USULAN PENELITIAN

PENGARUH IKLAN MELALUI MEDIA TELEVISI TERHADAP PROSES PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN PADA PRODUK ROKOK SAMPOERNA PT. HM. SAMPOERNA Tbk, 
(SUATU SURVEY  PADA KONSUMEN DI KOTA CIMAHI)

Disusun Oleh :

Ilham Kurniawan
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