DAFTAR ISI
      Halaman

Lembar Pengesahan ………………………………………………………………... i

MOTTO ……………………………………………………………………………. ii
ABSTRAK…………………………………………………………………………..iii
ABSTRACT…………………………………………………………………………iv
KATA PENGANTAR ………………………………………………………………vi
DAFTAR ISI………………………………………………………………………...vii
DAFTAR GAMBAR ………………………………………………………………. x
DAFTAR TABEL ………………………………………………………………….. xi
BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penelitian ……………………………………………. 1
1.2 Identifikasi Masalah …………………………………………………. 1
1.3 Maksud dan Tujuan Penelitian ………………………………………. 3
1.4 Kegunaan Penelitian ……………………………………………….... 4
1.5 Kerangka Pemikiran dan Hipotesis ………………………………….. 5
1.5.1 Kerangka Pemikiran …………………………………………. 5
1.5.2 Hipotesis …………………………………………………….. 8
1.6 Lokasi dan Waktu Penelitian ………………………………………... 9
BAB II TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Pemasaran …………………………………………………………… 10
2.1.1 Definisi Pemasaran ………………………………………….. 10
2.1.2 Strategi Pemasaran …………………………………………... 11
2.1.3 Bauran Pemasaran …………………………………………… 12
2.2 Promosi ……………………………………………………………… 13
2.2.1 Definisi Promosi ………………………………………………13
2.2.2 Bauran Promosi ………………………………………………. 15
2.2.3 Promosi Lembaga Pendidikan ………………………………… 17
2.3 Peranan Pelaksanaan Bauran Promosi Dalam Meningkatkan Jumlah 
         Peserta Didik ……………………………………………………………18
BAB III  OBJEK DAN METODE PENELITIAN

3.1 Objek Penelitian ………………………………………………………...19
3.2 Metode Penelitian ……………………………………………………….19
3.2.1 Desain Penelitian ………………………………………………..20
3.2.2 Operasional Variabel Penelitian ………………………………...20
3.2.3 Prosedur Pengumpulan Data …………………………………….22
3.2.4 Metode Analisis dan Rancangan Pengujian Hipotesis…………...23
BAB 1V  HASIL PEMBAHASAN PENELITIAN

4.1 Hasil Penelitian ………………………………………………………….27
4.1.1 Gambaran Umum Perusahaan…………………………………...27
4.1.2 Struktur Organisasi………………………………………………28
4.1.3 Deskripsi Jabatan………………………………………………...29 

4.2 Pembahasan Penelitian…………………………………………………...30
4.2.1 Pelaksanaan Bauran Promosi di British English College………..30
4.2.2 Perkembangan Jumlah Peserta Didik di British English College..31
4.2.3 Peranan Bauran Promosi dalam meningkatkan Jumlah Peserta 
  
         Didik di British English College (BEC)…………………………32
BAB V    KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan ………………………………………………………………39
5.2 Saran………………………………………………………………………40
DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN-LAMPIRAN

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

DAFTAR TABEL

     Halaman

Tabel 3.1
Operasional Variabel Penelitian…………………………………….21

Tabel 4.1
Jumlah Peserta Didik Di BEC………………………………………32

Tabel 4.2
Pengolahan Data Biaya Promosi dan Jumlah Peserta Didik………..33

Tabel 4.3
Koefisien Korelasi dan Tingkat Hubungan………………………….35

DAFTAR GAMBAR

     Halaman

Gambar 1.1
Skema Bagan Kerangka Pemikiran………………………………….8

Gambar 4.1
Struktur Organisasi Lembaga Pendidikan British English College…28

Gambar 4.2
Pengujian Hipotesis…………………………………………………38

PAGE  
ix

