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Ketika langkahku meninggalkan jejak

Empat tahun yang lalu, aku meninggalkan sebuah halaman……

Langkahku menuju satu tujuan yang belum terjawab.

Setahun,…… kemudian berjalan dua tahun,……, hingga sampai pada empat tahun……

Sebuah pertanyaan akhirnya terjawab juga……

Bukan jawaban yang membekas dalam nuraniku,sebab pertanyaan selalu ada jawaban 

Tetapi waktu,…… untuk menunggu jawaban itu yang membuatku harus mengorbankan banyak hal, untuk dapat meraih nilai dari sebuah jawaban……

Setiap melangkah,…… pijakanku meninggalkan satu jejak,……

Dan setiap satu jejak,…… terdapat seribu makna didalamnya……

Jejak itu ada,…… karena orang tuaku ada disisiku

Jejak itu membekas,…… karena kakakKU memelihara dan menjaganya

Dan jejak itu terlihat jelas,…… karena teman-temanku selalu punya waktu untukku.

Jejakku adalah jejak orang-orang yang selalu mau berusaha untuk mencapai tujuannya.
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ABSTRAKSI
“ Pengaruh Kemasan Cup Produk Susu KPBS  Terhadap Proses Keputusan Pembelian Di Wilayah Pangalengan. 

(Studi Pada Konsumen Di Wilayah Pangalengan)”.

 Oleh :

Dwi Arti Mandasari

Diera globalisasi saat ini tingkat persaingan dalam dunia bisnis begitu ketat terutama ditengah kondisi krisis moneter, dimana para konsumen lebih selektif dalam mengkonsumsi suatu produk yang dipengaruhi oleh suatu perusahaan dimana perusahaan tersebut dituntut untuk dapat memiliki suatu keunggulan dalam bersaing, misalnya keunggulan dalam kemasan suatu produk, kualitas, harga dan lain-lain Banyak perusahan yang sangat memperhatikan kemasan yang mempunyai pengaruh terhadap keberhasilan penjualan. KPBS merupakan salah satu yang sangat memperhatikan kemasan dari produknya terutama pada kemasan produk susu KPBS kemasan cup.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh antara kemasan produk susu KPBS kemasan cup terhadap proses keputusan pembelian konsumen.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey. Penelitian ini bersifat deskritif dan verikatif. Penelitian deskritif adalah penelitian yang menggambarkan apa yang dilakukan oleh perusahaan berdasarkan fakta- fakta yang ada untuk selanjutnya diolah menjadi data sedangkan verikatif pada dasarnya untuk menguji teori dengan menggunakan perhitungan statistik yang digunakan untuk menguji variabel X terhadap variabel Y yang diteliti.Adapun sampel penelitiannya dihitung dengan menggunakan rumus sampel minimal secara iterative, sehingga diperoleh 30 orang responden dari sampel minimal 25.

Berdasarkan hasil penelitian mengenai kemasan produk susu KPBS kemasan cup terhadap proes keputusan pembelian konsumen di wilayah Pangalengan diperoleh sebesar 35,04% sedangkan sisanya sebesar 64,96% dipengaruhi oleh faktor lain.

ABSTRACTION

 " Influence Of Tidiness Of Cup Product Milk of KPBS To Process Decision Of Purchasing [In] Region of Pangalengan. ( Study [At] Consumer [In] Region of Pangalengan)".
By :

Dwi Arti Mandasari

Globalization era in this time mount emulation in the world of business so tighten especially in the middle of condition of monetary crisis, where [all] consumer more selective in consuming a[n product influenced by a[n company where the company claimed to be able to have a[n excellence in competing, for example excellence in tidiness a[n product, quality of, price and others Take careing many which [is] very pay attention tidiness having influence to efficacy of sale. KPBS represent one other very is paying attention [of] tidiness of its product especially [at] tidiness of milk product of KPBS tidiness of cup. This research aim to to know what is there [is] influence [among/between] tidiness of milk product of KPBS tidiness of cup to process decision of purchasing of consumer. Method which [is] used in this research [is] method of survey. This research have the character of and deskritif of verikatif. Research of deskritif [is] research depicting what [done/conducted] by company pursuant to fact- existing fact [is] henceforth processed to become data while verikatif basically to test theory by using calculation of statistic used to test variable of X to variable of Y which [is] its research sampel diteliti.Adapun [is] [counted/calculated] by using formula of sampel minimum by iterative, [is] so that obtained [by] 30 responder people of minimum sampel 25. Pursuant to result of research concerning tidiness of milk product of KPBS tidiness of cup to proes decision of purchasing of consumer [in] region of Pangalengan obtained equal to 35,04% while the rest equal to 64,96% influenced by other factor.
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