ABSTRAK

Banyaknya perusahaan garment yang berdiri, terutama di daerah Cimahi, merupakan tantangan bagi setiap perusahaan untuk mencapai tujuannya. Kondisi tersebut membuat perusahaan waspada dan hati-hati dalam setiap langkahnya. Perusahaan harus cermat dan penuh rencana dalam memasuki pasar. Dengan ketatnya persaingan mendorong masing-masing perusahaan untuk bersaing dengan menyusun anggaran yang baik, sehingga kinerja perusahaan akan lebih terencana, terkoordinir dan dapat diawasi, salah satunya adalah anggaran penjualan. Anggaran penjualan merupakan dasar bagi penyusunan anggaran-anggaran perusahaan yang lainnya. Oleh karena itu dalam penyusunan anggaran penjualan dibutuhkan kecermatan dan keakuratan dalam penyusunannya dan dalam pelaksanaannya perlu adanya pengendalian agar realisasinya sesuai dengan apa yang diharapkan. Dari realisasi penjualan ini nantinya dapat melihat tingkat laba penjualannya. Laba ini merupakan tujuan utama dari suatu perusahaan dalam melaksanakan kegiatan usahanya.

Berdasarkan latar belakang diatas, maka penulis melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Anggaran Penjualan Terhadap Meningkatkan Laba Penjualan Pada CV. Aneka Jaya Kreasi”. Penulis mengadakan penelitian pada CV. Aneka Jaya Kreasi, dimana pada dasarnya penulis mencoba untuk mengkaji prosedur penyusunan anggaran penjualan, realisasi anggaran penjualan dan realisasi laba serta seberapa besar pengaruh anggaran penjualan dalam meningkatkan laba penjualan. 

Kerangka kerja yang penulis lakukan adalah berdasarkan studi kasus berupa observasi, wawancara dan meneliti serta mengumpulkan dokumen-dokumen perusahaan yang diperlukan dan dilengkapi dengan studi kepustakaan. Dari hasil pembahasan diketahui bahwa anggaran penjualan tidak berpengaruh dalam meningkatkan laba penjualan. Guna membuktikannya, penulis mengadakan uji hipotesis dengan menetapkan dua variabel, Anggaran Penjualan sebagai variabel Independent (variabel X) dan Laba Penjualan sebagai variabel Dependen (variabel Y). Serta metode yang digunakan adalah metode statistik dengan menggunakan Korelasi Pearson dan Koefisien Determinasi.

Berdasarkan hasil uji penelitian yang dilakukan bahwa anggaran penjualan tidak berpengaruh dalam meningkatkan laba penjualan dengan nilai dari koefisien korelasinya sebesar – 0,793 yang artinya hubungan yang tidak searah serta nilai koefisien determinasinya sebesar 62,88% yang artinya hubungan yang moderat. Maka dapat disimpulkan bahwa pengaruhnya tidak signifikan antara anggaran penjualan dengan laba penjualan. Ini disebabkan oleh bebrapa faktor diantaranya factor krisis ekonomi, faktor kebijakan pemerintah dan faktor impor pakaian bekas yang bebas bea masuk.
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