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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui pengaruh biaya promosi terhadap peningkatan penjualan. Untuk mengukur pengaruh biaya promosi menggunakan sample, yaitu data realisasi biaya promosi dari tahun 1998 sampai dengan tahun 2001. sedangkan untuk mengukur penjualan juga menggunakan sample, yaitu data realisasi penjualan dari tahun 1998 sampai dengan tahun 2001.

Penelitian ini silaksanakan dengan menggunakan metode penelitian deskritif analisis dengan pendekatan secara kuantitatif. Pengumpulan data dilakukan dengan cara : wawancara, studi kepustakaan/dokumen perusahaan.

Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini adalah “terdapat pengaruh dari biaya promosi, terhadap peningkatan penjualan perusahaan pada mobil Mercedes Benz”.

Hipotesis ini diuji dengan menggunakan regresi linier sederhana dan analisis korelasi pearson. Penguji hipotesis dilakukan dengan uji dua pihak yang menggunakan rumus t student.

Pengujian hipotesis dilakukan dengan menguji koefisien regresi, membandingkan t
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, maka hipotesis yang menyatakan terdapat pengaruh dari biaya promosi terhadap peningkatan penjualan perusahaan pada mobil Mercedes Benz, dapat diterima.

Dari perhitungan statistik diperoleh nilai koefisien korelasi positif sebesar 0.706 yang menunjukan adanya hubungan yang sangat erat antara biaya promosi dengan penjualan. Koefisien determinasi yang dihasilkan adalah sebesar 50.0%, yang berarti keeratan hubungan antara biaya promosi dengan peningkatan penjualan adalah 50.0%.

ABSTRACT

The objective of this research was to find out the influences of advertising cost to the sale increasing. I was focused on the advertising and sale within year 1998 and year 2001 of PT. Citra Karya Pranata as case study.therefore, advertising cost realization and sale realization of car Mercedes Benz, withinthose year, was used as my sample.

This research was used quantitative approach and descriptive analysis menthod. Three different method of data collection was used here : interview, literature survey, and company document survey.

The hypothesis of the research was defined concurrently to the research process, which is “there is significant influences from advertising cost to the sale increasing of car Mercedes Benz:. The hypothesis was exercised and tested by simple linier regression and Pearson correlation analysis.

The hy pothesis exercised by comparing t
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, and the result was 4.303 (( = 0.05). since t
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greater than t
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, therefore the hypothesis should be accepted. Statistically, the coefficient of the test was 0.706 which was indicated us that the relation between advertising cost and sale increasing was very tight indeed. On the other hand, determinant coefficient valued as 50.0% was indicated us that the relation between advertising cost and sale increasing was 50.0%.
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