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Penulis

ABSTRAK

Kegiatan bisnis industri pisau tekan saat ini mengalami perkembangan . Untuk menghadapi ketatnya persaingan, maka perusahaan tersebut harus selalu berupaya untuk meningkatkan bauran produk dari pisau tekan yang akan dipasarkannya. Hal ini untuk memenuhi selera konsumen serta untuk mempengaruhi keputusan pembelian konsumen bisnis.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bauran produk yang dilaksanakan oleh CV Indotain Pratama Jaya, serta untuk mengetahui hubungan bauran produk dengan keputusan pembelian konsumen bisnis pada CV Indotain Pratama Jaya.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode Explanatory Survei yang bersifat ferifikatif, yakni untuk menguj adanya hubungan bauran produk dengan keputusan pembelian konsumen bisnis. Data yang dikumpulkan terdiri dari data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melalui kuesioner yang disebarkan kepada 32 responden, dengan menggunakan metode Random Sampling, sedangkan data sekunder diperoleh dari aktivitas dan profil perusahaan.

Hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat hubungan yang sangat kuat antara bauran produk dengan keputusan pembelian konsumen bisnis (rs = 0.92). adapun bauran produk yang ditawarkan CV Indotain Pratama Jaya meliputi kelengkapan pilihan dari jenis pisau tekan, kualitas pisau tekan, ukuran, dan bentuk pisau tekan. Perhitungan koefisien determinasi diperoleh kd = 84.64%, dan uji hipotesisnya diketahui t tabel = 1.697 yang dapat dilihat pada tabel distribusi t dengan (α = 0.05) dengan derajat kebebasan (dk = 30). Sedangkan dari hasil perhitungan diperoleh t hitung = 12.85. Maka berdasarkan perhitungan dan kriteria ternyata t hitung > daripada t tabel (12.85 > 1.697), ini berarti bahwa t hitung berada pada daerah penolakan H0. Maka apabila t hitung < dari pada t tabel maka H0 diterima dan H1 ditolak.  Kemudian apabila t hitung > dari pada t tabel maka H0 ditolak dan H1 diterima. Diterimanya H1 menunjukan bahwa bauran produk mempunyai hubungan dengan keputusan pembelian konsumen bisnis. Ini berarti bahwa bauran produk dan keputusan pembelian konsumen bisnis terdapat hubungan yang positif.   

ABSTRACT

Activity of industrial business of  knife depresses in this time experience of growth. For tight facing of emulation him, hence a company have to always cope fulfill consumer appetite and also to influence decision of purchasing of business consumer.

This research aim to know product hotchpotch execute by CV. Indotain Pratama Jaya, and also to know product hotchpotch relation with decision of purchasing of business consumer at CV. Indotain Pratama Jaya. 

Research method the used is method of Explanatory Survey  having the character of verify, namely to test the existence of product hotchpotch relation of decision purchasing of business consumer. Collect to data consist primary and secondary data. Primary data obtain to pass propagate questioner to 32 responders, by using method of Random Sampling. While secondary data obtain from activity report and company profile.

Result of research of show that there are very strong relation between product hotchpotch with decision of purchasing of business consumer (rs = 0,92). As for product hotchpotch witch on the market CV. Indotain Pratama Jaya cover equipment of choice of type, quality, measure and form of knife depress. Calculation of coefficient of determiner obtain by KD = 84,64%, and its hypothesis test is known by  t
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 = 1.697 able to be seen by at tables of distribution of  t with (α = 0.05) with degree of freedom (dk = 30). While from result of calculation obtained by t
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= 12.85. Hence pursuant to criterion and calculation in the reality t
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> t
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 of (12.85 > 1.697), this means that t
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 to reside in at area deduction of H
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. Hence of  t
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< t
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 of meaning H
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 accepted and H
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 refused. Later then of  t
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> t
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 of hence H
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 refused and H
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 accepted. The accepting H
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 shown that product hotchpotch has relation with decision of purchasing of business consumer. This means that product hotchpotch and decision of purchasing of business consumer there are relation, which are positive. 
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