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MOTTO

Jika mati seorang anak Adam ( manusia ) maka terputuslah segala amal usahanya kecuali tiga hal, yakni ilmu pengetahuan yang bermanfaat, sedekah jariah dan anak yang sholeh yang selalu mendoakan kepada orang tuanya.

( HR. Muslim )

Dan janganlah engkau berjalan di bumi dengan sombong, sesungguhnya engkau tidak akan menembus bumi dan engkau tidak akan sampai setinggi gunung.

( QS. Al Israa’ : 37 )

Katakanlah, “Sesungguhnya salatku, ibadahku, hidup dan matiku       ( hanyalah ) untuk Allah, Tuhan semesta alam.”

( QS. Al An’aam : 162 )

Jerih payah yang disertai dengan do’a dan 

kesabaran tidak akan berlalu dengan sia-sia
Kupersembahkan  dengan  segenap  cinta  dan  kerendahan  hati :

Untuk  Ayahanda  dan  Ibunda  yang  sangat kucintai 
dan  aku  kagumi

Dan  untuk  penjaga  hatiku  I Wayan  Aan S. 
yang  kucintai  dengan  tulus  hati

ABSTRAK

Sebagian besar kegiatan promosi perusahaan cenderung dilaksanakan melalui periklanan, sebab PT. Wicaksana Berlian Motor ini sedang berada pada tahap perkenalan dimana perlu melaksanakan periklanan melalui sarana media iklan dengan gencar. Dalam usaha memperkenalkan produknya, perusahaan dapat menempuh berbagai macam cara, salah satunya dapat ditempuh melalui media periklanan. Tujuan dalam penelitian ini untuk mencari tahu informasi dan data–data menyangkut pelaksanaan periklanan melalui media iklan pada PT. Wicaksana Berlian Motor di Bandung dan juga perkembangan volume penjualan serta untuk mencari tahu seberapa besar pengaruh antara pelaksanaan periklanan melalui media iklan terhadap volume penjualan baik itu secara parsial maupun secara simultan. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survey yang bersifat deskriptif dan verifikatif. 

Berdasarkan hasil penelitian, penulis menarik kesimpulan bahwa masing-masing alat ukur pada variabel penelitian telah diketahui valid dan reliable. Koefisien korelasi pearson atas pelaksanaan periklanan melalui media iklan secara parsial diperoleh yaitu Media Surat Kabar sebesar 18,5%, Media Radio sebesar 37,7%, Media Majalah sebesar 43,9%, Media Direct-Mail sebesar 16,9%, Media Televisi sebesar 23,2% dan Media Luar Ruangan sebesar 26,4% masing-masing terhadap volume penjualan dengan tingkat signifikansi 0,05 menunjukkan adanya hubungan atau korelasi positif yang signifikan. Sedangkan pelaksanaan periklanan melalui media iklan terhadap volume penjualan dengan menggunakan analisis pengujian korelasi (multiple regression) secara simultan yaitu variabel: X1,X2, X3, X4, X5, dan X6 memiliki korelasi positif yang signifikan sebesar 66.90% terhadap volume penjualan, sedangkan R²(Indeks Determinasi) menunjukkan korelasi sebesar 44.70% dan sisanya adalah sebesar 55.30% dipengaruhi oleh faktor lain. Melalui nilai koefisien korelasi RYX1X2X3X4X5X6 sebesar 66.90%, keberartian nilai pengaruh simultan ini dikategorikan kedalam bentuk hubungan yang “kuat” atau dapat pula diartikan bahwa pelaksanaan periklanan melalui media iklan secara bersama-sama (simultan) berhubungan kuat dengan volume penjualan.

ABSTRACT

Most of promotion activity the Enterprise tend to implement advertisement, since PT. Wicaksana Berlian Motor is introducing stage where to be needed advertising through media with quickly. In effort to introduce its product can achieve some way, one of them can be reached through advertising media. Objective of this research to find about information and data concerned with advertising through advertising media on PT. Wicaksana Berlian Motor in Bandung and also sale volume development and how far influence between advertisement through it toward advertising media. Used method in this research is method survey, while characteristic from this research is descriptive and verificative. 

Base on resulted study, the author can draw conclusion that each persons have study variable that known by valid and reliable. Coefficient correlation for advertising media can be obtained from Media Surat Kabar is 18,5%, Media Radio is 37,7%, Media Majalah is 43,9%, Media Direct-Mail is 16,9%, Media Televisi is 23,2% and Media Luar Ruangan is 26,4%. Each from significant level 0,05 identify relationship or correlation significant. While advertising through sale volume with using test analysis ( Multiple Regression) simultaneously is variable: X1, X2, X3, X4, X5, and X6  have correlation  positive that significance is 66,90% toward sale volume, while R²(Determinant Index) show correlation is 44,70% and remainder is 55,30% influenced by other factor. By value coefficient correlation RYX1X2X3X4X5X6 is 66,90% it is mint simultaneously influence that categorized into strong relationship or mining that advertising through media together (simultaneously) related to sales volume. 
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