PENGARUH PELAKSANAAN PERIKLANAN MELALUI MEDIA IKLAN TERHADAP PENINGKATAN VOLUME PENJUALAN 
MOBIL MITSUBISHI PADA 
PT. WICAKSANA BERLIAN MOTOR DI BANDUNG
SKRIPSI

Untuk Memenuhi Salah Salah Syarat Ujian Sidang

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi

Oleh :

ZENITHA SAHARA SIDAYAT
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