DAFTAR ISI

F AN = S 2 ¥ P i
KATA PENGANTAR ettt et et e e s re e ne e neenns i
UCAPAN TERIMA KASIH ..ottt iv
YA I N B ) SR \
DY N R €Y N Y 1 N o Vi
Bab [ PENUANUIUAN ....cveieccs et nean 1
1.1 Latar Belakang Masalah ... 1
1.2 1dentifikasi Masalah ... 2
1.3 FOKUS MASAIAN ....oocviiiiiiiiece s 3
LATUJUAN PEIANCANGAN ..ottt ettt 3
Bab 11 Promosi Hotel 1S01a RESOIT .........coviiiiiiiieeee e 4
2.1 PIOMOST oiuveuietiieieie sttt sttt ee e se st e be st es e st et eneaeneenannenseneenenees 4
2.1. 1 SEJAran PrOMOST ...ccuciiieiiiiieisieieisie e 4

2.1.2  DefiNiSI PrOMOSI ..ccvcveiiiieieesieieeseseesesie et e st seese e saesesseseenens 4

2.1.3  TUJUAN PrOMOST ..eoviuiieiiiiieisieicesie ettt 5

2.1.4 Bentuk-Bentuk PromOSI .......c.cccooiiiiiininieieneesee e 7

2.1.5  JeNiS-JENIS PrOMOST .....coviiieiiieiirinieisieiee e 8

2.1.6  FungSi-FUNGST PrOMOSI ....c.cuviiiiiiiiiiiieicisere e 8

2.2 PEIANCANGAN ...vvviteieietee ettt b et b st e bt b b b er e n e b e 9
2.2.1 DefiniSi PEranCangan ........cccocoerieririeininniseesisesesie s sse e 9

2.3 KOMUNTKASH 1..veuveviieieiesie ettt s e st st e s sae e esnseneenensenees 9
2.3.1 Pengertian KOMUNIKESI.......cccoviriiiiiiiiinieeseese e 9

= 1S o S 10
2.4.1 Pengertian BiSNIS .......ccouriiiiiiirieiseessie s 10

2.4.2  KelomPOK BiISNIS .....cciciiiiiiiiieieisieieee s 10

25 HOTEL .ottt rens 12
2.5.1 Sejarah Perkembangan HoOtel...........cccoeiiiiiniiiiccee e 13

2.6 RESOIT ..ottt e b bbbt e nrenae s 14
2.7 HOEl IS0 RESOI ... 15



2.8 IUENTITIKAST DAta.. ... eeeeeeeie ettt e e ettt e e e s et reesteeeesaaeaeeessateeeessnasseesnreneens 16

2.8.1 Data Perusanaan ..........cccoieiieieninieinieisisesesie e 16

2.8.2 Produk Yang DipaSarkan ..........ccccceeererireinienneesieesesieeseee s 17

2.8.3  POteNSI PErUSANaaN .......ccooveviiricirieic e 18

2.8.4  Data PEMASAIAN ......cccoviiieieiriei e 19

2.8.5 Strategi PEMASAIAN .......ccoceiiiiirieiesee e 19

2.8.6  Wilayah PEmasaran. ... 19

2.8.7 Sarana Komunikasi PESAING ........cccccvririiiiiniininieiieeneesese e 20

Bab 11l Strategi Perancangan Dan Konsep Visual ..o 21
3.1 Strategi PEranCangan .........cccoeoeenrieiiriesece et 21
3.1.1 Perilaku Wisatawan Hotel 1501a RESOI ..........cccevrrinireiinnircsecie, 21

3.1.2  TUjuan PEranCanQan .........cceeruerereeiererieiieesesesiesesssie s e sessenns 22

3.2 Pendekatan KOMUNTKAST .....c.covviriiiiiiiiniieiee e 22
3.3 Strategi KIBALIT.......ccviiiiecice e 24
3.4 SErAtEgl MEAIA......cueieciiiieeieee et 24
341 Pemilinan MEdia........cccviiiiieiiicee e 24

3.5 Konsep Visual MEIIPULT ......ccvviiiiiic e 25
3.6 FOIMAL DESAIN .....cviiciiiteee et 26
36. 1 T LETAK ..cueeeeeecieeee e 26

3.6.2  THPOGIATT vttt 27

3.8.3  TTUSTIAST ... 28

3.6.4  WAAIMNA ..ot bbbttt nne s 28

Bab IV Teknis Produksi Media ...t s 30
Y= 4 | (= 26
4.2 Aplikasi Media PENAUKUNG .....c.ooiiiiiiieiciee e 31
DAFTAR PUSTAKA ettt ettt et s te et e s ne e teete s e e s nnneenneenns 36

vi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Bangunan Hotel 15018 RESOM .........cceiiiiiririeirsrie e 15
Gambar 3.2 Gambar Tata LEtaK ..o 26
Gambar 3.3 Tipografi Identitas Hotel 1S0la RESOI..........cccovviiiriiircirceece e 27
Gambar 3.4 HUIUT SANSEIIT ..o 27
Gambar 3.5 Gambar Element Melengkung ..o 28
Gambar 3.6 Skema Warna LaYOUL .........cccoeiiinneieereessie e 29
Gambar 4.7 KONSEP WEDSITE ..ot 30
GamMDAr 4.8 X-BaNNET ....ccveiiiiieieie ettt se e sa s e nen 31
GAMDAN 4.9 IMIBNU ..ottt e et a e ar e e e e e nre e 32
Gambar 4.10 Kartu NAMA ..ot er e 33
Gambar 4.11 Marketing Kit ... 34
Gambar 4.13 BIllDOAIT ........ccooiiiiiesee e 35

Vii



