BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN


4.1 Kesimpulan 
Berdasarkan tujuan dan bab 3, maka dapat disimpulkan dari kegiatan promosi yang dilakukan PD. Mitra Jaya Motor Kadipaten diantaranya yaitu :
1. Pelaksanaan prromosi penjualan PD. Mitra Jaya Motor Kadipaten bermacam-macam seperti Consumer Promotion, Event, Trade Promotion, Direct selling, Sampling, Sponsorship.
· Consumer Promotion; Kupon, Premiums : special offer (diskon khusus), Banded sale (berhadiah barang lain), Lucky draws, Heboh pasar ( 3 dapat Sampling : demo icip-icip, dan juga sponsorship.
· Event : kegiatan promosi yang dilakukan dengan cara mengadakan pemeran yang bertujuan mengenalkan produk secara lansung kepada konsumen.
· Trade Promotion; Price discount (potongan harga), Quantity discount (potongan harga untuk pembelian dalam jumlah yang banyak), Trade goodwill.
· Direct selling : Kegiatan pemasaran yang dilakukan secara mobile kepada end user.
· Sponsorship : adalah suatu kegiatan yang dilaksanakan oleh perusahaan dengan mensponsori kegiatan-kegiatan yang di lakukan outsiders dengan melihat dan mempertimbangkan dampak serta kompensasi yang di berikan dari kegiatan tersebut terhadap kontribusi untuk perusahaan dan lain-lain.
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