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BAB I

PENDAHULUAN
1.1 SEJARAH PERUSAHAAN

Radio Rase didirikan tahun 1983 dengan nama PT. Radio TMBC, oleh Dra. Titi Mutiarsih dan Ietje Farida Soepardjo. Karena kesibukannya menyelesaikan studi di Fakultas Farmasi-ITB dan untuk mendapatkan gelar apotekernya, proses izin tidak dilanjutkan oleh Ibu Dra. Titi.

Masuknya pendiri lain, yaitu Yana Mulyana pada awal tahun 1987, merupakan awal bagi kelanjutan proses cikal bakal berdirinya Radio RASE FM. Pada awalnya, untuk mendapatkan izin siaran ketika itu sangatlah tidak mudah, tetapi karena Yana Mulyana sangat gigih untuk memperjuangkan perizinan tersebut. Maka siaran percobaan dimulai sejak tanggal 1 Oktober 1988, yang sampai sekarang dijadikan Hari jadinya Radio RASE FM. Pemerintah pada Harian Pikiran Rakyat edisi 15 Oktober 1988 menyatakan bahwa munculnya Radio Rase FM merupakan realisasi izin yang telah lama diajukan. Maka sejak tanggal 10 Februari 1989, Radio RASE FM mulai siaran komersial.

Nama Rase berasal dari singkatan Radio Setiabudi, karena Rase terletak di Jalan Setiabudi 19 Bandung. Rase dapat diartikan sebagai Musang Bulan yang digunakan sebagai maskot Radio Rase.


Radio Rase awalnya oleh pemiliknya merupakan suatu hobi dalam bidang penyiaran dan pada saat itu Radio Rase merupakan radio ilegal, kemudian setelah melalui proses hukum kurang lebih selama 8 bulan, maka Radio Rase diakui oleh badan hukum sebagai radio swasta legal dan Radio Rase sudah bergabung sebagai anggota PRSSNI (Persatuan Radio Swasta Seluruh Nasional Indonesia) yang di ketuai Ibu Siti Hardianti Rukmana, dengan nomor keanggotaan 525-1/1998. Dengan nama perusahaan PT. Radio Raseprada dan lebih dikenal dengan nama udara Radio Rase. 

Setelah berjalan sekian lama, pada tahun 1993, RASE FM melakukan kerjasama manajemen dengan Prambors Group, Jakarta sampai September 1998, yang kemudian diperpanjang dari Oktober 1998 sampai dengan 31 Desember 2001.



Radio Rase merupakan radio dewasa yang menyajikan beranekaragam program acara informasi dan music easy listening adult contemporary dengan presentase music barat 70% dan music Indonesia 30%. Dengan frekuensi gelombangnya di 102,3 FM, serta jam siar dari jam lima pagi hingga jam satu dini hari.

Pendengar Radio Rase 50% pria dan 50% wanita, dengan batas usia 20 tahun sampai dengan 39 tahun. Pendengar Rase adalah pria dan wanita kelas menengah atas, dinamis, eksekutif, lajang dan keluarga muda.  

Siaran Radio Rase dapat didengar masyarakat di Bandung dan sekitarnya, karena jangkau siar Radio Rase sampai ke wilayah Garut, Sumedang, Lembang radius60 Km ke timur sampai Pangandaran, ke arah barat Cianjur dan utara Subang sampai Serang, siaran Radio Rase bisa di dengar juga melalui siaran streaming lewat website Radio Rase www.rasefm.com.

Radio Rase merupakan radio yang paling banyak pendengarnya dan berada diperingkat pertama dikalangan radio dewasa yang berada di Bandung, sedangkan untuk segmen yang umum Radio Rase berada diperingkat ke-19 (semua berdasarkan survei AC Nielsen). 

Radio Rase bergerak dalam ruang lingkup yang diantaranya; Edukasi bisa berbentuk seminar atau pelatihan, Hiburan, Peluncuran Produk, Campaign Produk, Penjualan Produk, Road Show, Talent Agent, Supporting Event.


Program acara yang disiarkan Radio Rase, semua acaranya biasanya dikemas secara edukatif, Informatif dan menghibur yang sesuai dengan target market, sehingga menjadikan brand sebagai top of mind customer dan membangkitkan ikatan emosional antara brand dan customer.
1.1.1 VISI, MISI DAN TUJUAN PERUSAHAAN PT. RADIO TIARA

RASEPRADA (RADIO RASE)
a. Visi Perusahaan PT. Radio Tiara Rasepradana (Radio Rase)
Visi PT. Radio Tiara Raseprada (Radio Rase) yaitu menjadi penyedia produk jasa penyelenggara kegiatan kreatif yang kompetitif dengan tujuan membantu pencapaian misi suatu Brand.
b. Misi Perusahaan PT. Radio Tiara Rasepradana (Radio Rase)
Misi PT. Radio Tiara Rasepradana (Radio Rase) ada tiga, diantaranya adalah: 
1. Memberikan karya terbaik guna meningkatkan kesejahteraan Stakeholder, 

2. Memberikan dan mengembangkan ide menjadi sebuah kegiatan kreatif,

3. Mendekatkan sebuah Brand kepada target marketnya sehingga memberikan pengalaman positif terhadap Brand tersebut.
c. Tujuan Perusahaan PT. Radio Tiara Rasepradana (Radio Rase)
Tujuannya awal mulanya diberdirikannya PT. Radio Tiara Rasepradana (Radio Rase) adalah, agar para pendengar Rase baik pria maupun wanita kelas menengah atas yang bangga menjadi warga Bandung, serta dinamis, eksekutif, lajang dan keluarga muda.  Mereka yang ingin memiliki keingintahuan yang besar terhadap berbagai produk baru dan peka terhadap lingkungan sosial, serta memiliki daya beli. 
1.1.2    LOGO PERUSAHAAN PT. RADIO TIARA RASEPRADANA



(RADIO RASE)
Gambar 1.1
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Logo Radio Rase 102.3 FM


Sumber : www.rasefm.com
Gambar 1.2
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Logo Radio Rase 102.3 FM
Sumber : www.rasefm.com
Keterangan dari logo diatas sebagai berikut:
· Warna dasar dari logo adalah hijau, artinya Rase sangat bersahabat dengan alam sekitar dan juga melambangkan kereligiusan.
· Musang Bulan dengan tangan terbuka dan menggunakan headphone, mengartikan menyapa masyarakat untuk lebih dekat dan mendengarkan Radio Rase di 102.3 FM.
· Garis lengkung tiga diatas kepala Musang, menyimbolkan keberuntungan yang mengambil pengertian dari falsafah sunda yaitu; Sri (Bersahaja), Lungguh (Sabar), Dunya (Dunia).
· Garis gelombang berwarna merah, mengartikan frekuensi gelombang radio.
1.1.3 MOTTO PERUSAHAAN PT. RADIO TIARA RASEPRADA

(RADIO RASE)
       Motto atau slogan sangat erat kaitannya dengan ciri juga citra perusahaan, yang masih terkait dengan misi dan visi dari sebuah perusahaan. Motto diciptakan semudah mungkin agar cepat melakat dipikiran setiap masyarakat, jika masyarakat melihat atau mendengar motto dari sebuah perusahaan itu maka yang ada pada benak masyarakat adalah perusahaan atau organisasi tersebut. Tidak heran kalau setiap perusahaan memiliki mottonya sendiri, seperti Radio Rase dengan mottonya “KEEP BANDUNG BEAUTIFUL EUY”. Arti dari motto tersebut yaitu mempertahankan keindahan suasana dan menciptakan lingkungan yang lebih baik lagi bagi kota Jawa Barat khususnya Kota Bandung.
1.2  STRUKTUR PERUSAHAAN PT. RADIO TIARA RASEPRADANA

 (RADIO RASE)


Struktur dalam sebuah perusahaan atau organisasi merupakan hal yang sangat sensitif, agar stabilitas kinerja dan operasional perusahaan dapat terkendali dengan baik. Dalam struktur perusahaan ini terbagi menjasi empat divis yaitu Komisaris dan Direksi, Programme, Marketing and Promotion, dan Finance and General Affair. 

Agar sturkturnya dapat dimengerti maka bagan struktur organisasi perusahaan dari PT. Radio Tiara Rasepradana (Radio Rase) adalah tergambarkan pada halaman selanjutnya, sebagai berikut.
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