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BAB I
1.1 Sejarah Perusahaan

PJTV lahir pada bulan Maret 2005 dengan nama Padjajaran Tivi. Dengan No izin penggunaan frekuensi televisi lokal untuk penyiaran 483/3387/BPFSR. PT. Esa Visual Padjadjaran Tivi sebagai badan hukum Lembaga Penyiaran Swasta penyelenggara jasa penyiaran televisi yang berbasis stasiun lokal di Bandung Jawa Barat, yang kemudian dinamakan PJTV, sebagai televisi lokal yang memfokuskan diri terhadap minat dan keinginan pemirsa di Bandung khususnya dan Jawa Barat Umumnya, Sudah menjadi tekad para pendirinya, bahwa PJTV sebagai lembaga penyiaran tetap setia pada prinsipnya dalam menyelenggarakan fungsinya bersikap independen, obyektif, jujur dan mampu berpartisipasi dalam usaha pemberdayaan masyarakat di Jawa Barat. 

PJTV saat ini mengusung sebuah konsep yang sangat berbeda dengan televisi lokal yang telah lebih dulu berada di Bandung, yaitu dengan mengetengahkan konsep 3L (Local, Leisure, Lifestyle)

· Local

Karena memang acara-acaranya mengusung tema lokal. 

· Leisure

Karena konsep acara yang melibatkan masyarakat tidak hanya sebagai penonton, tetapi lebih sebagai peserta dalam program yang dibuatnya.

Konsep yang disajikan berupa hiburan.

· Lifestyle

Selalu menyajikan ide-ide “nakal”, yang menjadi ciri khas PJTV agar berbeda dengan televisi kebanyakan. Mengangkat gaya hidup masyarakat Bandung.

Sedangkan coverage area atau wilayah siaran PJTV meliputi seluruh wilayah Kota Bandung, Kabupaten Bandung, Kota Cimahi, sebagian wilayah garut, Tasikmalaya dan Bogor. Pengembangan potensi siaran ke daerah-daerah lain juga menjadi salah satu tujuan utama PJTV. Pengembangan potensi siaran tersebut mencakup berbagai segi, mulai dari peningkatan bidang usaha sektor riil, pendidikan, kesempatan lapangan kerja yang baru, kebudayaan, perdagangan mengingat media televisi sebagai media yang bisa masuk pada semua lini bidang kehidupan, sehingga peranannya diharapkan bisa membantu mendinamisasi berbagai sektor untuk semakin maju.

Dengan didukung dengan tenaga muda dan kreatif serta mempunyai visi yang sama, saat ini PJTV menjadi stasiun televisi yang eksis dan berkembang pesat di Bandung. Dengan semangat untuk mencapai visinya, selain telah banyaknya program program menarik , menghibur serta mendidik, PJTV adalah stasiun TV lokal pertama yang di bandung yang sudah mengudara kurang lebih 18 jam per hari dan saat ini sedang dalam proses pengembangan yaitu menambah daya pancarnya menjadi 10kw yang tentunya akan menjangkau sebagian besar wilayah Jawa Barat.

1.1.1 Visi dan Misi Padjajaran Televisi

Visi Padjajaran Televisi:

•  Menjadi model televisi lokal yang dapat mengerti keinginan masyarakat Bandung yang sangat bangga akan kotanya dan kemudian juga bangga memiliki stasiun televisi yang benar-benar milik orang Bandung.
•  Membuat Padjajaran Televisi (PJTV) sebagai stasiun televisi yang dapat menghibur masyarakat kota Bandung sekaligus memberikan kesempatan kepada masyarakat untuk terlibat dalam program-program PJTV 
Misi Padjajaran Televisi:

· Membangun dan mengembangkan PJTV sebagai sahabat dan tempat masyarakat Bandung mencari hiburan yang mendidik di sebuah stasiun televisi. 

· Membentuk masyarakat yang edukatif dan selektif dalam hal selera tontonan sehingga mengerti bahwa sebuah konsep televisi lokal adalah mengangkat tema kehidupan dan budaya sehari-hari masyarakat Bandung, dan mereka bangga menjadi bagian sebuah masyarakat Bandung, dan mereka bangga menjadi bagian sebuah masyarakat selektif di Bandung 

· Mengajak sebanyak-banyaknya dari mulai pelajar dan masyarakat umum untuk menjadi bagian dari PJTV.
1.1.2 Profile PT. Esa Visual Padjajaran Televisi

Nama perusahaan

: PT. Esa Visual Padjajaran Televisi

Nama Stasiun Televisi
: Padjajaran Televisi (PJTV)

Channel


: 40 UHF 

Frekuensi Gambar

: 623, 25 MHz

Frekuensi Suara

: 628, 75 MHz

Slogan


: “Bandung Euy”

Target Audience 

: Semua Kalangan
1.1.3 Logo 


Seperti semua perusahaan pada umumnya yang memiliki logo, PJTV pun memiliki logo yang menggambarkan identitas nya. Logo PJTV itu sendiri berbentuk segi empat yang berwarna hitam dan terdapat kata  PJTV, Channel dan Slogan dari PJTV itu sendiri yang berwarna putih. Seperti yang dapat dilihat pada gambar 1.1 dibawah ini:
Gambar 1.1
Logo PJTV
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Sumber : Graphics Padjajaran Televisi

1.1.3 Strategi PT. Esa Visual Padjajaran Televisi

1. Meningkatkan kualitas sumber daya manusia di Redaksi PJTV Bandung

2. Meningkatkan dan menambah fasilitas untuk menunjang proses siaran

3. Memelihara kerjasama yang baik dengan pemirsa dan perusahaan swasta  seperti televisi komunitas lokal yang ada di Bandung.

4. Semakin meningkatkan kualitas siaran dengan menyajikan 
5. Informasi-informasi aktual dan menarik
 
1.1.4 Program Brand dan Tagline

Program Brand PJTV 
: Entertainment Local TV

Tag line 

: Bandung euy

Visi dan Misi Program Padjajaran Televisi

Visi Program:

•  Menyuguhkan hiburan segar kepada masyarakat

• Wadah kreatifitas masyarakat Bandung

•  Menjadi motivator dan konsep televisi lokal yang professional
Misi Program:

•  Program  yang  dapat  memberikan  hiburan-hiburan  cerdas      untuk masyarakat

•  Menjadi sarana informasi yang terpercaya

•  Dapat melahirkan bintang-bintang baru yang dapat menjadi kebanggaan kota bandung

•  Menyuguhkan tayangan yang kreatif dan inovatif

Target Segmen

Target Pemirsa:

•  All Segment

•  Keluarga (Primar)' Target : 10-55 years old)

•  Remaja (Secondary Target : 15-22 years old

•  SES Level : A1,A2,B1,C1,C2

Target pengiklan:

•  Perusahan-perusahaan lokal yang ingin mempromosikan produknya untuk wilayah Bandung dan sekitamya

•  Perusahaan nasional dan multinasional yang membidik target masyarakat Bandung dan sekitarnya.

•  Menjadi motivator dan konsep model televisi 

Format Program

•  Entertainment program

•  Edutainment

•  Variety Show

•   Soft News

•  Talent Searchinng

Format Tayangan

•  Live

•  Live Interaktif

•  Tapping

Klasifikasi Program

· Soft News

· Talkshow

· Otomotif

· Life Style

· Education Entertainment

· Quiz Interaktif

· Tantangan

-  Break The Record

-   Filler

-   Variety Show
1.2 Struktur Perusahaan/Instansi
Tabel 1.1

Struktur Perusahaan Padjajaran Tivi
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Sumber
: www.pjtv.co.id
Secara umum struktur Perusahaan/instansi di Padjajaran Tivi sama seperti struktur organisasi TV lainnya, Perusahaan dipimpin oleh seorang direktur umum, seorang direktur umum memimpin beberapa divisi yang divisi tersebut dipimpin oleh seorang manager divisi, manager divisi juga membawahi beberapa subdivisi yang harus dipimpinnya,

1.4 Job Deskription
Pada bagian produksi, khususnya seorang kameramen, kegiatan pasca produksi merupakan aktifitas yang sangat menyibukkan. Kameramen harus menyiapkan alat-alat yang akan digunakan dalam proses produksi, seperti berapa jumlah kamera yang akan dipakai dalam sebuah acara, lalu kamera yang harus sudah stand by beberapa menit sebelum acara dimulai, setelah kamera dalam posisi stand by harus dipastikan pula kamera tidak mati karena baterai habis. Setelah posisi kamera sudah stand by dan baterai penuh, seorang kameramen mulai menentukan sudut pengambilan kamera (angel camera) yang baik agar acara lebih menarik. Untuk news program seorang kameramen harus melalui proses liputan lapangan, seorang kameramen harus datang ke lokasi untuk mendapat gambar visual yang diinginkan. Sekembalinya dari lapangan, kameramen harus segera melapor kepada produser, mengenai berita yang baru saja diliputnya. Jika produser setuju berita itu dibuat menjadi “berita paket”, maka reporter langsung membuat intro berita. Setelah intro selesai, Reporter melakukan preview dan logging (mencatat gambar-gambar yang akan dipakai dan memilih sync) selanjutnya reporter menulis naskah berita (narasi untuk VO), disesuaikan dengan gambar dan sync yang dipilih Reporter Setelah naskah berita (narasi) selesai, reporter melakukan inilah yang disebut voice over perekaman suara (dubbing). Terakhir mengedit gambar dan menggabungkannya dengannarasi (mixing), hingga menjadi hasil edit yang siap untuk ditayangkan, disebut final cut.

1.5 Sarana dan Prasarana
1.5.1. Sarana

Tabel 1.2

Sarana produksi

	No
	Nama Alat
	Jumlah

	1
	Camera AGDV
	3 Buah

	2
	Tripod Camera
	5 Buah

	3
	Lampu Sorot
	13 Buah

	4
	Clip On Cable
	8 Buah

	5
	Monitor
	1 Buah

	6
	Speaker Aktif
	1 Buah

	7
	Telepromter
	1 Buah


1.5.2. Prasarana
Tabel 1.3

Prasarana Produksi

	No
	Nama 
	Jumlah

	1
	Ruang Studio
	1 Ruangan

	2
	Ruang Master Control
	1 Ruangan

	3
	Arus Listrik
	2000 watt

	4
	Ruang make up
	1 Ruangan

	5
	Ruang Artis
	1 Ruangan


1.6 Lokasi dan Waktu PKL

      1.6.1. Kegiatan job training ini dilaksanakan di PT. ESA VISUAL PADJAJARAN TIVI atau juga Padjajan TV dan dengan nama udara PJTV, memiliki studio penyiaran yang beralamat di Komplek Nuansa Mas Estate B. 12 Tlp/Fax (022) 7501225, Cipamokolan Riung Bandung-40292

1.6.2. Waktu pelaksanaan job training yang dilakukan penulis, mulai dari 8 Agustus 2008, sampai dengan 7 September 2008, atau setara dengan 30 hari kerja. Pihak PJTV, khususnya Divisi Kameramen  tempat penulis ditempatkan diberlakukan jam kerja 2 shif bagi penulis, yaitu pada pukul 09.00 s/d 15.00 dan 13.00 s/d 19.00 WIB setiap hari Senin s/d Sabtu.
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