BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Kerja Praktek

Industri fashion sekarang ini semakin berkembang di Indonesia pada  umumnya dan Bandung khususnya. Mulai dari pakaian casual, pakain remaja, dewasa dan anak-anak  seakan tidak ada henti-hentinya berkembang. Industry fashion saat ini sudah merupakan suatu kebutuhan bagi seluruh sosial  masyarakat. Ditunjang dengan perkembangan teknologi mesin kain yang semakin membuat keinginan untuk memperindah diri seakan tidak pernah terpuaskan.

Bandung, sebagai salah satu barometer fashion Indonesia tidak pernah ketinggalan perkembangan fashionnya. Banyak ide inovatif yang berkembang di kota ini. Memang sejak lama Bandung dikenal dengan kota paris van java. Hal ini ditunjang karena Bandung merupakan salah satu kota dengan banyak sekali tempat untuk berbelanja kebutuhan sandang, seperti clothing maupun factory outlet nya, sekarang ini di hari-hari libur Bandung di padati oleh wisatawan lokal dari berbagai daerah yang sengaja dating hanya untuk berbelanja di Bandung.

Strategi dan inivasi pemasaran perusahaan telah memberikan pengaruh pada perubahan persaingan yang ada, dengan adanya perubahan ini perusahaan perlu bersikap dinamis dalam mengikuti perubahan-perubahan yang terjadi di sekitarnya. Tingkat persaingan dalam memperkenalkan produk dan menanamkan citra perusahaan telah berada pada kondisi yang cukup ketat, ini terbukti dengan semakin banyaknya perusahaan sejenis. 
Kehadiran FO (factory outlet), BO (boutique outlet), Distro (distribution outlet), yang terus bertumbuh Bandung menjadi salah satu daya tarik utama. Saat ini diperkirakan ada sekitar 200an tempat belanja semacam itu di Bandung (sumber : Pikiran Rakyat, 7 November 2003). Salah satu cara yang dilakukan oleh Ouval dalam menghadapi persaingan adalah dengan promosi. 

Dalam pelaksanaan suatu promosi, perusahaan tidak dengan sembarangan dalam menentukan promosi apa saja yang hendak dilakukan terhadap produk yang akan diluncurkan ke masyarakat, melainkan ada tahapan-tahapan ataupun mekanismenya yang telah diatur. Sehingga dalam pelaksaan suatu promosi, perusahaan dapat secara jelas dan tegas dalam menentukan target sasarannya. Suatu promosi yang hendak dilaksanakan oleh perusahaan mengalami beberapa tahapan terlebih dahulu, dan yang dimaksud dengan tahapan tadi adalah prosedur-prosedur yang berperan sebagai tolak ukur suatu kegiatan promosi yang hendak dilaksanakan..

Untuk membangun citra yang positif, maka pesan-pesan yang ingin disampaikan perlu untuk dikomunikasikan kepada target sasaran. Informasi-informasi tersebut dapat dikomunikasikan melalui strategi promosi yang dilakukan oleh perusahaan. Oleh karena itu integrated marketing communication yang digunakan oleh Ouval Research haruslah dapat mencapai target sasaran yang telah ditentukan. Salah satu cara untuk menyampaikan pesan-pesan perusahaan tersebut melalui promosi. Berdasarkan dari permasalahan yang telah diuraikan diatas maka penulis tertarik untuk mengambil judul :
“TINJAUAN PELAKSANAAN KEGIATAN PROMOSI PADA OUVAL RESEARCH”

1.2. Tujuan Kerja Praktek

Tujuan yang ingin dicapai oleh penulis dalam penyusunan laporan kerja praktek adalah :

1. Mengetahui macam-macam dan mekanisme pelaksanaan promosi yang dilakukan pada Ouval Research.
2. Mengetahui media-media yang digunakan dalam pelaksanaan kegiatan promosi pada Ouval Research.
1.3. Keguanaan Kerja Praktek

Dari hasil praktek kerja lapangan yang dilakukan oleh penulis di Ouval Research akhirnya penulis mengambil kesimpulan tentang kegunaan praktek kerja lapangan sebagai berikut :
1. Bagi Penulis

Menambah pengetahuan dan wawasan penulis dalam kejelasan penerapan ilmu, terutama bidang pemasaran khususnya melalui promosi dan bahan perbandingan antara teori yang dapat dalam perkuliahan dengan kerja praktek nyata dalam perusahaan.

2. Bagi perusahaan

Perusahaan dapat berpatisipasi di dunia pendidikan dengan menerima dan melakukan bimbingan bagi mahasiswa. Serta perusahaan mendapatkan bantuan dari penulis dalam melakukan kegiatan usahanya dan memperoleh saran sebagai bahan masukan untuk kemajuan perusahaan.
3. Bagi Pihak Lain

Laporan kerja praktek lapangan ini diharapkan dapat menjadi bahan perbandingan dan referensi untuk membuat laporan bagi pembaca di dalam usahanya untuk lebih memahami tentang promosi di Ouval Research.
1.4. Lokasi dan Waktu Kerja Praktek.

Kerja Praktek di bagian marketing di laksanakan penulis dimulai tanggal 15 Juli 2009 sampai dengan 15 agustus 2009. praktek kerja lapangan di laksanakan setiap hari senin sampai dengan hari sabtu pukul 08.00 wib – 15.00 wib. Bertempat di Ouval Research, Jl. Buah batu  No.64 Bandung.
