BAB I
PENDAHULUAN

1.1
Latar Belakang Kerja Praktek

Pada saat ini dunia pertelevisian di Indonesia sudah mulai berkembang, seiring munculnya stasiun televisi baru yang hadir untuk memanjakan mata masyarakat Indonesia. Kepemilikan media pertelevisian di Indonesia lebih didorong oleh persaingan dalam perebutan iklan serta efisiensi produksi. Media televisi tidak hanya sebagai penayang, tetapi juga pemasok informasi atau isi tayangan ke media-media lain. Mereka menjual hak siar di mana-mana dan menghasilkan keuntungan yang berlipat ganda. Persaingan dalam media televisi tidak lepas dari peran media lain, media promosi salah satu peran penting untuk mengenalkan kepada masyarakat luas. Pada hakikatnya media promosi seperti iklan yang hanya bertujuan untuk menciptakan suatu kondisi atas pasar terhadap produk, bukanlah sebagai penentu penjualan secara mutlak. Iklan yang baik adalah iklan yang mampu membuat komunikasi persuasif terhadap pasar dan mampu mengemas pesan produk secara pas serta mengena pada target yang dituju. Dalam hal ini desainer grafis sangat berperan penting didalamnya. Desainer grafis memiliki kemampuan yang mendalam akan pemahaman produk agar mampu membangun karakter dan identitas atas produk, lalu mengubahnya ke dalam bentuk visual secara kreatif dan komunikatif agar dapat menyatu dengan pesan hingga bisa diterima oleh segmen pasar yang dituju. 
Berdasarkan hal tersebut penulis memilih PT. Adi Karya Visi (Astro TV) sebagai tempat untuk melaksanakan kerja praktek. Kerja praktek itu sendiri merupakan salah satu mata kuliah wajib yang dilaksanakan sebagai syarat penyusunan tugas akhir. Dimana dapat dijadikan pula sebagai tempat untuk belajar menyalurkan dan memanfaatkan pengetahuan yang didapat selama masa perkuliahan.
1.2 Maksud dan Tujuan Kerja Praktek

Adapun maksud dan tujuan yang ingin dicapai penulis dalam pelaksanaan kerja praktek ini, sebagai berikut :

1. Untuk mengetahui proses perancangan media promosi suatu event 
dalam dunia pertelevisian.
2. Menerapkan pengetahuan yang didapat selama masa perkuliahan 
pada perusahaan.

3. Mengembangkan kreatifitas dalam diri dan mendapat pengalaman 
kerja dalam tim yang sebenarnya.
1.3
Waktu dan Pelaksanaan Kerja Praktek

Kegiatan kerja praktek berlangsung kurang lebih selama satu bulan, terhitung sejak tanggal 7 Juli 2008 sampai dengan 15 Agustus 2008, di PT. Adi Karya Visi pada Channel 10 Astro Ceria, yang beralamat di City Plaza, Suite 1101 / 11 th Floor, Jl. Jend. Gatot Subroto No. 42, Jakarta 12710.

1.4
Prosedur Pelaksanaan Kerja Praktek

Kerja praktek merupakan mata kuliah di semester ganjil yang berbobot dua SKS, Mata kuliah kerja praktek dapat diambil apabila sudah  memenuhi syarat dengan telah mengikuti mata kuliah penunjang yang lain dengan baik.
1.4.1
   Proses Pendaftaran Kerja Praktek
Sebelumnya melakukan perwalian semester ganjil yang ada mata kuliah kerja praktek, penulis dalam waktu kurang dua bulan mulai mencari perusahaan yang memiliki devisi desain atau perusahaan yang melibatkan desainer grafis didalamnya. Penulis akhirnya dapat melaksanakan kerja praktek di PT. Adi Karya Visi pada Channel 10 Astro Ceria. 
1.4.2
   Proses Pengajuan Kerja Praktek

Setelah ada keputusan dari PT. Adi Karya Visi kerja praktek bahwa mahasiswa yang bersangkutan telah diterima untuk melaksanakan kerja praktek. Surat keputusan tersebut dilaporkan kepada dosen pengurus mata kuliah kerja praktek.

1.4.3
   Proses Dalam Kerja Praktek

Dalam kerja praktek ini, penulis dilibatkan secara langsung dan diberi tugas langsung dalam pengerjaan perancangan media promosi di channel 10 Astro Ceria.
1.4.4
   Proses Akhir Kerja Praktek

Setelah perancangan media promosi selesai, lalu hasil akhir diserahkan kepada pihak Marketing Eksekutif Astro Ceria dalam bentuk file AI, coreldraw12, targa atau disesuaikan dengan kebutuhan untuk segera dicetak.
1.4.5 Proses Pembuatan Laporan Kerja Praktek
Setelah kerja praktek selesai dilaksanakan pada  perusahaan tersebut, maka penulisan diwajibkan membuat Laporan yang isinya berupa kegiatan apa saja yang dilaksanakan selama kerja praktek kurang lebih dua bulan, melalui dosen pembimbing Kerja praktek.
1.5
Sistematika Laporan Kerja Praktek

Laporan kerja praktek disusun dibagi menjadi lima bab, sistematikanya sebagai berikut:
BAB I PENDAHULUAN

Berisi penjelasan mengenai latar belakang kerja praktek, tujuan yang ingin dicapai dalam pelaksanaan kerja praktek, menjelaskan waktu dan tempat pelaksanaan kerja praktek, juga sistematika penulisan laporan kerja praktek agar dapat tersusun dengan baik dan mudah dipahami.

BAB II. TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN 
Berisi tentang pengertian perusahaan, bentuk kepemilikan perusahaan, jenis perusahaan, bidang perusahaan.
BAB III. TINJAUAN PERUSAHAAN PT. ADI KARYA VISI
Berisi semua hal yang berhubungan dengan perusahaan tempat kerja praktek, seperti profil perusahaan, sejarah perusahaan, struktur organisasi perusahaan, jenis pekerjaan/layanan yang diterima oleh perusahaan, juga klien dan pekerjaan yang diterima oleh perusahaan.

BAB IV. LAPORAN KERJA PRAKTEK

Dalam bab ini menjelaskan tentang peranan praktikan dalam perusahaan, pekerjaan praktikan selama kerja praktek, metode kerja praktikan, juga menjelaskan proses perancangan, di mulai dari konsep sampai teknis perancangan. 

BAB V. PENUTUP
Berisi tentang kesimpulan dari kegiatan kerja praktek.

DAFTAR PUSTAKA
Berisi sumber data yang dijadikan referensi dalam laporan kerja praktek.
BAB II

TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. Pengertian Perusahaan
Perusahaan adalah sebuah lembaga yang didirikan oleh seseorang atau lebih dangan tujuan untuk mendapatkan keuntungan atas penjualan barang atau jasa yang sebanyak-banyaknya guna kesejahteraan semua karyawannya.
Bidang-bidang yang ada dalam lingkup usaha, antara lain bidang produksi, sirkulasi, iklan, keuangan, teknik, personalia, dan layanan pelanggan (costumer care). Namanya saja bidang usaha (bisnis) maka segala gerak yang dilakukan harus memperhitungkan bisnis, dengan menekan biaya (cost) serendah-rendahnya dan menghasilkan (profit) yang sebanyak-banyaknya (Totok Djuroto, 2000).

2.2 Bentuk Kepemilikan Perusahaan
Bentuk kepemilikan perusahaan tempat kerja praktek penulis, merupakan perusahaan Perseroan Terbatas atau yang biasa di sebut PT yaitu PT. Adi Karya Visi. PT adalah suatu Bentuk Badan Usaha yang paling populer dan banyak digunakan oleh para Pengusaha sebagai bentuk indentitas organisasi Badan Usaha di Indonesia. PT juga sangat dikenal luas oleh berbagai kalangan masyarakat umum dan mudah kenali karena pemakaian nama perusahaan ini selalu diikuti dengan nama PT.
Dasar hukum Pendirian PT

1.  Undang-undang Nomor 40 Tahun 2007 tentang Perseroan Terbatas,

2.  Peraturan Pemerintah No.26 tahun 1998 tentang Pemakaian Nama
     PerseroanTerbatas,
3. Peraturan/Undang-Undang lain yang dibuat untuk mendirikan PT  dalam rangka PMA/PMDN, PT untuk Persero BUMN, PT untuk Perbankan dan PT untuk Lembaga Keuangan Non Bank.

4. Peraturan/Undang-undang dan atau ketentuan pemerintah yang mengatur tentang Pendirian PT dengan Maksud dan Tujuan Usaha Khusus seperti; PT-Forwarding, PT-Perusahaan Bongkar Muat, PT-Surveyor, PT-Jasa Penilai, dll.


Prosedur Pendirian PT Berdasarkan Undang-Undang Nomor 40 Tahun 
2007 tentang “Perseroan Terbatas” Prosedur Pendirian Perseroan 
Tebatas


Untuk mendirikan PT dibutuhkan minimal 2 (dua) orang sebagai Pendiri 
Perseroan yang juga sekaligus bertindak sebagai Pemegang Saham 
didalam Perseroan. Para pendiri PT disini adalah Warga Negara 
Indonesia. yang turut menyertakan modal ke dalam perseroan, dengan 
ketentuan minimum Modal Dasar Rp. 50.000.000,- (limapuluh juta 
rupiah). Para pendiri juga dapat bertindak sebagai Pengurus didalam 
Perseroan ini baik sebagai Direktur atau Komisaris. Jika terdapat jumlah 
Direktur atau Komisaris lebih satu orang maka salah satu dapat diangkat 
sebagai Direktur Utama atau sebagai Komisaris Utama.

Yang harus anda lakukan pertama kali untuk mendirikan Perseroan Terbatas (PT) adalah menetapkan Kerangka Anggaran Dasar Perseroan sebagai acuan untuk dibuatkan AKTA OTENTIK sebagai AKTA PENDIRIAN oleh Notaris yang berwenang
2.3
Bidang Perusahaan
PT. Adi Karya Visi (AKV) adalah perusahaan penyedia konten siaran (Content Provider) berkualitas. Sejak tahun 2006 hingga 19 Oktober 2008, PT AKV menyuplai program untuk TV berbayar Astro Nusantara, melalui enam channel, yaitu Astro Aruna, Astro Awani, Astro Ceria, Astro Kirana, Astro Xpresi, dan Astro Oasis. Astro TV atau Astro Nusantara adalah jasa TV satelit multisaluran berlangganan di Indonesia yang beroperasi sejak tanggal 28 Februari 2006 dan menjangkau wilayah pemasaran Jawa, Bali dan Sumatera. 
Inilah kelebihan televisi berlangganan atau berbayar yang peminatnya terus meningkat dari tahun ke tahun. Diprediksi, dengan kreativitas program acara maupun pemasaran Astro TV yang menarik, serta kekuatan jaringan global untuk mendapatkan hak-hak eksklusif siaran tertentu, maka Astro TV akan mendapatkan peran lebih besar sebagai stasiun TV berbayar yang patut diperhitungkan di masa depan.

BAB III

TINJAUAN PERUSAHAAN PT. ADI KARYA VISI
3.1
Profil Perusahaan


Nama   Perusahaan    : 
PT. ADI KARYA VISI

Bidang Usaha             :  
Perusahaan penyedia konten siaran 





(Content Provider) Astro TV.
NPWP
:
02.545.432.3.011.000

Alamat Perusahaan    :
City Plaza, Suite 1101 / 11 th Floor


Jl. Jend. Gatot Subroto No. 42


Jakarta 12710
3.2
Sejarah Singkat Perusahaan

Astro TV atau Astro Nusantara adalah jasa TV satelit multisaluran berlangganan di Indonesia yang beroperasi sejak tanggal 28 Februari 2006 dan menjangkau wilayah pemasaran Jawa, Bali dan Sumatera. Saat ini jumlah pelanggan Astro sekiar 140.000, setingkat di bawah pemimpin pasar yakni Indovision.
Astro Nusantara dioperasikan perusahaan bernama PT. Direct Vision, yang sahamnya dimiliki oleh Astro All Asia Network (yang juga mengoperasikan Astro Malaysia dan Brunei) sebesar 20% dan sisanya dimiliki PT Ayunda Prima Mitra yang merupakan anak perusahaan PT First Media Tbk (Lippo Group yang juga mengoperasikan Home Cable dulu Kabel Vision). 
Pada saat ini, Astro menyediakan 48 pilihan saluran termasuk di dalamnya 5 saluran yang diproduksi khusus oleh Astro Indonesia melalui perusahaan penyedia isi siaran PT Adhi Karya Visi, yakni: Astro Ceria (untuk anak), Astro Aruna (untuk sinetron Indonesia dan perempuan), Astro Kirana (untuk film non-Hollywood), Astro Xpresi (untuk gaya hidup anak muda dan infotainment), dan Astro Awani (untuk informasi dan gaya hidup). Mulai 1 September 2006, Astro Ceria, Astro Kirana, dan Astro Aruna juga disiarkan di Astro Malaysia dan Brunei. Pada tahun 2007, Astro mulai mendayagunakan satelit Measat 3 yang diluncurkan Desember 2006. Melalui satelit ini Astro memiliki kapasitas channel berlipat ganda berkat teknologi MPEG-4. Walaupun Astro tidak diperkenankan menyediakan siaran RCTI, TPI dan Global TV milik MNC Group yang merupakan pemilik Indovision, namun Astro tetap eksis. Sejak tanggal 12 Agustus 2007 pula, Astro tidak lagi menyediakan siaran ANTV dan digantikan dengan Aljazeera International.
Pada tanggal 7 September 2007, Astro menambah satu lagi saluran baru yaitu Astro Oasis. Astro Oasis adalah saluran Astro yang menayangkan program-program yang bernafaskan agama Islam. Namun sejak 11 April 2008, siaran Astro di Indonesia dihentikan akibat belum dipenuhinya persyaratan administrasi yang ditentukan oleh Depkominfo. Setelah segala persyaratan administrasi tersebut dipenuhi, maka sejak 15 April 2008 siaran Astro dapat dinikmati kembali seperti biasa.
Tampaknya, Astro TV memberi “angin segar” bagi pasar televisi berbayar di Indonesia. Meskipun mengaku berkali-kali dijegal, Astro TV melalui Manajer Humas-nya Halim Mahfudz mengatakan tetap akan bersaing sehat dengan menyajikan acara-acara lokal berkualitas sebagai produk andalannya (Kompas: 2008). Bahkan, Astro TV mampu “mengekspor” siaran lokal tersebut ke jaringan regionalnya sehingga dapat ikut berperan dalam mengangkat citra positif bangsa sekaligus mempromosikan nilai-nilai kelokalan Indonesia kepada negara tetangga.

PT. AKV juga memproduksi program khusus untuk TV berbayar di Asia 
seperti Singapore, Vietnam, Brunei dan Malaysia. Selain itu, beberapa 
program yang diproduksi PT. AKV disiarkan oleh saluran televisi di 
Belanda.
Sejak tahun 2007 PT. AKV menjalin kerjasama dengan beberapa TV lokal, 
seperti DAAI TV Jakarta, BBS TV Surabaya, Megaswara TV Bogor, Makassar TV, BTV Banten, dengan menyiarkan program khusus yang 
diproduksi oleh PT. AKV.

PT. AKV memiliki sekitar 300 karyawan, dan menjalin kerjasama dengan 
70 rumah produksi (Production House), yang memperkerjakan sekitar 
8000 orang di Indonesia. Dengan demikian, keberadaan PT. AKV telah 
menjadi wadah bagi para pekerja seni dan budaya Indonesia, yang turut 
mengembangkan industri kreatif di Tanah Air.
3.3
Visi dan Misi 

Menjadi penyedia konten siaran yang berkelas dunia yang dibuat untuk 
Indonesia, oleh Indonesia, memberikan kepada stakeholder pelayanan 
terbaik dari segi kualitas, kreatifitas dan berbeda dengan yang lainnya.
3.4  
Struktur Organisasi Perusahaan


Organisasi PT. Adi Karya Visi

Jajaran Komisaris


Presiden Komisaris   : Halim Mahfudz

Komisaris                  : Sanjay Raina
                                 
 : Michael chan

Jajaran Direksi :

  
 President Director     : Riza Primadi

 Director                     : Dewi Fadjar
 
Struktur Organisasi Pada Ch.10 Astro Ceria  :
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Aditya Thakur

Manager Astro Ceria

Victour Manoe

Creative Director

Hansen

Head Marketing Astro Ceria

Yudi Permana Sukma

Executive Marketing Astro Ceria

Lily Wahyuni





Tabel 3.1 Struktur organisasi perusahaan
3.5  
Jenis Pekerjaan/Layanan yang Diterima Perusahaan

PT. Adi Karya Visi (AKV) adalah perusahaan penyedia konten siaran 
(Content Provider) berkualitas. PT. AKV menyuplai program untuk siaran 
Astro TV di Indonesia. PT. AKV menyuplai program untuk TV berbayar 
Astro Nusantara, melalui enam channel, yaitu Astro Aruna, Astro 
Awani, Astro Ceria, Astro Kirana, Astro Xpresi, dan Astro Oasis.
3.6
Daftar Klien dan Pekerjaan yang Diterima Perusahaan

Sejak tahun 2007 lalu AKV menjalin kerjasama dengan beberapa TV 
lokal, 
seperti DAAI TV Jakarta, BBS TV Surabaya, Megaswara TV 
Bogor, Makassar TV, BTV Banten, dengan menyiarkan program 
khusus yang 
diproduksi oleh PT. AKV.

PT AKV memiliki sekitar 300 karyawan, dan menjalin kerjasama dengan 
70 rumah produksi (Production House), yang memperkerjakan sekitar 
8000 orang di Indonesia. Dengan demikian, keberadaan PT. AKV telah 
menjadi wadah bagi para pekerja seni dan budaya Indonesia, yang turut 
mengembangkan industri kreatif di Tanah Air.

BAB IV
LAPORAN  KERJA PRAKTEK

4.1.
Peranan Praktikan Dalam Perusahaan

Peranan praktikan selama kerja praktek, dituntut untuk menerapkan segala ilmu ,daya kreatif dan kerja yang baik yang diperoleh semasa kuliah 
untuk kepentingan kerja tim. Dalam tim grafis, setiap desainer grafis pada difisi grafis Astro Ceria memiliki peranan yang berbeda-beda, akan tetapi tetap berkerja sebagai tim dengan visi dan misi maupun konsep umum yang sama dengan misi perusahaan.

4.2   Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek di Perusahaan

Pekerjaan Praktikan selama kerja praktek di PT. Adi Karya Visi pada Ch. 10 Astro Ceria, secara umum adalah membuat suatu perancangan ide promosi, dummy dan final artwork. Pencarian ide dan konsep awal selalu terkait dengan dunia Desain Komunikasi Visual di dalamnya atau seperti yang telah diajarkan di dunia perkuliahan. Akan tetapi di dalam kerja praktek tersebut penulis membuat perancangan secara nyata dan terjun secara langsung, dan ini memberi pengalaman yang sangat berharga.
Adapun pekerjaan yang diterima praktikan adalah merancang dan mendesain media promosi pada acara ”Agustusan Ceria bersama Adi dan Ayah” seperti desain flyer, back drop, rollup banner, flag chain, spanduk dan merchandise. Yang bertujuan untuk mempromosikan program Acara TV  “Adi dan Ayah” pada Ch.10 Astro Ceria kepada pelanggan Astro TV dan masyarakat luas.
Namun pada penyusunan laporan kerja praktek ini, Praktikan lebih   menitikberatkan pada proses perancangan desain flyer untuk acara “Agustusan Ceria bersama Adi dan Ayah”.
4.3
Metode Kerja Praktikan
Metode kerja praktek yang dilakukan oleh Praktikan di PT. Adi Karya Visi pada Channel 10 Astro Ceria, Praktikan memiliki masa waktu pengerjaan untuk merancang media promosi ini selama 1 bulan dengan durasi kerja praktek lima kali pertemuan di setiap minggunya dan setiap harinya bekerja selama 8 jam. 

Sebelum masuk kedalam eksekusi pengerjaan, Praktikan dituntut untuk dapat memahami program acara dari  “Agustusan Ceria bersama Adi dan Ayah” sehingga pada pengerjaannya Praktikan mampu mengembangkan konsep, ide serta gagasan dalam pembuatan media promosi ini.
4.4 
Proses Perancangan Desain Flyer Pada Astro Ceria
4.4.1
Konsep Perancangan


Konsep perancangan diambil dari konsep acara program Astro Ceria yang merupakan saluran khusus untuk anak-anak. Astro Ceria menyajikan program-program khusus untuk anak-anak yang menyenangkan, interaktif, dan mendidik.

Sesuai dengan tema acara yang akan diadakan adalah “Agustusan Ceria bersama Adi dan Ayah”. Praktikan membuat suatu gagasan tentang konsep visual media promosi acara ini. dimana dalam setiap medianya terdapat beberapa unsur, yaitu :   
a) Format
Format kertas yang dipakai pada media flyer ini adalah potrait dengan ukuran flyer yaitu 19,5 x 29,5 cm yang terdiri dari dua sisi yaitu depan dan belakang. Format potrait dipilih agar tampilan visual tidak telalu melebar dan materi dari acara terlihat padat dan jelas.
b) Layout
Layout merupakan penempatan atau tata letak visual yang akan dibuat. Pada bagian depan flyer berisi foto para Artis, headline “Agustusan Ceria bersama Adi dan Ayah” dan bodyteks berisi lokasi acara dan tujuan acara, sedangkan pada bagian belakang terdapat penjelasan mengenai susunan acara.   
c) Foto dan Illustrasi 
Foto dan illustrasi termasuk dalam kategori yang disebut sebagai gambar. Gambar memiliki kedudukan yang istimewa dalam pekerjaan grafis. Dengan adanya foto para pemain (artis) dari program TV "Adi dan Ayah" setidaknya bisa memberikan banyak informasi kepada pembaca tentang maksud dari acara yang akan diadakan. Karena pada umumnya pembaca lebih suka foto dibandingkan dengan dominasi teks. Gambar lebih mudah diidentifikasi dan diingat, karena mewakili reallitas visual manusia. 
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Gambar 4.1 Foto para pemain Adi dan Ayah
Demikian halnya dengan illustrasi yang terdapat pada media promosi ini, dalam illustrasi ini terdapat gambar awan beserta pelanginya menambah kesan ceria pada acara yang akan ditampilkan, sehingga kesan ceria tidak dapat terlepaskan dari konsep acara ini. 
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Gambar 4.2 Illustrasi pelangi

b)
Warna


Warna yang dipakai adalah warna-warna ceria, warna tersebut merupakan standar warna yang dipakai pada Astro Ceria. Warna ceria merupakan warna yang selalu membawa keriangan, kesenangan dan keceriaan di setiap warnanya.
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     Gambar 4.3 Channel color tune Astro Ceria
c)
Tipografi

Tipografi adalah sebuah disiplin khusus dalam desain grafis yang mempelajari mengenai seluk beluk huruf (font). Dalam media promosi ini Praktikan memakai beberapa font, font yang dipakai menggambarkan citra anak-anak yang ceria, kreatif dan edukatif, dengan tingkat keterbacaan yang jelas. Font yang dipakai diantaranya adalah :
· Kristen ITC
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· Good Dog
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· Adlib
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d) Logo
 
Penempatan Logo Astro Ceria selau diletakan pada kiri bawah dalam pengaplikasian suatu media. Penempatan logo tersebut merupakan aturan standar dari Ch.10 Astro Ceria.
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 Gambar 4.4 Logo Astro ceria

Logo Adi dan Ayah dalam media ini sangat berpengaruh sebagai promosi pengenalan produk dari Astro Ceria. Adi dan Ayah merupakan salah satu program acara televisi Astro Ceria yang bercerita tentang keluarga harmonis dengan tetangga yang usil, dikemas dengan jalan cerita yang menarik, berupa komedi keluarga.
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Gambar 4.5 Logo Adi dan Ayah
4.4.2
Teknis Perancangan

Untuk merancang media flyer tersebut, dibuat pada software computer yang membantu perancangan grafis yaitu menggunakan software grafis Adobe Photoshop CS2, Adobe Illustrator CS2 dan CorelDRAW 12. 

Gambar diolah dengan menggunakan Adobe Photoshop CS2, sedangkan pengolahan layout dan peletakan font menggunakan CorelDraw 12 dan hasil akhir memakai Adobe Illustrator CS2. Ukuran flyer yaitu 19,5 x 29,5 cm dengan format kertas portrait dua sisi dimana pada bagian depan flyer berisi headline “Agustusan Ceria bersama Adi dan Ayah” dan bodyteks berisi lokasi acara dan tujuan acara, sedangkan pada bagian belakang terdapat penjelasan mengenai susunan acara.


Visual pada flyer di desain sesuai dengan tema acara “ Agustusan Ceria 
bersama Adi dan Ayah”. Untuk dapat mempromosikan program acara TV ”Adi dan Ayah” foto-foto pemain dimasukan sebagai icon dan untuk menarik audience yang akan datang.
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ACARA DI TAMAN DAN KOLAM RENANG

09.05 — 11.00 Registrasi

11.00 — 12.00 Futsal Games

12.10 — 12.25 Istirahat

12.30 — 13.55 Acara di panggung dimulai

12.30 — 15.00 Registrasi

14.00 — 14.15 Lomba Lempar balon air

14.15 — 14.20 Kompetisi Lempar Balon bersama keluarga Adi dan Ayah
juga Keluarga Subondo

14.20 — 14.40 Lomba memecahkan balon

14.40 — 14.45 keluarga Adi dan Ayah Vs Keluarga Subondo

14.45 — 14.55 Lomba Mengumpulkan bola

14.45 — 14.55 Pemenang Lomba Mengumpulkan Bola VS Para Boss Astro Ceria

14.55 — 15.15 Lomba bakiyak

15.15 — 15.20 Keluarga Adi dan Ayah Vs Keluarga Subondo

15.20 — 15.30 Lomba menangkap lkan

ACARA DI PANGGUNG

12.30 — 12.40 Meet & Greet dengan para artis “Adi & Ayah”

12.40 — 12.50 Games di panggung

13.10 — 13.20 Memperkenalkan para pemenang Berani Jadi Boss Astro Ceria
13.20 — 13.50 Penampilan Band

13.50 — 13.55 Acara Selesai

Atlantis Water Adventure
( Taman Ayunan ) jam 9.30 pagi

Setiap Hari Minggu

Minggu, 24 Agustus 2008
Pukul 09.00 - 16.00 WIB

Jumpa Artis, [kuti Games Serv dengan Hadiah ok dan Hiburan
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Gambar 4.6 Desain flyer

Untuk masalah revisi visual yaitu revisi perubahan foto para pemain yang ingin dipakai, pemilihan foto-foto tersebut harus sesuai dengan tema acara.  Selain itu pencarian font yang tepat untuk tema acara dan isi dari susunan acara dalam flyer tersebut. Dari segi warna sudah sesuai dengan keinginan klien.

4.4.3
Perancangan Media Penunjang Lainnya
Selain flyer praktikan ditugaskan untuk merancang beberapa media pendukung lainnya, seperti :
Roll Up Banner
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Gambar 4.7 Desain rollup bannerr

Backdrop
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Gambar 4.8 Desain Backdrop
Spanduk
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Gambar 4.8 Desain spanduk

Flag Chain dan Merchandise
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Gambar 4.8 Desain flag chain dan merchandise

BAB V

KESIMPULAN

Proses pengerjaan tugas yang diberikan oleh perusahaan memiliki cara yang hampir sama pada saat diperkuliahan, yaitu dengan menentukan terlebih dahulu konsep desain yang seperti apa yang ingin ditampilkan, membuat beberapa alternatif desain, hingga menjadi desain akhir.  
Penulis setelah melaksanakan kerja praktek ini menyimpulkan bahwa kerja praktek dapat menjadi sebuah pengalaman tentang dunia kerja yang sebenarnya. Kerja praktek akan membantu penulis untuk mempersiapkan segala hal untuk menghadapi dunia kerja yang sesungguhnya dimasa yang akan datang.
Pengalaman Kerja praktek di PT. Adi Karya Visi pada Ch.10 Astro Ceria telah memberikan pelajaran yang sangat berharga bagi penulis sehingga dapat mengetahui dan lebih mengenal bagaimana proses perancangan media promosi yang sesungguhnya.
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