BAB III

MAJALAH SUAVE
3.1 Profil Perusahaan
- Nama Majalah
: Suave
- Alamat Redaksi
: Jl. Gempol Wetan No. 50 Bandung

 40115

- Badan Hukum 
: CV (CV. Cakrawala Media)
- Bidang Usaha 
: Penerbitan

- Surat Usaha
 
: NPWP

- Pemilik 
: Tjoek Widharyoko, Nicholas Willy

 Jonathan, dan Diky Sukmana

- Periodisasi

: Terbit setiap bulan
- Bahasa

: Bahasa Indonesia
- Sifat


: Simpel, eksklusif, menyenangkan
- Tebal


: 124 halaman
- Sirkulasi

: Pulau Jawa, Sumatera, Bali,

 Kalimantan, dan Sulawesi. 

- Oplah
: 15.000 Eks./bulan

 (80% gratis 20% jual)

Target Pembaca :

· Gender 

: 50% pria 50% wanita

· Usia
 

: 15% 
= 15-18  tahun
 75% 
= 18- 27 tahun

 10%
 =  > 27

tahun

· S.E.S 


: B & C

· Profesi 

: Mahasiswa, pelajar, profesional, dan

 pekerja muda kreatif

3.1.1
Visi & Misi
Visi : Menjadikan Suave media promosi yang utama bagi local clothing di Indonesia. Selain itu juga membawa Suave ke tingkat internasional.
Misi: Memajukan brand image local clothing agar bisa 

bersaing dengan produk-produk dari luar negeri.
Misi di tahun 2009 :

Kampanye di 2009 ini adalah ”EVERYBODY TALKING ABOUT SUAVE”. Tagline mencakup semua aspek yang berhubungan dengan perkembangan majalah Suave.
3.1.2
Logo Perusahaan

[image: image1.emf]
Gambar 3.1 Logo majalah Suave
Arti dari logo sesuai dengan arti dari kata suave itu sendiri. Menurut kamus bahasa Inggris, suave artinya adalah ramah, lembut. Majalah ini dinamai Suave dengan pertimbangan bahwa simbol fashion yang indah selalu identik dengan kelembutan. Dan wanita, yang umumnya lebih peduli akan fashion, kebanyakan bersifat lembut. Hal tersebut dapat terlihat dari bentuk logo yang keseluruhannya melengkung dan tidak memiliki sudut yang tajam.

Penggunaan huruf besar dan kecil secara acak merepresentasikan kreativitas kaum remaja Indonesia yang kesehariannya sering menulis dengan cara yang sama. Hal tersebut menunjukan kemampuan majalah untuk keluar dari aturan-aturan yang konvensional, yang terkadang membatasi kreativitas kaum remaja.
Dari segi warna, logo Suave termasuk logo yang warnanya fleksibel. Artinya, warna logo dapat disesuaikan dengan pengaplikasiannya. Hal tersebut didasari fakta bahwa masa remaja adalah masa pencarian jati diri, dimana setiap remaja cenderung masih berubah-ubah dikarenakan pencarian tersebut. Walaupun demikian, pilihan warna logo Suave pada dasarnya hanya 3, yaitu emas, putih, dan hitam. Ketiga warna tersebut merepresentasikan keanggunan dalam dunia fashion yang dibahas dalam majalah Suave.
3.2
Sejarah Perusahaan

Pada akhir bulan November 2003, Tjoek Widharyoko memiliki ide untuk membuat sebuah free magazine (majalah gratis). Beliau melihat bahwa belum banyak free magazine tentang gaya hidup yang digarap dengan apik beredar di Bandung. Tjoek akhirnya mencari salah seorang temannya yang merupakan pendiri sebuah majalah lokal yang saat itu telah berhenti berproduksi. Setelah bertemu, temannya memberikan ide tentang pembuatan free catalogue (katalog gratis). Tjoek pun akhirnya menyetujui ide tersebut.
Pada tahun 2004, Tjoek Widharyoko melakukan rapat bersama temannya itu disertai oleh satu orang lagi teman mereka. Kesimpulan dari rapat tersebut adalah belum adanya free catalogue untuk produk-produk distro lokal.  Ada katalog distro Rave, tetapi isinya hanya berupa iklan-iklan saja bukan katalog produk. Berangkat dari kesimpulan tersebut, mereka bertiga pun sepakat untuk membuat sebuah katalog yang berisikan produk-produk distro lokal. Ide untuk memberi nama Suave pun muncul tidak lama setelah rapat selesai.
April 2004, untuk pertama kalinya katalog Suave terbit. Dengan format awal katalog berisikan produk-produk distro lokal dan beberapa iklan, Suave berhasil menarik hati pembaca yang menjadi target, yaitu komunitas di luar komunitas distro itu sendiri. Minat distro-distro lokal untuk mengiklankan brandnya pun meningkat. Dengan Moto “Produce To Introduce”, Suave telah ikut andil dalam memajukan brand-brand lokal.
Pada Januari 2008, melihat begitu pesatnya perkembangan fashion tanah air diiringi dengan munculnya beberapa free magazine baru, dewan pimpinan Suave pun memutuskan untuk mengganti format full catalogue yang telah dipakai selama 3 tahun ke belakang menjadi format majalah. Pergantian ini dimaksudkan agar pembaca dapat menikmati rubrik-rubrik lainnya sehingga tidak jenuh dengan katalog produk yang ditampilkan.
Perubahan yang terjadi pada majalah Suave memberikan dampak besar bagi perkembangan majalah tersebut. Pada April 2008, di ulang tahunnya yang ke-4 edisi 44, Suave berubah menjadi bermuka dua, Suave Magazine dan Suave Catalogue. Bagian sampul depan hingga tengah adalah sesi majalah, sedangkan sisanya adalah sesi katalognya itu sendiri. Sejak saat itu juga Suave mulai memproduksi majalah untuk sebagian dijual dan sebagiannya lagi tetap dibagikan secara gratis. Ternyata perubahan tipe menjadi majalah jual tidak mengurangi minat para penikmat dunia fashion untuk membaca Suave. Suave telah memiliki pasar sendiri yang selalu “haus” akan fashion.
3.3   Struktur Organisasi Perusahaan
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Gambar 3.2 Struktur Organisasi Perusahaan

3.4   Jenis Pekerjaan/Layanan yang Diterima Perusahaan

Perusahaan majalah Suave merupakan perusahaan yang bergerak atau bekerja di bidang media massa cetak yang menerbitkan sebuah majalah bertemakan tentang kebudayaan anak muda Indonesia yang kreatif dan inovatif, khususnya dalam hal berpakaian. Berbagai macam rubrik di sajikan pada majalah Suave, semua pembahasan dibahas sepenuhnya dengan menggunakan bahasa gaul karena majalah Suave masuk dalam kategori majalah remaja yang notabennya harus kreatif, inovatif, dan menyenangkan.

Adapun Rubrikasi dari isi majalah sebagai berikut :

-
Hail-O-Suave (surat pembaca), berisikan tentang surat-surat dari pembaca majalah Suave yang masuk melalui SMS (Short Massage Service) dan E-Mail (Surat Elektronik). Selain itu di rubrik ini terdapat sebuah permainan yang isinya menebak foto masa kecil siapa dari para PSK (Pekerja Suave Katalog) yang terpasang fotonya.
-
Suave Fresh  (produk baru), menampilkan produk-produk distro maupun tempat-tempat terpilih yang baru saja dikeluarkan atau dibuka. 
-
Suave Article (artikel suave), menyajikan artikel yang dapat menjadi panduan budaya hidup kaum remaja.
-
Event Review (ulasan acara), mengulas acara-acara yang belum lama berlangsung seperti pentas seni, konser artis luar negeri, dll.. 
-
People (orang menonjol), menampilkan sosok yang berbakat, bertalenta, cerdas, yang menonjol di kalangan remaja saat ini. 
-
Music Profile (profil pemusik), menampilkan profil pemusik, baik grup maupun solo, yang sedang naik daun.
-
Jalan-jalan (keliling Indonesia), mengulas perjalanan para pekerja suave mengelilingi tanah air.
-
Distro Out There (distro di luar negeri),  menampilkan distro dari luar negeri yang produk-produknya sedang menjadi bahan perbincangan di luar negeri. 
-
Suave Reviews (ulasan), mengulas tentang produk-produk non-fashion, seperti film, cd musik, buku, dll.
-
Look Who’s Talking (tanya jawab), menampilkan beberapa remaja lengkap dengan keterangan atribut yang sedang mereka pakai. Para remaja tersebut menjawab pertanyaan dari majalah suave yang biasanya seputar pengetahuan umum. 
-
Suave Fashion (berbusana), menampilkan foto-foto eksklusif, model cantik, pakaian indah dengan konsep yang telah ditentukan.
-
Salah Tempat (wawasan), menyajikan potongan cerita tentang sejarah, hari besar, bencana, apapun yang dapat menambah wawasan pembaca.
-
Tipsy (nasehat), berisikan pendapat-pendapat atau tips-tips yang mungkin suatu saat berguna bagi pembaca.
-
Showcase (karya pembaca), menampilkan 2 karya dari 2 pembaca setia Suave yang tiap bulan berbeda orangnya.
- Suaveshots (kolase foto), berisikan kumpulan foto pada acara-acara yang diulas di Event Review.

- Directory (alamat distro), berisikan kumpulan logo distro beserta alamatnya.
- The Catalogue (katalog produk), berisikan kumpulan produk distro beserta iklan dari distro-distro tersebut.

3.5
Klien dan Pekerjaan yang Diterima Perusahaan

Majalah Suave menerima jasa pelayanan untuk pemasangan produk berbagai distro yang hendak memamerkan produknya di katalog Suave. Selain itu, majalah Suave juga memberikan tempat kepada distro-distro yang ingin mempromosikan brandnya melalui halaman iklan.
DAFTAR HARGA KATALOG MAJALAH SUAVE
	Ruangan
	Tarif

	1 Halaman Produk
	Rp. 2.000.000,-/édisi 

	1 Halaman Produk + Iklan
	Rp. 4.250.000,-/édisi 

	2 Halaman Produk
	Rp. 3.500.000,-/édisi 

	1 Halaman Iklan
	Rp. 2.500.000,-/édisi 

	2 Halaman Iklan
	Rp. 4.750.000,-/édisi


Tabel 3.1 Daftar Harga Iklan Majalah Suave
-
Untuk pemasangan iklan secara tetap setiap bulan, diberikan potongan harga hingga 20% dari harga yang tercantum di atas. 

-
Dengan memasang iklan secara tetap setiap bulan citra distro menjadi lebih kuat melekat pada kehidupan kaum remaja. 

-
Profil distro, termasuk yang berbentuk wawancara, dapat disajikan dalam ruangan isi majalah. Penulisannya dapat dilakukan oleh pengelola distro itu sendiri atau pengelola Suave. 

-
Biaya memasang profil distro untuk setiap halaman dan edisi sesuai dengan biaya memasang iklan dalam ruangan isi majalah yang tercantum di atas. 
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