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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan

Dari hasil kerja praktek di PT. Aswi Perkasa yang penulis kemukakan diatas, maka penulis dapat memberikan kesimpulan sebagai berikut :. 
1. Dalam pelaksanaan distribusinya PT. Aswi Perkasa menggunakan strategi distribusi selektif. Distribusi selektif adalah suatu metode distribusi yang menyalurkan produk barang atau jasa pada daerah pemasaran tertentu dengan memilih beberapa distributor atau pengecer saja pada suatu daerah. Di antara distributor atau pengecer akan terdapat suatu persaingan untuk merebut konsumen dengan cara, teknik dan strategi masing-masing.

2. Pelaksanaan Pergudangan pada PT. Aswi Perkasa merupakan tugas seorang shippert. Shipper memiliki tanggung jawab terhadap keadaan barang digudang serta pengaturannya, sebagai perusahaan distributor PT. Aswi Perkasa Raya ini hanya menerima barang dari pabrik dan menyimpannya dalam gudang untuk kemudian disalurkan ke pengecer. Di dalam tata gudang ini bagian pergudangan mengatur barang di gudang sebaik mungkin agar pada saat pengambilan barang tidak mengalami kesulitan.
3. Pelaksanaan manajemen persediaan pada PT. Aswi Perkasa dilakukan dengan pengecekan stok produk di dalam gudang bagian persediaan juga melakukan pemesanan kepada pabrik yang dilakukan seminggu sekali, namun jika stok barang digudang mulai habis maka bagian persediaanpun segera melakukan pemesanan kepada pabrik untuk menghindari kekosongan stok digudang.

4. Mekanisme transportasi pada PT. Aswi Perkasa dilakukan dengan menggunakan  sarana transportasi  yang dimiliki perusahaan terdiri dari truk, pick up. Dalam mengantarkan pesanannya perusahaan menyesuaikan dengan jumlah pesanan dan lokasi pengecer.
4.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan maka penulis mengemukakan saran-saran sebagai berikut:

1. Alangkah baiknya perusahaan lebih tepat waktu dalam proses distribusi yang telah dilaksanakan supaya penyampaiaannya lebih maksimal kepada masyarakat.

2. sebaiknya perusahaan lebih memperhatikan proses distribusi terutama mengenai ketersediaan produk di masyarakat.

3. Perusahaan sebaiknya lebih memperluas jalur distribusinya baik di dalam negeri dan luar negeri.
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