BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian dan pengumpulan data pada PT. INTI (Persero)  Bandung yang ditinjau dari prosedur promosi yang dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa tujuan Promosi PT. INTI (Persero) Bandung yaitu meningkatkan volume penjualan, mempertahankan konsumen lama, menarik konsumen baru, mempertahankan loyalitas konsumen, dan menghadapi persaingan.

Dalam melakukan pemasarannya, PT. INTI (Persero) Bandung menggunakan beberapa alat promosi diantaranya yaitu Koran, brosur, majalah, tabloid, demontrasi, peragaan, pameran, kunjungan pada konsumen dan bazaar. Dalam hal ini, PT. INTI (Persero) Bandung sebagai alat untuk melakukan persaingan dengan perusahaan sejenis yang semakin banyak bermunculan dan juga dapat menjaga kelangsungan hidup perusahaan serta mendapatkan laba sesuai dengan yang ditargetkan PT. INTI (Persero) Bandung.

Faktor pendukung promosi pada PT. INTI (Persero) Bandung diantaranya yaitu kebutuhan konsumen, volume penjualan dan merek. adapun faktor yang menghambat promosi penjualan pada PT. INTI (Persero) Bandung diantaranya yaitu lokasi, pesaing dan anggaran untuk promosi.
4.2 Saran
1) Melakukan lebih banyak lagi variasi dalam pelaksanaan promosi agar pihak konsumen selalu tertarik dengan kegiatan yang dilakukan oleh perusahaan.

2) Dalam pelaksanaan promosi yang akan dilakukan oleh bagian pemasaran Divisi OSP haruslah lebih ditingkatkan lagi kualitas pelayanannya dalam menghadapi konsumen yang beraneka ragam.
