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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan

Dari hasil kerja praktek di PT. Kereta Api (Persero) DAOP 2 Bandung yang penulis kemukakan diatas, maka penulis dapat memberikan kesimpulan sebagai berikut :

1. Dalam pelaksanaan program promosinya PT. KA (Persero) Daop II Bandung, mempertimbangkan kebijakan-kebijakan yang ditetapkan oleh sub direktorat pemasarannya. Adapun kebijakan-kebijakan yang mempengaruhinya tersebut adalah sebagai berikut:

· Kebijakan produk baru
· Kebijakan difrensiasi tarif

2. Promosi-promosi yang dilakukan  PT. KA (Persero) Daop II Bandung dalam menunjang kebijakan-kebijakan di atas adalah:

a) Periklanan (Advertising)

b) Promosi Penjualan

c) Hubungan Masyarakat ( Public Relations )

d) Pemasaran Langsung.
4.2 Saran

Berdasarkan uraian masalah yang dihadapi PT. Kereta Api (Persero) DAOP 2 Bandung maka penulis mengemukakan saran-saran sebagai berikut:

1. Alangkah baiknya perusahaan mengeluarkan kebijakan kebijakan-kebijakan yang memang sesuai dengan pelayanan yang diberikan sehingga semuanya jadi jelas dan nyaman.
2. Perusahaan sebaiknya menambah lagi media promosinya , agar lebih banyak lagi informasi yang didapat para komsumen salah satunya yang belum ada yaitu media televisi. 

