BAB I
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Kerja Praktek
              Seiring datangnya  teknologi modern yang mengacu terhadap dunia periklanan.fungsi branding terhadap kendaraan memiliki arti penting  untuk mengkomunikasikan atau menyampaikan pesan pesan penjualan yang paling pesuasif dan di arahkan kepada calon pembili atau kapada segmenya yang paling potensial atas produk, barang, atau jasa yang dikenalkan secara berulanng ulang tampa kita sadari. 
         Salah satunya Manusia sebagai  mahluk social yang memiliki image/barand yang berbeda beda  dan manusia juga tidak luput untuk berinteraksi dengan sesamanya dengan menggunakan  bahasa lisan, tindakan dan  penampilan. tanpa di sadari perbuatan tersebut adalah salah satu bentuk dari sebuah komunikasi periklanan  yang mengacu terhadap brand seseorang, atau memiliki arti di dalam sebuah produk adalah  branding yang artinya “Seluruh proses yang terlibat dalam menciptakan nama yang unik dan gambar untuk suatu produk (barang atau jasa) dalam konsumen 'pikiran, melalui kampanye iklan dengan konsisten tema”. 
         Outdoor media  telah menjadi unsur penting dalam periklanan dan media campuran.. Memainkan peran komplementer untuk beberapa alat periklanan dan dapat juga berdiri sendiri. Outdoor telah menjadi multi-milyar  industri yang meliputi pinggir jalan, di atas dan di bawah tanah iklan - dan yang paling baru-baru ini, bergerak kendaraan.. Ketika kita mendengar tentang  periklanan luar pikiran kita secara otomatis condong billboard dan etalase tanda-tanda.. Satu media dalam arena outdoor yang kadang-kadang dilupakan adalah kendaraan baranding kendaraan.
        Branding kendaraan alat menawarkan iklan yang tidak sabar untuk dapat dilihat kecuali pergi keluar dan proaktif pasar itu sendiri. billboards.             Pendekatan ini dengan cepat menjadi standar outdoor sebagai biaya-efektif untuk melengkapi papan reklame. Perjalanan panjang menjadi lebih dapat diterima sebagai penduduk bergerak lebih jauh keluar ke pinggiran kota. lagi ini juga membuat lebih sulit untuk menjangkau pelanggan potensial .
       Mereka adalah demografi utama bagi sebagian besar pengiklan. Dan apa cara yang lebih baik untuk menjangkau mereka daripada dengan duduk di samping mereka selama beberapa menit di lampu lalu lintas? membranding kendaraan dapat dianggap sebagai papan reklame yang bergulir dalam gerakan konstan dan mencakup daerah yang luas  termasuk sertategi yang luar biasa untuk memperkenalakan  produk ke seluruh wilayah atau plosok.
          Branding juga bertujuan untuk membangun meperkenalkan kembali sebuah produk  dan dibedakan yang signifikan keberadaannya di pasar yang setia menarik dan mempertahankan sebuah pelanggan.dan salah satunya branding terhadap sebuah mobil,bus, angkot  halte rumah dll.
         Branding juga  memungkinkan perusahaan untuk membedakan diri dari kompetisi dan, dalam proses, untuk ikatan dengan pelanggan mereka untuk menciptakan loyalitas, Jadi posisi dibuat di pasar yang jauh lebih sulit bagi kompetisi untuk merebut Seorang pelanggan yang  psetia terhadap produk lain dan menjadi seseorang  terpengaruh terhadap produk kita  sehingga seseorang tersebut secara tidak langsung mengingat produk kita. 
          Dalam  PERANCANGAN BRANDING PADA MOBIL BOX PADI MASGARMEDIA  perusahaan memberiakan  sepenuhnya kepercayaan kepada penulis yang  melaksanakan kerja praktek, di perusahaan tersebut, mulai dari konsep visual, layout, warna, dan tipografi.



1.2. 	Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek

Waktu Kerja Praktek ini selama 25 kali masuk kerja praktek, dimulai pada tanggal  16  November 2009 sampai dengan 14 Januari 2010. Bertempat di CV. ISILLO Jl. Venus Barat Ruko no.19 Metro – Margahayu Raya. Bandung, Jam kerja dimulai pada pukul 08.00 s/d 16.00 WIB, hanya 3 kali dalam seminggu masuk kerja, yaitu setiap hari senin, kamis dan jum’at.

























BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

2.1. 	Sejarah singkat CV. ISILLO

	Isillo adalah perusaan yang bergerak di bidang digital print yang beralamat di jalan venus barat rujo no.19 margahayu raya. Pada tahun 1999 perusahaan ini mulai dirintis oleh bpk. Rasiyo,  Awal perusahaan ini bernama  CV. BBR ( Bumi Buana Raya) yang bergerak pada bidang jasa gambar AutoCad dan printing kecil-kecilan serta jasa refill ulang tinta. Pada awal tahun  2000 nama BBR berubah Menjadi CV. ISILLO,  dari sinilah ISILLO mulai mengembangkan fasilitas cetak mulai dari printer ukuran A4 sampai dengan ukuran A0.
ISILLO di dirikan Oleh Bpk. Rasiyo, Mr. Sakuragi, Bpk. Basuki, Bpk. Tomi, akan tetapi ISILLO di kelola oleh Bpk. Rasio yang memiliki saham hampir setengah dari saham perusahaan.
	Namun pada tahun 2002 ISILLO berkembnag dengan sangat pesat yaitu dengan membeli   satu ruko dengan ukuran yang lebih besar. Berawal dari sinilah ISILLO mulai mempunya mesin-mesin print yang cukup besar . Semakin dikenalnya masyarakat  akan digital printnya ISILLO juga menjual beberapa alat-alat digital print yang sedang menjmaur  di kota bandung seperti, print Outdoor, Print Indoor, pres mug, pres kaos, mesin pin dan lain-lain. ISILLO mulai berkembang cukup pesat pada musim pemilu 2008 dalam waktu 1 tahun isillo berkembang menjadi perusahaan digital print yang cukup dapat di pandang di dunia printing kususnya di kota bandung.
	Pada awal tahun 2005 ISILLO juga membuka cabang d luar kota Bandung  yaitu di jawatimur yang tepatnya di kota Malang.




VISI dan MISI CV. ISILLO
· Visi  kami adalah ‘’THE BEST SOLUTION FOR ALL YOUR DIGITAL PRINTING’’
· Misi kami adalah ‘’ONE STOP SHOPPING FOR DIGITAL PRINTING’’

Tujuan dan Bidang Usaha Perusahaan.
1. Tujuan Perusahaan
a. Memaksimalkan aktivitas media Indoor maupun Outdoor
b. Memaksimalkan merek produk sebagai media yang efektif
c. Menjalin kerja sama yang baik
d. Meningkatkan pendapatan
2. Bidang Usaha Perusahaan
Berdasarkan Surat Izin Usaha Perdagangan (SIUP)
Nomor : 510/1 – 0310/ 2006/04365 – BPMPPT. Salah satunya tertera Bidang Kegiatan Perusahaan, yaitu Digital Printing dan Aksesoris.

2.2. Profil Perusahaan

isillo adalah perusahaan yang bergerak pada bidang digital print dan advertising, mengusung konsep One Stop Shoping. Pada awalnya kami hanya melayani bidang jasa cetak/digital printing untuk CAD, tetapi semakin majunya perkembangan dunia digital printing, kami terpacu untuk semakin memperluas usaha dengan ruang gerak yang lebih luas lagi, yaitu bidang penjualan sarana digital printing, jasa cetak, baik untuk keperluan dalam ruang maupun luar ruang, tentunya dengan mengutamkan kaulitas dan ketepatan. 



Perusahaan ini juga melayani diantaranya sebagai berikut :

1. Jasa Digital printing outdoor & Indoor
2. Jasa Service Printer
3. Pejualan Tinta Printer Outdoor & Indoor
4. Penjualan Bahan Indoor & Outdoor
5. Penjaulan Mesin PIN dan Bahan Pin
6. Pejualan ID Card dan Bahan
7. Pemasangan Stiker Mobil dll
8. Pemasangan Neon Box
Di dalam dunia digital printing saat ini telah memasuki dalam fase puncak di mana hampir semua pekerjaan cetak yang sebelumnya dikerjakan secara manual/analog sekarang bisa dikerjakan dan diselesaikan secara digital, seiring dengan berkembangnya teknologi yang modern.
Secara kuantitas perkembangan digital printing seperti jamur di musim hujan dengan menawarkan segala kemudahan, kecepatan dan pelayanan tetapi banyak pula yang tidak di barangi dengan kualitas dan kelengkapan yang optimal yang bisa membuat untuk memuaskan konsumen. Dan berkaca kepada hal di atas kami ISILLO, yang merupakan perusahaan yang berkiprah di dunia digital printing mencoba menjawab semua tentang dunia digital printing dan berhasil membuktikan bahwa pelayanan yang peripura dapat memenuhi kebutuhan konsumen dengan baik.
ISILLO yang tumbuh dan berkembang seiring dengan  perkembangan teknologi modern dalam bidang digital printing yang cepat dan ketat memberikan pelayanan konsep ‘’ONE STOP SHOPING’’ artinya dari kebutuhan digital printing dari jasa sampai penjualan kami layani.
Adapun bidang usaha yang kami layani :
1. Bidang penjualan
· printer desktop, Large format pinter berserta system infuse(cfs)
· Mesin sablon digital, (kaos,mug,piring)
· Mesin id card, alat pres pin
· Mesin laminating, (ukuran A4 sampai 1,5m)
Mesin cutting Atiket digital
· Kertas inkjet berbagai jenis : glossy, hvs, kalkir, Pelastik
laminating dalam kemasan roll atau kardus
· Material outdoorBerbagai jenis Flex face dan stiker
· Tinta, (Dye base pigment sublimation, solvent) untuk berbagai
printer dan keperluan di kemas dalam bentuk botol kecil, (100ml) maupun botol besar, (1 liter)
· Bahan id card, pin, mug, t-shirt
· photo box set
2. Bidang jasa 
-    Digital printing  outdoor di dukung oleh printer ukuran besar
     terbaru untuk keperluan baliho, Billboarg, banner, stiker m
     obil, one wey vision
-    printing digital indoor di dukung oleh 4 printer ukuran besar
     /plotter untuk keperluan print photo, banner, poster, gambar  
     teknik Cad, gis
-    Sablon digital berupa kaos,mug, kalkir,id card,Pin baik jumlah
     banyak maupun jumlah sedikit
-    Scan gambar dan photo mulai dari A4 sampai A0
-    Laminating baik panas maupun dingin mulai ukuran A4
     sampai 1,5 m
-    Service dan pemeliharaan printer
ISILLO, memberikan pelayanan jasa digital printing dengan dukungan oleh peralatan dan printer yang berkualitas tinggi dijamin memberikan hasil cetak yang natural dan berkualitas.
1. Cetak Digital Out Door
Layanan jasa cetak digital untk luar ruangan (outdoor) didkung 3 Plotter ukuran 3.2m menggunakan Print Head Konika dan Seiko dengan resolusi tinggi (1.400 pixel) dan 3 buah plotter Roland.
· Baligo, Backdrop, Spanduk, X-Banner, Roll Banner
· Sticker, One Way Vision
· Branding Activation Untuk Mobil
2. Cetak Didital Indoor
Kami berikan pelayanan terbaik menggunakan 6 buah Plotter HP, Canon, Epson, untuk ;
· Foto Highres sampai ukuran B,0
· Peta dan Gambat Teknik
· X - Banner/Rool Banner
· Laminating sampai ukuran A,0
· Scaner Warna
3. Sablon Digital
· Mug
· Pin
· T-Shirt
· ID Card
4. Service Printer dan refill tinta
Kami memberikan layanan perawatan printer khususnya untuk printer Epson, serta pemasangan infuse, juga melayani refill tinta untuk semua jenis printer dan toner untuk printer laser multipungsi.
Berkat kekuatan dan kesabaran pada akhirnya kami menjadi salah satu perusahaan digital printing yang terkemuka dan telah menjadi salah satu icon penting untuk perkembangan dunia digital perinting secara umum. 

Logo Perusahaan:

 (
Gbr. I
I.1
(
Logo ISILLO
)
)[image: C:\Documents and Settings\Yogi Sigarantang\My Documents\daus\logo.jpg]

Struktur organisasi perusahaan :
 (
Tabel I
I.1
(Struktur Organisasi Perusahaan)
)

Struktur kerja ISILLO, terdiri dari pimpinan, koordinator dan Crew.
a. Pimpinan bertanggung jawab terhadap kelangsungan Usaha, Aktifitas dan pengembangan Usaha ISILLO secara menyeluruh.
b. Koordinator atas mandate dan pengarahan dari pemimpin, bertanggungjawab dan berwenang mengkoordinasi kerja serta kinerja seluruh Crew dan aktifitas operasional yang menjadi tanggung jawabnya serta mempertanggungjawabkan tugas dan wewenangnya langsung kepada pimpinan ISILLO.
c. Crew (Karyawan) bertanggung jawab dan bertugas terhadap bidang dan sektor kerja yang telah dibebankan seta diatur sesuai dengan kemampuan dan keahliannya, dan mempertanggungjawabkan kerja serta kinerjanya kepada koordinator serta kepada pimpinan ISILLO.






BAB III
LAPORAN KERJA PRAKTEK

3.1.	Peranan Praktikan Dalam Perusahaan

	CV. ISILLO adalah perusahaan yang bergerak di bidang printing, setting dan vinising serta penjualan alat-alat digital print. Peran serta penulis adalah sebagai setting atau Layout, serta membantu pekerjaan finising. Dalam hal ini penulis diberi kepercayaan untuk melayout sebuah mobil produksi roti PADI MASGARMEDIA.

3.2.	Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek di CV.ISILLO

Pada saat kerja praktek di perusahaan  CV. ISILLO di beri tugas oleh pembimbing/perusahaan  harus  dilakukan pada  pengerjaan yang sesuai dengan waktu yang telah di tentukan oleh kesepakatan konsumen dan pihak perusahan atau dengan kata lain datelane,  seperti pembuatan atau perancangan sebuah media cetak yang dirancang/di buat oleh penulis yaitu diantaranya: Spanduk, kalender, mug, poster, X-Banner, Stiker, Flyer, Brosur, T-Shirt, branding kendaraan dan yang  berhubungan dengan media cetak. Tapi  dalam penyusunan makalah laporan kerja praktek penulis mengambil bahasan rancangan sebuah BRANDING PADA MOBIL BOX. kenapa penulis mengambil bahasan ini karena pembahasan yang mengenai terhadap branding memiliki pengerjaan yang menantang seperti dalam pengukuran maupun perancangan desainya pun lumayan cukup lama.kurang lebih pengerjaanya 2 minggu. 
Pengerjaan perancangan baranding ini membutuhkan waktu selama 6 kali pertemuan masuk kerja, dan dibantu proses pengerjaannya oleh pembimbing kerja praktek yang bernama mas Tono.



3.3.	Metode Kerja Praktikan

Metode pekerjaan selama melaksanakan kerja praktek di CV. ISILLO sebagai berikut;
· Masuk kerja sesuai jam kerja praktek yaitu hari senin, kamis, dan jum’at, dari mulai jam 08.00 WIB s/d 16.00 WIB.
· Penulis didampingi oleh satu orang pembimbing yaitu mastono
· Pekerjaan yang akan dilaksanankan sesuai dengan persetujuan dari pembimbing.
·  Setiap pekerjaan yang dilakukan ikhlas tanpa paksaan
· Tahap Proses pekerjaanya meliputi; proses briefing, pencarian data dan maping mind ide, untuk pembuatan karya, melalui proses asistensi, dan hasil akhir pengerjaan.
· Untuk tahapan proses asistensi harus melaporkan kepada pembimbing
· Setiap proses mengerjakan suatu karya harus bertanggungjawab penuh di bawah pantauaan pembimbing.
· Pembiayaan proses percetakan dan pekerjaan menjadi tanggung jawab CV. ISILLO.
· Setiap pekerjaan dikerjaan di tempat kerja tidak dibawa kerumah.
· Karya yang telah dibuat oleh pekerja praktek adalah karya yang hak ciftanya masih orisinil, kalau ada pengandaan harus meminta izin kepada pekerja praktek dengan syarat persetujuan dari pekerja praktek.

3.4.	Branding Mobil Box PADI MASGARMEDIA

	Selama menjalankan kegiatan kerja praktek, di CV. ISILLO,  saya memperoleh banyak pengetahuan dan pengalaman dalam dunia kerja, diantaranya saya dituntut agar mampu menyelesaikan pekerjaan dengan tepat waktu secara profesinal.
	
3.4.1.	Konsep Perancangan
Pada saat proses merancang sebuah branding penulis mengambil konsep visual image sebuah produk, warna, typopgrapy dan elemen visual yang mendukung terhadap perancangan branding tersebut. 
Dan Setelah data-data/elemen visual pendukung telah terkumpulkan  dan konsep pun telah  terpikirkan, maka penulis memutuskan  konsep dengan penggabungan image yang sudah terpilih,  layout, bentuk rancangan  dan warna, yaitu :dengan mengambil konsep warna hijau muda , dan  mengambil elemen visualnya pendukunya dengan  image roti, daun padi dan gambar hati. 


Gambar roti adalah branding terhadap mobil box dengan menggunakan elemen visual pendukun dengan  image roti agar memberikan kepercayaan terhadap konsumen bahwa produk tersebut terbat dari roti.


GAMBAR Daun Padi: memunculkan  image ini agar meberikan arti bahwa nilai gizi produk ini  sebanding dengan nilai gizi beras. 
warna hijau memiliki arti warna warna yang memberiakan simbol 
kepercayaan atau pertumbuhan.


Gambar visual hati  memiliki arti kedekatan ibu akan percaya nilai gizinya untuk anaknya.

	

Warna































3.4.2.	Teknis Perancangan
  1.)  Proses Pertama
		Setelah semua data di peroleh penulis segera memulai pekerjaan, karena gambar masih mentah belum berupa file pertama-tama scan gambar kerja terlebih dahulu dalam bentuk file Jpg, setelah gambar selesai di scan mulai dengan proses trace ulang gambar menggunakan Aplikasi CorelDraw.
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Gambar III.1
( Proses Trace Media)








2) Proses Kedua
Setelah proses trace gambar sudah selesai, langkah berikutnya adalah mewarnai gambar yang tadi sudah kita trace mengikuti konsep dari data yang telah kita dapat.

[image: ]














Gambar III. 2
( Prose Pewarnaan

3) Proses Ketiga
Karena Terdapat elemen visual Image Penulis juga melakukan olah Image menggunakan Aplikasi  Photoshop dengan Menyeleksi gambar dari produk berupa Roti dan susu. Pada proses seleksi melalui AdobePhotoshop file yang di save harus berbentuk Psd atau Png agar tidak terdapat Backgroud pada saat penggabungan di Corel Draw.
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Gambar III. 3
( Prose Seleksi Gambar)

4.) prose Keempat
Proses ini adalah penggabungan Image dengan elemen yang sudah di trace dengan aplikasi Corel Draw
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Gambar III. 4
( Prose Penggabungan Image dengan Grafis)


5.) Proses kelima
           	proses ini adalah proses layout pada media yaitu mobil box.
Penulis membuat beberapa alternative layout untuk proses acc pada pelanggan.
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Gambar III. 5
( Prose Layoute pada Media)

Finising/hasil akhir
[image: ]














BAB IV
KESIMPULAN


Dalam melaksanakan kerja praktek selama 25 hari (22 November 2009 – 14 Januari  2010), penulis menghasilkan laporan kerja praktek, yang berjudul ”PROSES BRANDING PADA MOBIL BOX PADI MASGARMEDIA”. Tentunya selama kegiatan berlangsung banyak hal yang penulis dapat selain mengenal orang-orang dan lingkungan baru, penulis juga dapat mengaplikasikan ilmu yang didapat di kampus kedalam dunia kerja melalui kerja praktek. 
· Manfaat Selama Praktikan
Manfaat yang didapat selama praktikan adalah sebuah pengalaman bagi penulis dalam dunia kerja yang sebenarnya, dan juga melatih mental penulis dalam bersosialisasi terhadap lingkungan kerja, dan yang paling penting penulis bisa menuangkan materi yang sudah di dapat selama kuliah dan di realisasikan secara langsung di tempat praktikan.
Penulis juga mendapatkan pengalaman yang berarti, Dimana penulis dibimbing menjadi seorang yang bisa bekerja dengan tim, dan juga dibina untuk meningkatkan kualitas diri, dan etika profesionalisme. Meskipun awalnya terasa sangat kaku dengan situasi dunia kerja, lama-lama penulis bisa beradaptasi dengan lingkungan. Tentu tidak terlepas dari  arahan atau komando  pembimbing pihak CV. ISILLO yang bertugas membimbing penulis dalam menjalankan kerja praktek.
Dalam hal ini, penulis sebagai mahasiswa Desain Komunikasi Visual UNIKOM, yang dibekali dengan materi kuliah yang bersangkutan dengan kerja praktek, penulis berpendapat bahwa materi pada kerja praktek yang telah dilakukan oleh penulis, masih dalam kerangka kuliah Desain Komunikasi Visual.

DAFTAR PUSTAKA

· http//isillo.net
· http//Wikipedia.org




























Lampiran

a. Surat pernyataan diterima kerja praktek dari perusahaan.
b. Surat pernyataan selesai kerja praktek dari perusahaan. 
c. Lembar daftar hadir kerja praktek. 
d. Lembar penilaian dari perusahaan.
e. Lembar asistensi laporan kerja praktek.

Pimpinan Isillo


Tim Kerja Indoor


Koordinator marketing


Koordinator teknisi


Tim kerja outdoor


Koordinator merketing


Koordinator pelayanan


Koordinator teknisi


Koordinator pelayanan


crew


crew


crew


crew


crew


crew

































































21

image1.jpeg
ISIEEOx




image2.emf

oleObject1.bin

image3.emf

oleObject2.bin

image4.emf

oleObject3.bin

image5.wmf
C : 60   M : 0   Y : 60  K : 0

C : 60   M : 0   Y : 100  K : 0

C : 0   M : 95   Y : 90  K : 0

C : 0   M : 0   Y : 100  K : 0

C : 0   M : 0   Y : 0  K : 0


oleObject4.bin

image6.png




image7.png
D e X Mo Ly G O G Dot Ibk Tok niw b

UbRo & a6 (@@ D -G o v swo-E
s en w00 % o= e e
o 1% o | 200 W E
: 1ok LT JEOTO TR SO TONT: WOIE: SO

veeset”
WL

i
TBWa aofs » B Page2 Paed Pies  PageS “«

[resm—

(20,168 8,633 ) Clek n abject i for roatigjskewing; cbl-<lckng tolselecs a cbects; Shit ek mul elects;, Alt ek g Crclck selets 1 a roup

posin
wfos

e

oo Toupite

oy





image8.png
B e eo mas Laer seect e s 0 Vew wedow beb | B BN o | W Q& - E- | escevmiais - -=lelxl

ST [ e T i | o

e rwvoaror | e onan
B |emOsie @D
[ N r—

B e

& sowsens

ad ustocean

N R T R E LY. vk

oo A

PP
= Cht s M o s
Ql

e B veamawws  [be|





image9.png
B e et o e seect iter anavss 30 View widow Heb | B B w0 v | W Q& v Elv | essenmiaLs v - 5 %

PEORBR AR POERRENO NS AU

r

B

e [T At T ot Svle Al oy |l

o AT

vl

e i o I

@om  |mDsra
[ N r—
) s

& nowsmens

Ll ustosean

PP
Cht s M o s





image10.png
D g E® wew vow Srpe Efets Bmps It Ik T Wndw bep

OCbRo &gklb- - P P % v s E
soghe [woma |10 X8 [0 |* | €| eaune. Kreswe B0

4
,ﬂyaym/’//
WSSTS

2=
<
2
E‘aw SofS b v B |PaR2 P d Paed 1 Paes | Il
VABh: 16,355 Hogbt 9,551 Centes (19,548;8,395) cntinaters: Blnap (1K) Layer 1300 00 -

(16,047 14.250)  Chk a objec v fo okatngskening; kg tooselactsalobecs; ShFtcick st Akclck g Coschck selacs i 0w

R S & SOOI ST, S





image11.png




image12.jpeg




