BAB I

PENDAHULUAN

1. 1
Latar Belakang Kerja Praktik

Kerja praktik merupakan salah satu mata kuliah wajib dalam penyusunan tugas akhir, selain mata kuliah wajib lainnya yaitu studio dkv dan kolokium. Mata kuliah ini bertujuan melatih setiap mahasiswa dan mahasiswi dalam dunia kerja, sehingga mahasiswa mahasiswi mendapatkan pengalaman kerja yang dapat membantu dalam dunia kerja yang sesungguhnya. 
Bagi seorang mahasiswa mahasisiwi desain yang kelak akan menjadi seorang desainer. Dalam dunia kerja dituntut untuk bekerja dibawah tekanan dan memecahkan masalah yang dihadapi dengan cepat dan tepat, sesuai dengankilmuan desain komunikasi visual. Dan hal ini dapat dilatih dalam mata kuliah kerja praktik, dimana mahasiswa mahasiswi dilatih dalam situasi kerja yang akan mereka hadapi nanti sebelum mereka menghadapi dunia kerja yang sesungguhnya.

Desain Komunikasi Visual merupakan sarana kreatif dan representatif  untuk mampu membawa seni menjurus kearah teknis, komunikatif dan pemasaran yang kemudian disuguhkan menjadi sebuah kesatuan dalam bentuk visual. Pada era globalisasi ini perkembangan usaha dan teknologi berkembang sangat pesat, sehingga diperlukan adanya sebuah perancangan perancangan yang mengena pada sebuah pembeda antara satu usaha, dengan usaha lainnya

Perancangan identitas korporasi merupakan salah satu pengaplikasian dari keilmuan desain komunikasi visual, hal ini dikarenakan perancangan sebuah identitas merupakan sebuah hal yang sangat penting bagi sebuah perusahaan, baik perusahaan yang mengemban fungsi komersial maupun fungsi sosial. Identitas merupakan hal yang penting tidak dapat dielakan dalam sebuah pencitraan perusahaan, demi keberlangsungan perusahaan yang terkait dengan eksistensi pada masyarakat, informasi perusahaan, promosi perusahaan dan persaingan demi memberikan yang terbaik bagi masyarakat. Hal ini dikarenakan  identitas adalah simboliasi jati diri, visi misi, sosok kepribadian secara emosional dan rasional juga sebagai pembeda daripada perusahaan perusahaan lainnya, juga bisa merupakan sebuah merk dagang yang dikenal oleh masyarakat secara luas. Dalam hal ini, salah satunya adalah perancangan sebuah logo. Dimana logo merupakan simbolisasi yang digunakan untuk merepresentasikan tujuan serta visi misi perusahaan.
Pentingya sebuah pencitraan sebuah perusahaan agar memudahkan para konsumen mengerti apa yang di sediakan oleh perusahaan tersebut. Dalam menyampaikan maksud dan bidang usaha perusahaan ke pada masyarakat, penulis menggunakan bidang identitas korporasi dalam penyampaian penulisan kali ini. Penulis memilih perusahaan desain PT. IDEA FIELD sebagai tempat kerja praktek, untuk menerapkan apa yang telah didapat dalam perkuliahan khususnya bidang identitas korporasi.

1. 2
    Tujuan Kerja Praktek

Adapun tujuan yang ingin dicapai dalam pelaksanaan kerja praktek ini, diantaranya :

1. Sebagai salah satu kuliah prasarat untuk bisa mengambil kuliah Tugas Akhir. 

2. Mengetahui situasi, kondisi nyata  dalam perusahaan.

3. Mengetahui sosialisasi etika yang baik dalam tim kerja pada perusahaan.

4. Menerapkan pengetahuan tentang desain yang didapat selama masa perkuliahan pada perusahaan.

5. Menambah dan memperluas pengetahuan tentang desain identitas sebuah perusahaan dikarenakan tugas yang diberikan perusahaan pada penulis adalah perancangan logo sebuah perusahaan.

6. Menambah portofolio yang mana bisa dipergunakan sebagai keseluruhan portofolio untuk melanjutkan ke dalam dunia kerja yang sesungguhnya.

1. 3 
Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek

Berdasarkan surat penerimaan kerja praktek peroleh dari perusahaan yang penulis tempati, waktu pelaksanaan kerja praktek adalah selama satu bulan, terhitung mulai tanggal 6 agustus s.d 6 septermber 2009.

Perusahaan yang dipilih penulis dalam melakukan kerja praktek adalah perusahaan PT. Idea Field yang beralamat di jalan Burangrang No.34 Bandung.

Pemilihan perusahaan dikarenakan oleh keinginan penulis untuk belajar, mengetahui dan menerapkan kemampuan dalam hal identitas perusahaan. 

BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

2. 1

Pengertian Perusahaan
Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia, perusahaan adalah kegiatan atau dalam sebuah pekerjaan yang diselenggarakan secara teratur dengan tujuan mencari keuntungan dengan cara menghasilkan sesuatu, mengolah, membuat, mengubah barang, berdagang,serta memberikan jasa.



Jadi perusahaan adalah tempat berlangsungnya proses produksi dengan cara memadukan sumber daya ekonomi sehingga menghasilkan suatu barang atau jasa dengan mengharapkan sebuah laba atau keuntungan.
2. 2  Sejarah  Perusahaan
PT. Idea Field adalah sebuah perusahaan yang didirikan oleh Raditya Pratama dan Pradipta Maulana. PT. IdeaField  merupakan studio desain yang bergerak pada perancangan desain korporasi, website desain dan ilustrasi. PT. Idea Field didirikan pada awal Januari 2004 di Jakarta. Dan saat ini membuka cabangnya di Bandung, yang beralamatan di Jalan Burangrang No.34 Bandung
2. 3  Visi dan Misi Perusahaan


a. Visi
Dengan visi “To Become a Leading Graphic Design Studios”.  PT. Idea Field berupaya untuk menempatkan diri pada jajaran studio desain yang unggul dalam keseluruhan system operasionalnya.

b. Misi

Dengan misi “Fresh And Cutting Edge Idea”. PT. Idea Field berupaya dan berkomitmen untuk memberikan yang terbaik bagi kliennya dengan cara membuat desain desain yang berbeda dari studio studio lannya. PT. Idea Field berupaya mengelola bisnis melalui aplikasi terbaik dan optimalisasi sumberdaya yang ada
2. 4

Profil Perusahaan




Nama Penerbit
: PT. Idea Field Indonesia


Alamat

: Jl. Burangrang No.34

  Bandung


Telp / Fax

: 022 730 22 41/ 022 7333933

Website                   :
www.ideafield.com
E-mail
                     :  hello@ideafield.com

2. 5

Logo Perusahaan
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                              Gambar 2.1 Logo PT. Idea Field Indonesia
2. 6

Bidang Perusahaan


Bidang perusahaan yang bersangkutan adalah pada    perancangan coorporate identity, desain website serta ilustrasi. 
2.6.1
Coorporate Identity 

Coorporate Identity adalah semua perwakilan atau perwujudan media visual dan fisik yang menampilkan suatu jati diri organisasi sehingga dapat membedakan organisasi/perusahaan tersebut dengan organisasi/perusahaan lainnya. 



Dalam bidang ini, PT. Idea Field mengkhususkan diri pada pekerjan penggarapan coorporate identity untuk perusahaan perusahaan baru yang berada di dalam maupun di luar negeri, yang baru meniti usahanya. Sehingga perusahaan PT. Idea Field sebagai perusahaan yang membuat dan mengaplikasikan identitas korporasi pada perusahaan perusahaan baru tersebut.

2.6.2

Web Design

Web design adalah proses merancang halaman web, situs web, atau aplikasi multimedia untuk Web. Memanfaatkan berbagai disiplin ilmu, seperti animasi, authoring, desain komunikasi, identitas korporat, desain grafis, interaksi manusia-komputer, arsitektur informasi, interaksi desain, pemasaran, fotografi, mesin pencari optimasi dan tipografi.
PT.Idea Field merupakan perusahaan yang bergerak pula dalam perancangan website, perancangan website ini pula dikhususkan pada perusahaan perusahaan baru yang telah dirancang desain Coorporate Identity sebelumnya. Adalah merupakan sebuah paket dalam perancangan, yaitu Coorporate identity serta websitenya.
2.6.3

Ilustrasi

Ilustrasi adalah hasil visualisasi dari suatu tulisan dengan teknik drawing, lukisan, fotografi, atau teknik seni rupa lainnya yang lebih menekankan hubungan subjek dengan tulisan yang dimaksud daripada bentuk. Tujuan ilustrasi adalah untuk menerangkan atau menghiasi suatu cerita, tulisan, puisi, atau informasi tertulis lainnya. Diharapkan dengan bantuan visual, tulisan tersebut lebih mudah dicerna.


Dalam hal ini perusahaan membuat ilustrasi adalah dalam jenis teknik gambar digital baik berupa gambar vector, maupun gambar digital imaging. Dalam pengaplikasian ilustrasi yang sebagian besar digunakan untuk ilustrasi dalam website. Juga dalam perancangan perancangan dalam pengaplikasian sebuah ikon untuk website. 
2. 7    Bentuk Badan Hukum Perusahaan

a. Perseroan terbatas 

Merupakan persekutuan antara dua orang atau lebih untuk mendirikan perusahaan dengan menerbitkan saham-saham sebagai modalnya. Masing-masing anggota bertanggung jawab sebesar saham yang dimilikinya. Saham merupakan surat tanda bukti bahwa pemilknya telah menanam modal pada perusahaan. Untuk mendirikan PT harus dibuat akta pendirian di depan notaris dan mendapat pengesahan dari Menteri Kehakiman Republik Indonesia serta diumumkan dalam berita negera.
2.
8
Struktur Organisasi
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BAB III

LAPORAN KERJA PRAKTIK

3.1  Peranan Praktikan dalam Perusahaan

Pada pelaksanaan kerja praktik, Praktikan ditempatkan pada  departemen kreatif, pada sub bagian desain grafis. Dimana bertanggung jawab terhadap hal hal yang berkaitan dengan logo, identitas visual sert perancangan perancangan yang bersifat corporate identity.
Identitas Perusahaan atau Corporate Identity adalah semua perwakilan atau perwujudan media visual dan fisik yang menampilkan suatu jati diri organisasi sehingga dapat membedakan organisasi/perusahaan tersebut dengan organisasi/perusahaan lainnya

Adapun rincian tugas perancangan adalah  sebagai berikut

DRAFT – PEMBUATAN LOGO – F/A:
3.1.1
DRAFT

Bila klien hanya memiliki satu konsep bentuk logo, maka draft logo yang di buat hanya maksimal 3 draft. Banyaknya draft yang di buat sesuai dengan permintaan klien, bilamana klien memiliki beberapa konsep akan logo yang akan dibuat maka draft logo akan bertambah. Maksimal 5 draft.

· Draft 1 Dibuat dalam bentuk hitam putih

· Draft 2 Dibuat dalam bentuk berwarna berdasarkan pengembangan dari draft 1

· Draft 3 Dibuat dalam bentuk berwarna lengkap dengan kode warna
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Gambar 3.1  Draft tahap 1
            Gambar 3.2  Draft Logo Tahap 2
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                                 Gambar 3.3  Draft Logo Tahap 3
3.1.2
   REVISI
Revisi harus bersifat jelas, dan menyeluruh. Klien harus menjelaskan secara detail dan komperhensif apa yang harus di rubah, baik bentuk maupun warna. Serta menyertakan beberapa saran akan bentuk dan warna yang di inginkan. Revisi yang berulang-ulang yang dikarenakan oleh keingainan klien yang selalu berubah2 (tidak pasti) dapat menurunkan kualitas design logo itu sendiri.
3.1.3     FINAL ARTWORK (F/A)
Final artwork dari suatu logo tidak memakan banyak waktu, namun klien harus memastikan benar benar akan logo yang sudah disetujui, dari segi bentuk, warna, ukuran, dan format file yang diinginkan.
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                                        Gambar 3.4  Logo yang terpilih

3.2  Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktik

Dalam pelaksanaan kerja praktik, Praktikan bertanggung jawab menentukan dan merancang konsep berdasarkan brief yang telah diberikan oleh klien. 


     3.3   Metode Kerja Praktikan

Praktikan menggunakan komputer sebagai alat bantu utama dan penggunaan software grafis seperti Corel Draw X3 dan Adobe Illustrator sebagai penunjang dalam proses perancangan desain logo. 

3.4  Teknis Perancangan
Langkah awal yang dilakukan dalam perancangan logo  lovelight ini adalah mind mapping, serta berdiskusi dengan tim. Hal ini dilakukan agar mempermudah dalam pengerjaan selanjutnya. Sesuai dengan brief yang diberikan oleh klien yaitu menginginkan logo yang terkesan klasik tetapi dapat mencerminkan elegan serta kemapanan serta menunjukan visi misi dan maksud dari perusahaan yang bersangkutan. Perusahaan lovelight sendiri adalah merupakan perusahaan baru yang bergerak dalam bidang pembuatan film, musik dan sinematografi. Setelah itu praktikan melakukan pembuatan draf awal dalam bentuk digital untuk memberikan progres serta laporan  kepada klien.
Dalam tahap digital praktikan menggunakan software Corel Draw X3 dan menggunakan beberapa tools seperti : Pen Tool, Type Tool, Gradient Tool dan Tranparant Tool. Selain itu praktikan bereksprolasi pada elemen tipografi agar mendapatkan kesan elegan yang diinginkan oleh klien. Praktikan menggunakan font jenis Adobe Casion Pro karena memiliki tingkat keterbacaan yang jelas serta memberika efek mewah.

3.5  Perancangan Logo Lovelight
3.5.1 Konsep Visual
Konsep Perancangan untuk desain logo Lovelight ini adalah bersifat elegan dan simpel. Sesuai dengan brief yang telah diberikan oleh klien, yang menghendaki desain logo yang berkesan klasik dan juga elegan. Juga dengan tipe logo yang memadukan logogram dengan logotype.
a. Logogram
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                                                             Gambar 3.5 Logogram

Logogramnya adalah bentuk stilasi dari hati dan terdiri dari dua bagian terpisah. Yaitu Love dan Light. Love adalah mencakup unsur emosioinal, perasaan, nilai nilai, pesona, dan daya tarik yang sangat kuat. Sedangkan bagian hati lainnya adalah Light, yang mereprentasikan visi, tujuan, dan inspirasi. kemampuan merangkul satu dengan yang lain. Garis tepi pada kedua bagian logogramnya adalah merupakan sebuah kilatan kilatan cahaya yang dapat menunjukan sebuah cinta, kasih sayang serta emosi kepada para penikmatnya, ini dikarenakan Lovelight merupakan sebuah perusahaan yang bergerak pada industri motion graphic.Ini dimaksudkan karena perusahaan ini ingin merangkul sebanyak banyaknya para konsumen mereka  dengan bertemakan kasih sayang. 
b. Logotype
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                              Gambar 3.6  Logotype

Logotype dari Lovelight adalah pemaknaan sebuah identitas akan elegenisme dan klasik, terdiri dari dua bagian, yaitu: kata Lovelight dan studio. Hal ini adalah untuk menunjukan secara keterbacaan yang jelas bahwa Lovelight adalah sebuah studio.

Makna pembedaan huruf pada logogramnya adalah sebagai penanda yang terhubung dengan makna visual dari logogramnya dan merupakan sebuah inisial dari perusahaan, yaitu ”LL”. Yang menunjukan Lovelight.
Makna penggunaan gradasi dalam logo ini adalah dikarenakan gradasi merupakan sarana yang sesuai intuk menunjukan sebuah hal yang elegan dan clean. Sesual dengan brief awal yang diberikan oleh klien, yang menginginkan sebuah logo yang berkesan klasik tetapi tetap elegan.
3.5.2 Tipografi
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Praktikan menggunakan font jenis Adobe Casion Pro karena memiliki tingkat keterbacaan yang jelas serta memberika efek mewah.

                                      Gambar 3.7 Font Adobe Casion Pro

3.5.3 Warna
Warna yang digunakan dalam perancangan logo Lovelight ini antara lain:
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                                         Gambar 3.8 Warna yang digunakan

 Warna warna diatas dipilih karena memiliki tingkat kekontrasan yang jelas. Disamping itu memiliki nilai elegan dengan warna silver sebagai warna utama dan hitam sebagai warna latar belakangnya.
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3.5.4 Aplikasi Logo
                                                Gambar 3.9 Positif dan Diapositif logo
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 Gambar 3.3 Aplikasi Logo Pada kop surat dan kartu nama
BAB IV

                                                  SIMPULAN
Selama melaksanakan kerja praktek di perusahaan PT. Idea Field, Penulis menemukan banyak pengalaman baru dan menarik. Pengalaman baru yang didapat memicu semangat Penulis untuk lebih giat, fokus, dan cermat dalam memilih media yang akan digunakan  dalam melaksanakan sebuah tugas yang diberikan oleh pihak perusahaan.  Lebih banyak memberikan alternatif visual yang dapat lebih diterima oleh pihak perusahaan.

Selain itu banyak bidang keilmuan diluar dari keilmuan desain komunikasi visual tetapi masih dapat menunjang bidang keilmuan desain komunikasi visual, seperti pembangunan suasana ruangan. Yang penulis dapat dan berguna di dunia kerja nantinya. 
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