BAB I

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Kerja Praktek
Sejalan dengan berkembangnya sistem teknologi dan perekonomian maka persaingan diantara perusahaan yang sejenis dirasakan makin ketat setiap perusahaan mempercepat meraih konsumennya dan berbagai cara telah dilakukan para pengelola perusahaan tersebut adalah dengan merebut pangsa pasar yang setinggi-tingginya untuk mewujudksn hal tersebut diatas maka pemasaran memegang peranan penting dalam pencapaian target dan sasaran yang telah ditetapkan oleh perusahaan tersebut.

Kegiatan pemasaran yang baik dan terarah akan mampu meningkatkan omset penjualan sehingga akan mampu meningkatkan profit atau atau laba perusahaan manajemen pemasaran terjadi apabila sekurang kurangnya  satu pihak dari pertukaran potensial memikirkan cara untuk mendapatkan tanggapan dari pihak lain yang dikehendakinya  pengertian ini mengakui bahwa manajemen pemasaran adalah proses yang melibatkan analisa, perencanaan, pelaksanaan dan pengendalian yang mencakup barang jasa dan gagasan yang tergantung pada pertukaran dengan tujuan menghasilkan keputusan bagi pihak pihak yang terlibat.. Berhasil atau tidaknya suatu perusahaan dalam menjalankan roda perusahaan tergantug dari kemempuan perusahaan tersebut jalannya perusahaan tersebut.
Biasanya omset penjualan jika diekspor keluar negeri ataupun perusahaan berhasil meraih omset terbesar maka ini akan mempengaruhi devisa Negara.
PAGE  
1

