BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Kerja Praktek

Dalam Era Globalisasi, segala bentuk komunikasi sangat dibutuhkan oleh manusia untuk menyampaikan pesan. Salah satu dari penyampaian pesan untuk banyak orang adalah dengan iklan. Menurut pasal 1 angka 13 Permenkes No. 329 tahun 1976, Iklan merupakan salah satu usaha dengan cara apapun untuk meningkatkan penjualan barang atau jasa, baik secara langsung maupun tidak langsung.
Secara umum, iklan berwujud penyajian informasi nonpersonal tentang suatu barang atau jasa yang dijalankan dengan kompensasi biaya tertentu. Dengan demikian, iklan merupakan suatu proses komunikasi yang bertujuan untuk membujuk atau menggiring orang untuk mengambil tindakan yang menguntungkan bagi pihak pembuat iklan.

Untuk membuat sebuah iklan dibutuhkan suatu media informasi yang tepat, salah satunya adalah media massa, baik media cetak ataupun media elektronik. Menurut Marshall McLuhan dalam buku Understanding Media, media adalah media adalah ekstensi atau perluasan manusia. Dalam arti, apa yang dipikirkan dan yang diinginkan oleh manusia bisa diperluas perwujudannya melalui media massa. Bahkan media massa bisa berbuat lebih dari apa yang bisa dilakukan oleh manusia.
Begitu juga dengan pemilihan Kepala Daerah atau PILKADA., karena PILKADA pada saat ini dipilih dan dilaksanakan secara langsung oleh rakyat. Dibutuhkan suatu cara bagi calon Kepala Daerah untuk mempromosikan dirinya agar dikenal dan dipilih oleh rakyat. Salah satu cara itu adalah dengan menggunakan iklan di media massa.
Untuk PILKADA yang berada di daerah perkotaan, media massa yang cocok untuk iklan PILKADA adalah media elektronik. Karena sebagian besar masyarakat di daerah perkotaan telah memiliki alat-alat elektronik seperti televisi dan radio. 

Sedangkan PILKADA yang akan dilaksanakan di daerah pedesaan atau daerah pinggiran, media yang tepat untuk mengaplikasikan iklan  PILKADA adalah surat kabar. Karena surat kabar dibaca oleh semua kalangan masyarakat. 

1.2 Tujuan Kerja Praktek

Adapun tujuan dari pelaksanaan kerja praktek ini yaitu :

1. Penulis ingin mengaplikasikan dan memahami pengetahuan Desain Komunikasi Visual di suatu perusahaan atau instansi atau lembaga atau yayasan.

2. Penulis ingin mengetahui lebih rinci mengenai proses mendesain.

3. Penulis ingin mengetahui dunia kerja terutama dalam bidang percetakan dan periklanan.

1.3 Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek

Adapun waktu dan pelaksanaan kerja praktek ini adalah :
1. Waktu pelaksanaan :

Tanggal 26 April - 25 Mei 2008 
Hari sabtu, pukul 16.00 WIB – selesai

Hari minggu, pukul 08.00 WIB – selesai
2. Tempat pelaksanaan :

Surat kabar mingguan BOM

Jalan Sriwijaya (blk) 197 Bandung 40255, Indonesia

Telp. ( 022 ) 521-0771 

Email. bomber@bandung.centrin.net.id
Waktu kerja yang telah disepakati antara pihak perusahaan dan praktikan adalah setiap hari jumat, sabtu dan minggu. Setiap hari jumat, tidak ada kerja praktek, karena pada hari tersebut hanya ada briefing dengan wartawan yang tidak mengikutsertakan bagian desain dan artistik. Pada hari sabtu, kerja praktek dilakukan setiap selesai perkuliahan pada pukul 16.00 WIB, untuk mengambil data dari wartawan. Apabila data belum tersedia, maka data tersebut diambil pada hari minggu pukul 08.00 WIB dan dikembalikan pada pukul 14.00 WIB. Pekerjaan dapat dikerjakan di perusahaan atau di rumah.
1.4 Sistematika Penulisan Laporan Kerja Praktek

Untuk memudahkan penulisan laporan kerja praktek ini, penulis menguraikannya ke dalam lima bab. 
BAB I : PENDAHULUAN

Bab ini menerangkan mengenai latar belakang, tujuan, waktu dan tempat kerja praktek. 

BAB II : TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN

Bab ini menerangkan mengenai perusahaan secara umum yang diulas berdasarkan sumber yang benar sebagi landasan teori.

BAB III : TINJAUAN PERUSAHAAN TEMPAT KERJA PRAKTEK

Bab ini menerangkan mengenai profil, sejarah, struktur organisasi, jenis pekerjaan dan klien perusahaan.
BAB IV : LAPORAN KERJA PRAKTEK
Bab ini menerangkan mengenai posisi penulis di perusahaan tempat dilaksanakannya kerja praktek, yang meliputi pekerjaan, metode kerja  selama melaksanakan kerja praktek di perusahaan tersebut. Dan perancangan yang telah dikerjakan oleh penulis selama melaksanakan kerja praktek.

BAB V : KESIMPULAN

Bab ini menerangkan mengenai hasil pengamatan penulis terhadap keseluruhan proses kerja praktek di perusahaan tersebut.
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