BAB I

PENDAHULUAN
1.1 
Latar Belakang Masalah

Saat ini pelayanan promosi sangatlah penting keberadaanya terutama dalam memasarkan suatu produk dari satu perusahaan. Produk suatu perusahaan akan terpakai dan dikenal masyarakat apabila publikasinya dilakukan dengan benar. Promosi yang dilakukan dimulai dari penggambaran produk sampai pemasarannya, dan dalam tahap ini keahlian dari seorang desainer sangatlah diperlukan. Desain dari produk yang dibuat haruslah kreatif, mempunyai nilai jual dan tidak membosankan sehingga konsumen merasa puas. Agar penyampaian suatu produk tepat pada sasaran pihak pelayanan jasa promosi melakukan strategi yang teliti dalam pemasarannya. Bentuk pemasarannya bisa dalam bentuk demostrasi yang dilakukan dihadapan para konsumen tetapi tidak dilakukan secara rutin sehingga seorang desainer mempunyai waktu untuk membuat desain produk baru lainnya.
Di era globalisasi ini pemakaian jasa pelayanan promosi sangat dibutuhkan. Setiap perusahaan berlomba-lomba memasarkan produknya dan mencari pelanggan sebanyak-banyaknya, oleh karena itu suatu jasa pelayanan promosi dituntut untuk lebih mengembangkan pelayanannya tidak hanya dalam skala dalam negeri tetapi juga luar negeri dan sekaligus secara tidak langsung hal ini dapat menambah wawasan seorang desainer mengenai produk-produk yang banyak  diminati oleh masyarakat.
Hal inilah yang membuat penulis merasa tertarik dengan dunia promosi, maka dari itu penulis mengambil judul untuk laporan ini “PEMBUATAN MATERI PASS17 PRODUK XL.”
1.2 
Maksud dan Tujuan Praktek Kerja
1. Untuk memperluas wawasan dan pengetahuan mengenai dunia kerja.

2. Untuk memperoleh pengalaman dan pengetahuan lebih banyak mengenai dunia promosi.
3. Untuk mendapatkan pengetahuan bagaimana cara membuat suatu promosi yang baik.
1.3 
Sistematika Praktek Kerja

a. 
Proses Awal Praktek Kerja
Proses awal praktek kerja penulis lakukan bersama rekan mahasiswa yang lain. Penulis ditempatkan di divisi desain grafis bagian promosi. Waktu pelaksanaan praktek kerja dilakukan sebanyak lima kali pertemuan di setiap minggunya. Sebelum memulai pekerjaan, penulis diberikan pengarahan dahulu oleh pembimbing mengenai  tugas apa saja yang harus dikerjakan dan peraturan-peraturan yang harus dipenuhi selama melakukan praktek kerja. 
b. 
Proses Dalam Praktek Kerja
Proses dalam praktek kerja ini, penulis diberikan tugas untuk membuat promosi produk provider jaringan telepon genggam XL. Penulis dilibatkan secara langsung dalam pengerjaan perancangan promosi dengan mendapatkan bimbingan dan revisi atas hasil kerja oleh kepala divisi desain grafis PASS17.
c. 
Proses Akhir Praktek Kerja
Setelah melalui beberapa revisi dari perancangan grafis, maka hasil akhir diserahkan kepada kepala devisi desain grafis. Media yang dikerjakan antara lain berupa: Mural (untuk SPBU di Cirebon), Site Map (jalur angkutan kota Dago-Kalapa) dan Mobile Promo (pada kendaraan roda empat ditujukan untuk di daerah Cirebon).
1.4 
Proses Pembuatan Laporan Praktek Kerja
Setelah penulis selesai melaksanakan kerja praktek pada  perusahaan tersebut , maka penulisan laporan segera dilaksanakan. Laporan yang berisi kegiatan apa yang dilaksanakan selama kerja praktek kurang lebih dua setengah bulan , melalui tahap bimbingan dengan pembimbing di PASS 17 maupun Dosen pembimbing Kerja praktek.
1.5 
Sistematika Pembahasan

Laporan kerja praktek ini disusun dan dibagi dalam lima bab secara terpisah , sistematikanya sebagai berikut :
BAB I. Pendahuluan
Berisi tentang profesi desainer grafis di dunia promosi, peluang yang biasa diisi oleh desainer dan yang dapat diperoleh oleh desainer grafis. Bab ini juga menjelaskan tujuan dari kerja praktek tersebut.
BAB II. Tinjauan Promosi
Berisi mengenai sejarah dan definisi promosi.
BAB III. Tinjuan Perusahaan PASS17
Berisi tentang profil perusahaan , sejarah singkat perusahaan disertai dengan visi dan misi perusahaan , struktur organisasi.
BAB IV. Laporan Kerja Praktek
Berisi tentang peranan penulis dalam kegiatan kerja praktek baik konsep perancangan desain maupun teknik perancangan desain.
BAB V. Penutup
Berisi mengenai kesimpulan dan saran.
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