BAB II

TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN
II.1. 
Pengertian Perusahaan

Perusahaan merupakan suatu badan usaha  yang memiliki bentuk pada keuntungannya, sedangkan keuntungan perusahaan sendiri didapat dari suatu barang atau jasa yang ditawarkan oleh perusahaan tersebut.

Perusahaan adalah sekumpulan orang yang melakukan kegiatan yang diselenggarakan dengan menggunakan peralatan dengan cara teratur untuk mencari atau mendapatkan keuntungan dari kegiatannya seperti berdagang, memberikan jasa , dan sebagainya.(menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia II).
Penerbit berarti : 1. Orang dan sebagainya yang menerbitkan; 2. Perusahaan dan sebagainya yang menerbitkan (buku, majalah dsb).  (Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia edisi ke III)

Suatu perusahaan dapat dikatakan perusahaan apabila memiliki struktur kerja dan manajemen yang teratur serta memiliki karakter yang sesuai dengan kopetensi yang dimilikinya, disamping hal tersebut adalah resmi karena telah adanya izin dari pemerintah. Salah satu cara untuk memenuhi pesyaratan sebagai perusahaan yaitu pajak. Izin usaha yang sesuai dengan ketentuan UU no 6 tahun 1983 mengenai ketentuan umum tata cara perpajakan yang telah diubah dengan UU no 9 tahun 1994, beserta peraturan pelaksanaan, maka PT. SETIA JAYA BANDUNG ditetapkan sebagai perusahaan Perdagangan umum dan suplier– industri Garment dengan nomor pengukuhan surat ijin tempat usaha nomor 990018/ UB/ ITU- Bag.Kot/ V/ 1999 - perusahaan kena pajak. 
II.2. 
Peranan dan tanggung jawab Perusahaan Garment
Garment mempunyai peranan sebagai sebuah perusahaan yang bertanggung jawab atas isi yang diproduksinya,. Garment juga merupakan perusahaan yang memproduksi hasil karya  yang sudah dikerjakan oleh biro perencana 

Perusahaan Garment yang mempunyai tanggung jawab yaitu berupa kepuasan konsumen terhadap hasil akhir yang sesuai dengan keinginan konsumen.  Konsumen dalam perusahaan Garment mempunyai peranan yang sangat penting karena kemajuan perusahaan sangat bergantung dari proyek yang didapat dari konsumen.

Secara tidak sengaja konsumen dapat menyebarkan keberadaan perusahaan karena kualitasnya yang memuaskan dari perusahaan tersebut, maka dari itu konsumen atau klien merupakan media promosi yang sangat diperlukan oleh perusahaan Garment.

Selain itu juga perusahaan Garment melakukan kerjasama dengan suatu biro perencanaan atau periklanan (Advertising), karena selain bergerak sendiri untuk memperoleh kepercayaan dari konsumen, kerjasama tersebut sangat membantu meningkatkan order yang diterima sehingga perusahaan dapat menambah keuntungan pendapatan.

