BAB I 

PENDAHULUAN

I.1 
Latar Belakang Masalah

Dewasa ini dunia percetakan telah mengalami berbagai perkembangan yang cukup pesat, dan oleh karena itu saat ini telah banyak berdiri berbagai perusahaan yang bergerak dalam bidang percetakan, dari perusaahaan yang besar dengan struktur organisasi yang jelas dan sistem kerja yang teratur, sampai dengan perusahaan rumahan (home industri), yang bekerja masih dengan cara konvesional tanpa menggunakan mesin khusus cetak.

Dengan adanya fakta semakin banyaknya perusahaan yang bergerak dalam bidang percetakan, yang tidak lain merupakan salah satu bidang ilmu grafika, maka  akan semakin banyak pula kebutuhan akan jasa dan sumbangan ilmu dari para desainer grafik. Maka disinilah peran para lulusan Desain Komunikasi Visual sangat dibutuhkan sebagai sumber daya manusia yang kreatif dan menciptakan suatu citra perusahaan yang baik, dengan berbagai hasil desain dan ide- ide kreatifnya.

Peran para Desainer Komunikasi Visual sangat besar sekali bagi suatu perusahaan atau lembaga lainnya. Karena disiplin ilmu ini dapat berkembang dan bisa sejalan dengan berbagai bidang lainnya diluar disiplin ilmu Desain Komunikasi Visual, seperti misalnya, bidang Public Relation, Manajemen Pemasaran dan bidang- bidang lainnya.

PT. Kereta Api (Persero) Sub Divisi Grafika yang merupakan salah satu perusahan percetakan yang cukup besar, tidak dapat memungkiri akan adanya persaingan dengan perusahaan percetakan lainnya terutama di kota Bandung.

Dengan adanya persaingan yang semakin ketat dalam hal waktu, kualitas dan harga maka perusahaan harus mampu melakukan promosi dengan sebaik mungkin, dan menggunakan media promosi yang baik serta efektif, sehingga promosi yang dilakukan bisa menghasilkan sesuatu yang positif dan bisa mengangkat citra perusahaan kearah yang lebih baik. Dan salah satu medianya adalah souvenir yang bisa diterima dan digunakan masyarakat pada umumnya namun tetap bisa dijadikan nedia promosi yang efektif.

Atas dasar tersebut maka penulis diminta untuk merancang dan mengerjakan promosi bagi suatu perusahaan, pemilihan jenis media yang digunakan dalam promosi ini.

I.2 
Tujuan

Desain Komunikasi Visual adalah suatu disiplin ilmu yang mempelajari tentang konsepsi komuniksi kedalam bentuk visual, seperti misalnya mendefinisikan berbagai pesan kreatif dalam tujuan sosial ataupun  komersial dalam bentuk visual seperti ilustrasi,warna, huruf yang inovatif, kreatif dan dapat dimengerti serta tetap mempunyai nilai- nilai estetis.

Ketika suatu perusahaan memerlukan suatu jalan keluar atau solusi permasalahan yang menyangkut bidang advertising/ periklanan, web desain, desain grafis, percetakan/ penerbit (buku, majalah, Koran dll), penyiaran, pertelevisian dan sebagainya. Maka disinilah peran seorang Desainer Komunikasi Visual sangat diperlukan sebagai pencari solusi terbaik dan efektif serta sesuai dengan kaidah dan sudut pandang Desain Komunikasi Visual bagi perusahaan dimana seorang Desainer Komunikasi Visual bernaung.

Dalam tujuannya untuk menunjang berbagai ilmu yang didapat dalam perkuliahan Desain Komunikasi Visual dan mengenal dunia kerja sejak dini agar mampu menjadi lulusan yang siap bekerja secara profesional, maka perlu diadakannya suatu bentuk Kerja Lapangan bagi mahasiswa Desain Komunikasi Visual yang sesuai dengan berbagai ilmu yang didapatkan selama perkuliahan. Hal ini dilaksanakan agar mahasiswa dapat mengetahui dunia kerja secara langsung dan mengaplikasikan berbagai ilmu dan kemampuan yang dimiliki mahasiswa kedalam bentuk yang lebih nyata, dan bisa dijadikan bekal pada saat menghadapi dunia kerja yang sebenarnya terutama bidang Desain Komunikasi Visual.

I.3 
Waktu dan Tempat melaksanakan Kerja Praktek
I.3.1. 
Waktu pelaksanaan Kerja Praktek 

Kerja Praktek dilaksanakan dimulai pada tanggal 4 September 2006 sampai dengan tanggal 9 Oktober 2006

I.3.2. 
Tempat pelaksanaan Kerja Praktek

Tempat pelaksanaan Kerja Praktek yaitu bertempat di PT. Kereta Api (Persero) Sub Divisi Grafika Jalan Lengkong Besar No. 8 Bandung.

I.4 
Sistematika Penulisan Laporan Kerja Praktek
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