BAB I

PENDAHULUAN

1.1 
Latar Belakang Masalah

Dalam rentang waktu perjalanan sejarah peradaban manusia, desain merupakan wujud kebudayaan tenaga yang dapat diintrepetasi keberadaannya sebagai sebuah teks sosial yang bermakna. Melalui desain, pengamat dapat mencermati konsep berfikir setiap peradaban, bukan kebijakan politik, budaya, tingkat teknologi dan juga konsep ekonomi yang menyertainya.

Peran desain dinilai semakin penting  dalam peradaban manusia, terutama guna menunjang pertumbuhan industri dan peningkatan kualitas hidup manusia. Namun demikian sejarah menunjukan bahwa dampak sosial  yang ditimbulkannya juga tidak kecil, kenyataan mencatat bahwa karya desain dan desainer tidak dapat mengelak dari tanggung jawab sosial dan moral masyarakat, disamping juga sebagai “ tanda-tanda “ positif kemajuan bangsa yang beradab.

Persaingan antar perusahaan dalam memasarkan dan mempromosikan produk beserta keunggulannya di dunia periklanan semakin sengit, maka akan dibutuhkan media promosi yang lebih meluas, langsung dan dapat dikenal konsumen. Disamping penawaran produk melalui iklan layanan televisi ataupun media cetak, dibutuhkan strategi promosi yang lebih jitu agar konsumen menganl produk yang dipasarkan. 

Pemasangan iklan di media cetak merupakan salah satu alternatif bagi sebuah perusahaan yang akan mengiklankan produk atau jasanya. Namun selain media iklan, media promosi dengan pembuatan merchandise akan menjadi bahan pertimbangan bagi perusahaan untuk mempromosikan produk atau jasanya, dengan media promosi merchandise, produk atau perusahaan akan lebih dikenal konsumen tanpa harus mempromosikan langsung kepada konsumen. 

1.2 
Maksud dan Tujuan Kerja Praktek

Maksud dari kerja praktek adalah:

1. Sebagai wahana studi interdisiplin sebagai cabang ilmu.

2. Mengasah daya kreatifitas dengan banyak praktek dilapangan.

3. Mendidik agar mempunyai jiwa disiplin dan tepat waktu.

Adapun tujuan kerja praktek adalah:

1.   Mengolah dan menuangkan ide kreatifitas kemampuan yang 

dimiliki

2. Mengetahui Bagaimana Dunia Kerja Sebenarnya.

3. Memperluas Relasi dengan Orang-orang seprofesi.

4. Mengaplikasikan program-program yang bisa di gunakan.

1.3
Proses Dalam Kerja Praktek

Kerja praktek merupakan mata kuliah wajib bagi para mahasiswa desain. dalam mata kuliah kerja praktek menjadi bukti satu nyata dalam mengaplikasikan ilmu-ilmu teori yang telah didapatkan selama perkuliahan. Selain untuk mengaplikasikan kemampuan dalam dunia kerja, belajar bersosialisasi dengan masyarakat dan membuat keinginan lebih berani dan mandiri.

1.3.1 
Proses Pendaftaran Kerja Praktek

Pengambilan mata kuliah kerja praktek dengan melakukan perwalian. Setelah resmi terdaftar mengambil mata kuliah kerja praktek penulis terus melakukan pencarian informasi tentang perusahaan-perusahaan yang akan dijadikan sebagai tempat kerja praktek.

1.3.2 
Proses Pengajuan Kerja Praktek

Setelah mendapatkan informasi tentang perusahaan-perusahaan yang bisa menerima mahasisiwa untuk kerja praktek, penulis memberikan surat pengantar kerja praktek kepada perusahaan yang dituju.

1.3.3 
Proses Awal Kerja Praktek

Setelah ada panggilan untuk kerja praktek dari Jeroek Nipis Merchandising, penulis bersama salah seorang rekan satu jurusan segera diinterview oleh pihak perusahaan, dan setelah mendapatkan kesepaktan penentuan bagian kerja dan jadwal untuk kerja praktek, kerja praktek pun dilaksanakan.

1.3.4 
Proses Dalam Kerja Praktek

Proses kerja praktek yang dilakukan oleh penulis sesuai dengan apa yang ditugaskan oleh pembimbing diperusahaan membuat desain promotion merchandise, brosur dan katalog.

1.3.5 
Proses Akhir Kerja Praktek

Setelah 25 kali pertemuan dalan jangka dua bulan kerja praktek dilaksanakan dan stelah menyelesaikan pekerjaan yang telah ditugaskan oleh perusahaan dan telah benar-benar disetujui. Penulis menyatakan selesai dari kerja praktek. 

1.3.6 
Proses Pembuatan Laporan Kerja Praktek

Setelah menjalani kerja praktek pada perusahaan Jeroek Nipis Merchandising. Penulis membuat laporan hasil kerja praktek dengan bimbingan dari dosen.

1.4 
Skema Proses Dalam Kerja Praktek










Skema Proses Dalam Kerja Praktek
1.5 
Seistematika Penulisan 

Penyusunan laporan kerja praktek ini diperlukan langkah-langkah yang sistematis, sehingga dapat dilihat gambaran langkah dalam penyelesaiannya. Sistematika dalam penyusunan laporan ini diurutkan sebagai berikut:

· BAB I
PENDAHULUAN

Bab ini menerangkan tentang latar belakang kerja praktek, tujuan, waktu dan tempat melaksanakan kerja praktek, prosedur untuk melaksanakan kerja praktek, sistematika penulisan laporan kerja praktek.

· BAB II
PERUSAHAAN MERCHANDISING

Berisikan tentang pengertian perusahaan, pengertian merchandising, bentuk perusahaan merchandising.

· BABIII
PERUSAHAAN  JEROEK NIPIS MERCHANDISING
Berisi tentang profil perusahaan, sejarah singkat perusahaan, struktur organisasi, strategi bisnis dan deskripsi kerja staf, promosi dan desainer dari Jeroek Nipis Merchandising

· BABIV
LAPORAN KERJA PRAKTEK

Berisi tentang peranan praktikan dalam perancangan proyek dan kerja praktikan selama mengikuti kerja praktek di Perusahaan Jeroek Nipis Merchandising

· BABV
PENUTUP

Berisi kesimpulan penulisan laporan.

Proses Pendaftaran Kerja Praktek
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Proses Awal Kerja Praktek
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