BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Seiring dengan perkembangan zaman, tingkat persaingan di dalam dunia usaha pun semakin tinggi. Setiap perusahaan atau pelaku usaha berlomba-lomba untuk memperkenalkan atau mempromosikan produk dan atau jasa yang mereka ciptakan supaya produk dan jasa yang dimiliki bisa dikenal dan diketahui oleh masyarakat banyak atau konsumen, dengan tujuan akhir supaya terjadinya penjualan atau transaksi jual beli terhadap produk atau jasa yang tawarkan oleh produsen kepada konsumen. 
Untuk memperkenalkan produk atau jasa dari pelaku usaha kepada masyarakat banyak tentunya mereka melakukannya dengan menggunakan berbagai macam cara serta strategi atau metode yang di tempuh supaya informasi yang ingin disampaikan dari produk atau jasa yang dimiliki oleh pelaku usaha bisa sampai kepada masyarakat luas. Dalam hal ini tentunya mereka membutuhkan bantuan media untuk menempatkan informasi mereka supaya sampai kepada masyarakat dan tentunya juga membutuhkan jasa dari biro iklan untuk membantu mereka dalam menyampaikan pesan dan kesan serta informasi yang ingin mereka sampaikan  kepada seluruh masyarakat atau konsumen. 
Ada berbagai macam bentuk cara serta stratgi  promosi yang digunakan dalam mengkampanyekan pesan atau informasi dari produk atau jasa yang ingin di sampaikan kepada masyarakat atau konsumen. Diantaranya dengan melakukan promosi dan pulikasi dengan dibantu oleh suatu media promosi out door disamping pula in door. Artinya dengan mempromosikan produk atau jasa mereka melalui media luar ruangan seperti pemasangan reklame di tempat-tempat umum.        
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