BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN
2.1 Pengertian Perusahaan


Perusahaan adalah organisasi produksi yang menggunakan sumber-sumber organisasi ekonomi untuk memuaskan keuntungan dengan cara mengambil keuntungan. Suatu perusahaan merupakan bentuk badan usaha yang lebih menekankan pada keuntungan. Keuntungan akan di raih oleh perusahaan jika di peroleh dari profit yang didapat melalui barang atau jasa yang di tawarkan kepada masyarakat.



Perusahaan swasta dalam modal usahanya dimiliki seluruhnya oleh pihak perusahaan. Adapun skala dari suatu perusahaan swasta yakni meliputi perusahaan kecil, perusahaan menengah, dan perusahaan besar.

2.2 Perusahaan Komanditer (CV)


Perusahaan komanditer merupakan perusahaan yang secara terbuka menjalankan suatu perusahaan kepada publik. Dalam persekutuan komanditer ini biasanya disamping satu orang atau lebih bertindak sebagai pengurus. 


Kelebihn dari perusahaan komanditer terdapat pada sekutu diam. Sekutu diam adalah mereka yang satu orang atau lebih yang bertanggung jawab atas jumlah pemasukannya. Hal tersebut menyebabkan perusahaan jadi lebih fleksibel karena tersedianya sarana bagi pemodal untuk menginvestasikan dananya dalam pembentukan perusahaan komanditer. 
2.3 Pengetahuan Umum Advertising


2.3.1 Pengertian Desain





Kata desain mempunyai arti yang sama dengan menciptakan, karena pada intinya desain adalah menciptakan sesutau dari ide-ide yang ada pada kepala kita melalui berbagai proses seperti perencanaan, pengaturan, dan juga pengolah elemen.

2.3.2 Prinsip-Prisip Desain



Prinsip-prinsip desain terdiri dari :

1. Kesatuan (unity)



Dalam desain dasar ada beberapa cara untuk mencapai kesatuan, yang pertama memerlukan unsur-unsur yang ada yaitu keterikatan, bertalian, dan sangkut paut. Yang kedua dominasi atau pengaruh yang tepat seperti dominasi pada ukuran, dominasai pada warna, dominasi pada letak/penempatan, menyatukan arah dan menyatukan bentuk. 

2. Keseimbangan (balance)
Bentuk visualnya sesuai dengan gerak mata, karena itu erat hubungannya dengan unsur gerak seperti gerak vertikal, gerak horizontal, gerak transfersal, dan keseimbangan dapat dicapai dengan bentuk, ukuran, warna, dan tekture.

3. Komposisi 

Unsur desain yang digunakan dalam perencanaan komposisi adalah satuan beberapa benda atau bentuk yang di tata secara serasi tau seimbang sehingga tercapai kesatuan antara unsur-unsur desain komposisi dengan menyatukan faktor yang sejenis antara lain :

a. 
Faktor Formal


- Bentuk / shape / form


- Ukuran


- Posisi

b.
Faktor Tone


- Kromatik dan Akromatik


- Warna dingin / panas


- Value, hue


- Intensitas warna

c.
Faktor ide


- Representation


- Association


- Symbolism


2.3.2 Definisi Periklanan

Periklanan terdiri dari semua kegiatan yang terlibat dalam perjanjian suatu pesan yang non personal (tidak setuju kepada satu orang) disuarakan oral atau visual dan dibiayai secara terbuka untuk suatu produk jasa atau ide (Stanton (1993 : 186)). Menurut Institute Of  Practioner In Advertising (IPA), periklanan merupakan pesan-pesan penjualan yang bersifat persuasif yang diarahkan kepada calon pembeli yang paling potensial atas produk barang / jasa tertentu dengan biaya yang semurah-murahnya.
Advertising (periklanan) diambil dari bahasa latin “Ädvertere” yaitu mengalihkan perhatian dengan demikian periklanan adalah sesuatu yang dapat mengalihkan perhatian seseorang yang melihat atau masyarakat terhadap sesuatu.


Dari definisi tersebut dapat disimpulkan bahwa periklanan merupakan alat komunikasi tidak langsung dalam bentuk non personal baik lisan maupun non lisan dan visual melalui media komunikasi masa yang intinya menarik perhatian para konsumen dengan tujuan meningkatkan penjualan barang jasa yang dibiayai oleh sponsor.
2.3.4 Istilah-Istilah Periklanan



Istilah-istilah yang dikenal dan dipakai dalam periklanan adalah sebagai berikut :

· Tender yaitu mekanisme dalam berkreatifitas yang dilakukan oleh berbagai biro iklan untuk mendapatkan suatu projek.
· Above The Line atau dikenal dengan nama lini atas yaitu jenis iklan yng disebarkan melalui sarana media komunikasi massal yang komunitas sasarannya luas mencangkup masyarakat dengan berbagai tipe dan lapisan.

· Below The Line atau dikenal dengan lini bawah yaitu media yang beriklan hanya ada sebuah komunitas yang teratas.

· Reach atau jangkauan sama dengan coverage yaitu mencangkup jangkauan iklan yang di buat.
· Promotion Mix yang dibagi menjadi publiciting yaitu iklan secara langsung dengan mempromosikan sesuatu secara umum, sales promotion yaitu promosi secara langsung atau penjualan secara langsung.


2.3.5 Sifat-Sifat Periklanan

Agar iklan dapat diterima dengan baik dan tidak memaksa, iklan harus mempunyai sifat :
1. Public Presentation

Komunikasi yang sangat umum yang memungkinkan setiap orang menerima pesan yang sama tentang produk yang di iklankan.
2. Persuasiveness
Pesan iklan yang sama dan dapat diulang-ulang untuk memantapkan informasi.

3. Amplified Expressiveness
Iklan mampu mendramatisasi perusahaan dan produknya melalui gambr dan suara untuk mengubah dan mempengaruhi perusahaan khalayak.

4. In Personality
Iklan tidak bersifat memaksa khalayak untuk memperhatikan dan menanggapi karena iklan merupakan suatu komunikasi yang satu arah.

2.3.6 Tujuan Periklanan

Adapun tujuan dari periklanan yang dikemukakan oleh Swarta (1996 ; 252).

1. mendukung program personal dan kegiatan promosi lainnya.

2. Mengadakan hubungan dengan para penyalur.

3. Memasuki daerah pemasaran baru.

4. memperkenalkan produk baru.

5. menambahkan penjualan industri

6. Mencegah timbulnya barang-barang tiruan.

7. Memperbaiki perusahaan dan memberikan pelayanan.

Tujuan dari periklanan secara umum adalah :

1. Untuk menyampaikan informasi mengenai produk, cara menggunakan produk dan cara kerja suatu produk.

2. Untuk membujuk konsumen agar memilih dan memberi merk tertentu dan mengubah persepsi konsumen tentang suatu merk tertentu.

3. Untuk mengingatkan konsumen dimana membeli produk tersebut dan menjaga agar konsumen selalu mengingat produk tersebut.

4. Untuk meyakinkan pembeli bahwa produk pilihannya tersebut tepat.
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