KATA PENGANTAR

Jenjang waktu antara tahun 2001 – 2005 merupakan tahun keemasan bagi Desain Komunikasi Visual (DKV). Pada tahun tersebut peminat untuk memasuki jurusan DKV sangat besar, sehingga tidak aneh apabila banyak perguruan tinggi yang membuka jurusan tersebut. Permasalahan muncul pada saat empat hingga lima tahun ke depan, apakah percetakan, periklanan (advertising), dan penerbit yang mayoritas merupakan bidang kerja bagi lulusan DKV, mampu untuk menampung lulusan yang begitu banyak ini. Pencarian akan frontier ilmu komunikasi  visual selain percetakan dan periklanan merupakan salah satu upaya untuk tidak membatasi Desain Komunikasi Visual secara sempit dan kecil.

Keberadaan Unit Komunikasi Perusahaan (PR) merupakan salah satu faktor penting untuk menjadikan PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk. sebagai salah satu perusahaan terbaik di Indonesia. 
Komunikasi dan tujuan utama Public Relation (PR) yaitu untuk menuju terbentuknya nilai positif dalam corporate image, corporate identity, corporate culture, dan corporate value menjadi kata kunci untuk menentukan asumsi dasar akan hubungan dan keterkaitan antara PR dengan DKV. 
Laporan kerja Praktek pada Unit Komunikasi Perusahaan PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk. ini merupakan sebuah rangkuman akan kegiatan Unit Komunikasi Perusahaan serta penentuan jawaban akan hubungan dan keterkaitan antara PR dengan DKV.
UCAPAN TERIMA KASIH

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Kuasa, atas segala berkat dan rahmat – NYA,  praktikan dapat menyelesaikan kegiatan Kerja Praktek di Unit Komunikasi Perusahaan PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk. serta terselesainya Laporan Kerja Praktek ini. 
Selama proses Kerja Praktek dan penyusunan laporan, praktikan mendapat bantuan dan dorongan dari berbagai pihak. Oleh karena itu dengan segala hormat dan kerendahan hati, praktikan ucapkan terima kasih kepada :
1. Seluruh pihak Fakultas Desain dan Seni, Jurusan Desain Komunikasi Visual Universitas Komputer Indonesia.

2. Bpk.Johny Haumahu, Bpk.Jatmiko, Ibu Winarti, Bpk. Rusli, Bpk. Bambang, Bpk.Kiki, Bpk.Nana, Ibu Rini, Mba Enno, Mba Rima, Bpk.Dedi, dan Bpk.Gunawan selaku pihak Unit Komunikasi Perusahaan PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk.

3. Bpk. Muji, Aa Eril, Aa Ian dan Mas Herman selaku pihak Buletin Kita (Bulki) PT. Telekomunikasi Indonesia, Tbk.

4. Ibu Ambarsih Ekawardhani, M.Sn. sebagai Ketua Jurusan DKV dan Pembimbing Kerja Praktek.

5. Bpk. Darfi Diskavirwan, S.Sn sebagai Koordinator Kerja Praktek.

6. Teman-teman pada saat melaksanakan Kerja Praktek, Ayu, Giya, dan Tresna. Serta Dian dan Rika sebagai senior Kerja Praktek.

7. Pihak-pihak yang telah banyak membantu, namun tidak dapat dituliskan secara satu persatu.

Secara khusus ucapan terima kasih ditujukan untuk orang tua dan keluarga yang telah memberi dorongan dan doa hingga saat ini.

Bandung, Desember 2005 

Andika Ishak Vidiarsa
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