         BAB I
          PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Kerja Praktek
      Peran media promosi sekarang ini dianggap sangat penting khususnya dalam menyampaikan informasi kepada masyarakat bukan saja mengenai sebuah produk tapi juga sebuah event / acara. Dalam hal ini peranan Desain Komunikasi Visual tentu sangat besar khususnya dalam perancangan media promosi yang sesuai dengan event yang diadakan.


Di berbagai tempat pusat perbelanjaan sepertinya sekarang ini sudah biasa diadakan sebuah event contohnya berbagai perlombaan yang bertujuan untuk menarik lebih banyak pengunjung. Event – event yang diadakan tersebut tidak saja berguna untuk menarik lebih banyak pengunjung tapi juga agar para pengunjung tidak merasa “bosan“ karena mengenal tempat tersebut bukan saja tempat berbelanja tapi bisa juga sebagai tempat hiburan. Lebih bagus lagi jika event yang diadakan disesuaikan dengan waktu dan tema yang pas bagi masyarakat contohnya berbagai perlombaan untuk anak – anak yang diadakan saat liburan sekolah. Salah satu media promosi yang cukup penting dalam sebuah event adalah backdrop atau background untuk panggung. 
        Praktikan memilih pusat perbelanjaan yaitu ITC Kebon Kalapa dalam menjalani mata kuliah Kerja Praktek ini. Kerja Praktek merupakan penerapan dari seluruh mata kuliah yang didapat. Kemudian, dipraktekan pada suatu perusahaan yang nantinya berguna sebagai pengalaman dasar bagi para mahasiswa yang menjalaninya. Hasil dari kerja praktek ini dapat menjadi gambaran sebagai dunia kerja nyata setelah lulus nanti.
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1.2 Waktu dan Tempat Pelaksanaan  Kerja Praktek 


Waktu pelaksanaan Kerja Praktek yaitu selama kurang lebih dua bulan, terhitung mulai dari tanggal 12 Mei sampai dengan 10 Juli 2009 berdasarkan surat penerimaan Kerja Praktek dari perusahaan yang penulis tempati.


Perusahaan yang penulis pilih untuk melaksanakan Kerja Praktek yaitu PT. Elsana Mitra Sarana - ITC Kebon Kalapa di Jl. Pungkur  Bandung 40252 yang merupakan perusahaan yang bergerak dibidang pusat perbelanjaan.


Penulis memilih perusahaan ini dalam menjalankan Kerja Praktek, dikarenakan agar penulis dapat belajar dan menerapkan pendidikan yang telah dilaksanakan di perkuliahan, khususnya dalam media promosi yang digunakan untuk event yang akan diadakan guna memajukan perusahaan dalam mengembangkan kinerjanya untuk melayani kebutuhan masyarakat.


-
Waktu
: 12 Mei s/d 10 Juli 2009




Setiap hari Senin s/d Jum’at, mulai pukul 




09.00 s/d17.00 wib  


-
Tempat
: ITC Kebon Kalapa Bandung



Jl. Pungkur  Bandung 40252


- 
Telp
: (022) 5235273 – 5235274 – 5235275 – 



   5235276


- 
Fax
: (022) 5235278
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BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN
2.1 
Sejarah Perusahaan


Dalam rangka untuk mendukung kota Bandung menuju kota jasa pada tahun 2002 dan AFTA 2003, maka PT ELSANA PERSADA dipercaya oleh Pemerintah Kota (PEMKOT) Bandung untuk membangun pusat perdagangan / perniagaan (ITC Kebon Kalapa) yang berlokasi di eks terminal kebon kalapa
 Bandung dan pembangun an apartemen serta pasar tradisional  dilahan pasar Dewi Sartika dan pasar Mohamad Toha.

Sehingga pada tanggal 25 September 2002 PT. ELSANA PERSADA melaksanakan pemancangan tiang pancang pertama oleh bapak walikota Bandung AA Tarmana yang juga merupakan dimulainya pembangunan pusat perdagangan (ITC Kebon Kalapa Bandung).


Proses pembangunan ITC Kebon Kalapa Bandung dilakukan oleh kontraktor PT. Elsana Persada yang telah berpengalaman dalam membangun berbagai macam pusat – pusat pertokoan di Indonesia. Proses pembangunan ITC Kebon Kalapa Bandung merupakan pembangunan tercepat dan terencana dengan kualitas Internasional.


ITC Kebon Kalapa Bandung terkenal sebagai pusat 
perdangan garmen. Sekilas tidak ada perbedaan yang mencolok antara ITC Kebon Kalapa dengan pasar yang ada disebelahnya. Keduanya sama – sama dilirik oleh pembeli kolektif atau eceran. Perbedaan diantara kedua pusat perbelanjaan itu sangat mencolok sekali. Kalau belanja di ITC Kebon Kalapa sangat nyaman dan tidak gerah.
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Pada tanggal 18 Oktober 2002 dilaksanakan syukuran (Soft Opening) telah beroprasinya ITC Kebon Kalapa Bandung. Diresmikan (Grand Opening) pada tanggal 01 Desember 2002 oleh bapak walikota Bandung AA TARMANA.

2.2
Profil Perusahaan


Nama Perusahaan

: ITC Kebon Kalapa


Tgl/Thn Berdiri

: 18 Oktober 2002


Jenis Perusahaan

: Pusat Perbelanjaan


Alamat Perusahaan
: Jl.Pungkur  Bandung 40252

Telp



: (022) 5235273-5235274-5235275-5235

Fax



: (022) 5235278


Gedung ITC Kebon Kalapa Bandung memiliki luas bangunan secara keseluruhan + 24.000 m2 yang terdiri dari 4 (empat) lantai. masing - masing lantai memiliki luas + 6.000 m2. Yaitu :

a) Lantai Dasar 

b) Lantai Satu

c) Lantai Dua 

d) Lantai Tiga 


Produk yang dijual di ITC Kebon Kalapa Bandung adalah :

a) Logam Mulia (Perhiasan)

b) Tekstil

c) Fashion

d) Bed Cover / Sprei

e) Mainan Anak
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f) Optik
g) Elektronik
h) Assesories

i) Computer City

j) Sepatu

k) Jam Tangan

l) Handphone

m) Area food court (Aneka makanan)


Fasilitas gedung yang diberikan untuk memberikan kenyamanan kepada pengunjung dan pemilik kios sebagai berikut :

a) AC Central

b) Lift Barang 

c) Lift Capsule

d) Escalator

e) ATM (BNI, BRI, LIPPO, MANDIRI, dan Bank Jabar)

f) 1 Kantor Cabang Pembantu (KCP) BRI

g) 1 Kantor kas Bank Perkreditan Rakyat (BPR) Kota Bandung


Jumlah kios yang dibangun di gedung ITC Kebon Kalapa adalah + 2000 kios dengan variasi ukuran kios :

a) 2 x 2 = 4 m2

b) 2 x 3 = 6 m2

c) 2 x 4 = 8 m2

d) 2 x 5 = 10 m2


kepastian kepemilikan kios dilegalisasi oleh notaris.
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Jumlah pengunjung ITC Kebon Kalapa Bandung berdasarkan jenis kelamin (Based On Gender) :
	Pria
	Wanita 

	2.500
	7.500



Jumlah pengunjung ITC Kebon Kalapa Bandung berdasarkan usia (Based On Age) :
	Usia 
	Persentase  

	10 Tahun – 19 Tahun

20 Tahun – 29 Tahun

30 Tahun – 39 Tahun

40 Tahun – 49 Tahun

10 Tahun 
	  5 %

35 %

30 %

25 %

 5 %



Jumlah pengunjung ITC Kebon Kalapa Bandung berdasarkan kedatangan per jam (Based On Hour) :
	Jam 
	Jumlah Customer

	08.30 – 10.00

10.00 – 11.00

11.00 – 12.00

12.00 – 13.00

13.00 – 14.00

14.00 – 15.00

15.00 – 16.00

16.00 – 17.00

17.00 – 18.00

18.00 – 19.00

19.00 – 20.00
	200

1.500

4.000

5.000

7.000

8.000

8.000

8.000

5.000

3.000

2.000
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Jumlah pengunjung ITC Kebon Kalapa Bandung berdasarkan status ekonomi (Based On Economy) :

	Golongan 
	Pendapatan perbulan 
	%

	E

D

C

B

A 
	< 500.000

500.000 – 1.000.000

1.000.000 – 1.500.000

1.500.000 – 2.000.000

>2.000.000
	5

25

35

20

15



Jumlah pengunjung ITC Kebon Kalapa Bandung pada hari
Senin s/d Minggu :

	Hari  
	Jumlah Pengunjung 

	Senin

Selasa

Rabu

Kamis

Jum’at

Sabtu

Minggu  
	3.000

4.000

5.000

5.000

7.000

8.000

8.000


2.3 Bidang Perusahaan

Pusat perbelanjaan ini bertujuan untuk memberi gambaran kondisi umum pusat perbelanjaan di kota Bandung meliputi potensi yang dimiliki dan masalah yang dimiliki. Contoh lain pusat perbelanjaan yang ada di Kota Bandung adalah Pasar baru.
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Pusat perbelanjaan ini befungsi untuk menjadi pusat 
perbelanjaan yang menjadi sasaran para konsumen agar semua yang di butuhkan para konsumen tersedia dan tidak ada yang terlewatkan dan memberi kesan nyaman dan aman bagi para konsumen.

Pusat perbelanjaan yang ada di bawah Pemerintahan Kota Bandung selain ITC Kebon Kalapa, diantaranya :
1) Pasar Baru

2) BSM

3) BIP

4) IP
2.4 Bentuk Badan Hukum Perusahaan


Perseroan terbatas ialah badan hukum yang didirikan berdasarkan perjanjian, melakukan kegiatan usaha dagang dengan bermodalkan sangat besar, dengan dasar yang seluruhnya terbagi dalam saham – saham atau umumnya disebut dengan penanaman modal dan memenuhi persyaratan yang ditetapkan dalam UU NO. 1 Tahun 1995 tentang perseroan terbatas. 
           Maka sesuai dengan yang tertera dalam pasal perseroan terbatas itu pusat perbelanjaan ITC Kebon Kalapa bisa mendapatkan badan hukum PT.Pusat perbelanjaan ITC Kebon Kalapa pun memiliki badan hukum dibawah naungan PT.Elsana Mitra Sarana. Adapun bentuk badan hukum perusahaan, membutuhkan izin khusus pada instansi pemerintah yang terkait. 
Jika dilihat dari bentuk badan hukum perusahaan sesuai dengan prosedur, aturan – aturan yang terkait dan pengertiannya, ITC Kebon Kalapa Termasuk dalam golongan Perusahaan Terbatas (PT). Karena adanya penanaman saham dan terjalinnya kerjasama dengan perusahaan lain.
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2.5 Stuktur Organisasi Perusahaan
[image: image2.jpg]GENERAL MANAGER

URIP SUGIHONO CHA.

STAFF ATRIUM & STAFF VISUAL & STAFF PROMOSI &
FOODCOURT DESIGN GRAFIS MARKETING
ARI SUPANTIKA ASEP SUDRAJAT WAHYU GUNAWAN
PRAKTIKAN

SEPTYAN DINATA
KHARISMAP.S
BENI SAPUTRA

LEGAL OFFICER SEKRETARIS
H.SUPARMAN, SH.MH. SITI AISAH
| | MARKETING PROMO & | | |
FINANCE , TAXES BM DEVELOPER
‘ HRD MANAGER | ¢ ACCTMANAGER = ATRIUM FOODCOURT MANAGER MANAGER EDP MANAGER MANAGER
HERMAN SJAFRIJADI | NINA PATMAKA GUMILAR BAYU AJI JUNAEDI JENI SUDRAJAT SUSAN
|
ASST.MANAGER MARKETING
ARI SETIANTO
\ \ \
JR.SPV ATRIUM & SPV  EVENT SPV .PROMOSI INFORMASI &
FOODCOURT IKLAN CARCALL

APRI RUSKANDI YANTI ANNE RACHMAWATI | ANITA NUSTIAWATI




Tabel II.1 Struktur Organisasi ITC Kebon Kalapa

PT Elsana Mitra Sarana di pimpin oleh Urip Sugihono CHA. sebagai General Manager, yang mana memberi perintah kepada Marketing Promo Manager Gumilar Bayu Aji agar menerima pratikan sebagai bagian dari bidang marketing Promo.  Disini pratikan membantu Staff Visual & Design Grafis Asep Sudrajat  dan pratikan di bimbing oleh Staff Marketing Promo yaitu Wahyu Gunawan.
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BAB III
LAPORAN KERJA PRAKTEK

3.1
Peranan Praktikan Dalam Perusahaan



Peranan praktikan di ITC Kebon Kelapa kota Bandung ini berperan menjadi seorang desainer grafis. Desainer grafis yang praktikan perankan bertugas mendesain beberapa media promosi  dari event yang akan diadakan oleh ITC Kebon Kelapa yaitu ITC Kebon Kelapa Kids Holiday.
3.2
Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek



Selama pelaksanaan Kerja Praktek, praktikan menerima pekerjaan dari pembimbing tempat pelaksanaan Kerja Praktek untuk 
membuat sebuah desain yang sesuai dengan event yang diadakan. Kemudian setelah membuat desain, praktikan membuat print out percobaan untuk diasistensi oleh pembimbing. Setelah melakukan print out percobaan, praktikan melakukan printing yang sebenarnya, untuk diserahkan kepada pembimbing yang kemudian langsung di buat.



Langkah awal yang dilakukan praktikan dalam membuat suatu 
desain yaitu sesuai dengan keinginan klient. Hal ini dilakukan agar klient merasa puas. Setelah itu praktikan memberikan masukan – masukan kepada klien sebagai pertimbangan pembuatan desain 
tersebut.
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Setelah melakukan sebuah kesepakatan maka praktikan akan 
langsung mengerjakan desain yang dipesan tersebut. Didalam membuat sebuah desain praktikan membuat tampilan layout secara keseluruhan, dari mulai jenis ilustrasi yang akan dipakai, jenis huruf yang akan digunakan, dan jenis warnapun sangat mendukung.


Tugas yang praktikan dapatkan ketika melaksanakan Kerja Praktek adalah membuat dan mendesain beberapa media promosi seperti backdrop, umbul – umbul, spanduk, dll untuk mendukung event ITC Kebon Kelapa Kids Holiday.
3.3
Metode Kerja Pratikan


Praktikan menggunakan komputer sebagai alat utama untuk melaksanakan tugas kerja praktek dan menggunakan software CorelDraw 12, Adobe Photoshop CS3, sebagai program penunjang dalam perancangan berbagai media promosi dalam event ITC Kebon Kelapa Kids Holiday , terutama pada desain backdrop yang akan di gunakan oleh pratikan sebagai laporan kerja praktek.

3.4
Perancangan Desain Backdrop ITC Kebon Kelapa Kids   Holiday


3.4.1 Konsep Perancangan


Dalam merancang backdrop ini pratikan mencoba untuk menyesuaikan dengan tema yang di event kan, yaitu liburan anak – anak. Sebagaimana yang telah diketahui, anak – anak lebih menyukai desain yang mempunyai banyak warna dan corak , serta penggambaran tokoh kartun yang cocok dengan umur mereka. Oleh karena itu pratikan mencoba untuk membuat backdrop sesuai dengan kesukaan anak – anak tersebut . 
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          Adapun langkah yang di lakukan oleh pratikan untuk membuat bakdrop ini adalah menentukan konsep visual yang mencakup  :

· Tipografi
· Warna

· Layout

Konsep Visual
[image: image1.wmf]

0



Dalam pembuatannya pratikan membuat karakter yang merupakan icon dalam acara ini yaitu sebuah karakter berupa kelapa yang menandakan ITC yang berlokasi di Kebon Kelapa, di gambarkan menjadi sebuah tokoh kartun dimana tokoh kartun ini diharapkan dapat lebih menarik perhatian anak – anak untuk mengikuti event ini. Selain itu pratikan juga menambahkan berbagai ornament yang menarik untuk menarik perhatian para anak – anak seperti pelangi , awan – awan, serta tentu saja logo ITC itu sendiri. Selain itu ada juga beberapa sponsor yang mendukung event ini pada backdropnya. Berikut ini adalah gambar dari icon kelapa tersebut :

        Gbr III.1 Icon Kelapa
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· Tipografi 

Tipografi yang di gunakan adalah sebagai berikut :
“ARIAL” : 

Digunakan karena tingkat keterbacaan yang tinggi, nyaman  dibaca, dan juga lebih familiar di masyarakat. Digunakan untuk hal yang bersifat informatif misalnya macam – macam lomba yang diadakan. 

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()

a b c d f g h I j k l m n o p q r s t u f w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()

“COMIC SANS MS” :


Digunakan karena huruf ini mempunyai kekuatan untuk menarik perhatian anak – anak karena bentuknya tidak kaku sehingga dianggap cocok dengan dunia anak – anak yang aktif dan banyak bergerak.

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()

a b c d f g h I j k l m n o p q r s t u f w x y z 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? !
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· Warna
Warna yang di gunakan dalam poster ini adalah warna – warna yang cerah sehingga dapat langsung menarik perhatian khususnya anak – anak untuk mengikuti event ini. Berikut adalah beberapa warna yang di pakai :

[image: image3.jpg]



                                                      Gbr III.2 Sample Warna
· Layout 
Ukuran asli yang diminta berukuran 4m X 6m, tetapi tentu saja dalam pembuatannya praktikan tidak membuat dengan ukuran yang sebenarnya, yang dilakukan adalah mengatur resolusinya sebesar mungkin agar nantinya gambar backdrop tersebut tidak “pecah” saat dibesarkan. Lay out yang digunakan diusahakan simple agar mempunyai tingkat keterbacaan yang tinggi, sehingga dapat dengan mudah dan nyaman dibaca. 
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Berikut ini adalah tampilan layout yang di gunakan dalam membuat backdrop ini :
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Gbr III.3 Sketsa Backdrop
3.4.2       Teknis Perancangan 

Pembuatan backdrop ITC Kebon Kelapa Kids Holiday ini menggunakan beberapa Software Grafis seperti CorelDRAW dan Adobe Photoshop, Dalam pembuatan backdrop ini hanya memerlukan tehnik penggabungan gambar – gambar dengan 2 Software tersebut. Selain itu dari Software – software tersebut pratikan dapat mendapat bayangan hasil jadi bentuk nyata dengan menggunakan ukuran yang ada dalam Software tersebut. Berikut hasil jadi dari backdrop yang telah dirancang :
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Backdrop ITC Kebon Kelapa Kids Holiday (4m X 6m)
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Gbr III.4 Backdrop ITC Kebon Kelapa Kids Holiday
Backdrop yang digunakan dalam event ITC Kebon Kelapa Kids Holiday ini berukuran asli 4m X 6m digunakan sebagai background panggung selama acara yang berlangsung 3 hari mulai tanggal 27 hingga 29 Juni 2009. Memakai warna – warna yang cerah karena cocok dengan dunia anak – anak, dan ditambahkan karakter kartun sebagai icon dari event ini untuk dapat lebih diingat.
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BAB IV

KESIMPULAN



Setelah melakukan kerja praktek sesuai dengan syarat 
kuliah maka penulis berkesimpulan, Kerja Praktek merupakan 
landasan dasar untuk kita sebagai tolak ukur dunia pekerjaan 
nantinya. Dan semua desain yang baik adalah desain yang 
mempunyai unsur-unsur penting seperti warna, ilustrasi, dan 
sebagainya yang berhubungan dengan desain itu sendiri. Sebuah 
desain yang baik juga adalah bagaimana khalayak dapat 
menerima sebuah desain dan sebuah desain tersebut dapat 
menyampaikan pesan dengan baik sehingga 
khalayakpun dapat 
mudah mengerti.
            Setelah melakukan Kerja Praktek ini juga penulis sedikit banyak mengetahui tentang apa – apa saja media promosi yang dibutuhkan jika ingin mengadakan sebuah event. Bukan saja perlu media – media promosi biasa seperti spanduk, umbul – umbul, dan flyer tapi juga backdrop untuk panggung dan formulir pendaftaran. Semoga apa yang telah penulis kerjakan selama mengikuti Kerja Praktek di ITC Kebon Kelapa ini bisa berguna suatu saat nanti. 
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