


BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN 

2.1	Sejarah Singkat Suave Magazine Bandung
Sekitar bulan November 2003 owner memiliki ide untuk membuat free magazine. Karena pada saat itu di Bandung memang belum banyak terdapat free magazine lifestyle yang dirancang secara apik. Singkat kata pada awal tahun 2004 belum ada free katalog untuk lokal clothing, yang ada hanya katalog distro (Rave) tetapi isinya hanya iklan – iklan saja bukan katalog produk. Pernah juga ada Flava yang dirancang oleh anak – anak Trolley tetapi hanya beredar satu edisi. Saat itu juga owner baru saja mendapatkan referensi dari katalog yang merupakan street brand dari Jepang,dan yang membuat owner semakin semangat alurnya memang kesana, katalog baju yang tebal. Akhirnya setelah menganalisa kelemahan dan kelebihan tiga majalah tadi, owner menggabungkan nilai – nilai plus ketiga majalah tadi.
Suave adalah bisnis yang dijalani secara indie dan bisa dibilang koboy dan super gerilya. Pada hitungan awal owner membutuhkan sekitar 20 juta minus untuk sewa kantor, setelah dipikir – pikir daripada Suave ini tidak berjalan lancar, akhirnya owner mengutamakan Action dan hasilnya owner menjalankan bisnis ini hanya dengan modal yang minim yang digunakan untuk membeli telefon cdma dan sebuah printer warna. Kantor yang dipakai adalah kontrakan owner itu sendiri, komputer dan semua properti yang digunakan adalah milik pribadi. 
Edisi perdana kami menyebutnya edisi 0 (nol) berisikan 24 halaman dan 14 klien clothing jakarta - bandung. Karyawan hanya satu orang, jadi praktis nama di editorial SUAVE sebetulnya hanya nama dari empat orang. Tentu saja, 14 klien disini sudah langsung bayar biaya iklan yang secara tidak langsung  mengembalikan modal awal kami.
SUAVE itu diambil dari vocabulary bahasa Inggris. Arti dari SUAVE sendiri adalah well-manner, polite dll. Kata “SUAVE” sendiri sebetulnya juga ada dalam kamus bahasa spanyol yang kurang lebih punya arti sama, kira-kira artinya smooth, halus.
Pengucapan SUAVE sebetulnya adalah SUAFF (dlm bahasa inggris) atau SUABE (dalam bahasa spanyol)
Konsep dasar dari suave adalah media promosi yang punya visi dan misi memajukan local clothing secara professional. Artinya, sudah saatnya mereka harus berpromosi secara serius. Sudah saatnya local clothing diketahui oleh khalayak ramai, bukan hanya orang - orang yang sama. Jadi visinya adalah memajukan local clothing, secara brand image dan penghasilan juga tentunya.
Oleh karena itu suave dirancang dengan format yang cukup simple, berkesan ekslusif. Karena pasar yang mau di grab itu justru orang - orang diluar komunitas ini, diluar yang sudah mengetahui distro & clothing. Owner ingin memberitahu orang kalau local clothing sudah sebagus ini. 
Masalahnya bagaimana orang - orang yang tidak tahu distro ini mau mengambil dan membaca katalog ini. Kemasan dan tampilan dirancang cukup mainstream, yang bagus dan bisa diterima oleh semua orang. Pertama dari kover, kover slalu dibuat semenarik mungkin, dgn kualitas foto yang bagus dan tidak seadanya. Jadi begitu melihat suave dari jauh, semua orang sudah tertarik.
Kedua dari layout didalamnya. Owner  mengamati & menganalisa dari street brand catalog yang tebal itu. Kenapa katalog itu tebal, tapi kita tidak cape untuk melihat produk – produknya. Makanya setiap halaman katalog produk di setting dengan sesimpel mungkin, dan dengan format yang sangat baku dan tidak  bisa dirubah - rubah. Yang jelas mata menjadi tidak cape melihatnya dan tampilan produk bisa lebih keluar dan keliatan.
Brief untuk foto produk jg harus terlihat bagus dan tidak lusuh. Tetapi sampai saat ini pun owner masih terus mengulik tampilan apa yang paling sesuai, dan kami harus terus berinovatif agar orang – orang tidak merasa bosan. 
Dalam satu tahun terakhir, perkembangan clothing mulai menggeliat lagi. Data yang dicatat setiap bulan minimal dua label clothing baru pasti beriklan di Suave. Dengan banyaknya clothing baru tentu saja banyak membuka lapangan pekerjaan baru, dan banyak pula tempat produksi clothing baru bermunculan. Selain itu dengan kualitas iklan dari clothing yang semakin berkembang, industri ini mulai menggandeng seniman-seniman desain grafis, fotografer sampai stylist untuk bekerja sama mengerjakan promosi clothing tadi. Semakin terasa banyak desainer dan fotografer muda yang memulai karya mereka dari pengerjaan materi promosi clothing ini.

2.2	Profil Perusahaan Suave Magazine Bandung

SUAVE adalah majalah bulanan berskala nasional yang mensupport semua kegiatan komunitas kreatif di Indonesia pada umumnya. SUAVE merekam semua perkembangan fashion, budaya dan kreatifitas kaum muda dengan gaya yang ringan, menghibur namun tetap terlihat cerdas.
Sejak terbitan pertama di bulan April 2004 dan setelah 4 tahun perjalanannya SUAVE berevolusi dari SUAVE FREE CATALOGUE menjadi SUAVE MAGAZINE. Dengan lebih banyak artikel, liputan, foto dan feature yang kreatif, SUAVE pastinya memenuhi dahaga akan catatan informasi trend budaya anak muda yang berkembang di Indonesia.
Suave Magazine Bandung merupakan perusahaan yang berbentuk CV karena merupakan suatu bentuk badan usaha pribadi yang memikul risiko secara pribadi pula atau perorangan. Rancangan Undang-Undang (RUU) Usaha Perseorangan dan Badan Usaha Bukan Badan Hukum juga mengatur persekutuan komanditer, atau yang lazim dikenal dengan CV. Menurut Pasal 1 butir 5 RUU, CV adalah badan usaha bukan badan hukum yang mempunyai satu atau lebih sekutu komplementer dan sekutu komanditer. Sekutu komplementer berhak bertindak untuk dan atas nama bersama semua sekutu serta bertanggung jawab terhadap pihak ketiga secara tanggung renteng. Namun sekutu ini bertanggung jawab sampai harta kekayaan pribadi. Hal ini terjadi jika harta CV tidak cukup untuk membayar hutang saat CV bubar. 
	Pengertian CV dijelaskan dalam Pasal 19 Kitab Undang-Undang Hukum Dagang (KUHD). Dalam pasal itu disebutkan bahwa CV adalah perseroan yang terbentuk dengan cara meminjamkan uang, yang didirikan oleh seseorang atau beberapa orang persero yang bertanggung jawab secara tanggung renteng dan satu orang pesero atau lebih yang bertindak sebagai pemberi pinjaman uang. Pada beberapa referensi lain, pemberian pinjaman modal atau biasa disebut inbreng, dapat berbentuk selain uang, misalnya benda atau yang lainnya.

Dengan rata-rata lebih dari 120 halaman, SUAVE hadir di minggu pertama setiap bulannya dalam 3versi yaitu :

1. versi cetak gratis yang bisa didapatkan gratis di  pickup point (distro atau tempat hang out). 
2. versi cetak jual dengan bonus cd berisikan digital version dari SUAVE. 
3. versi digital yang bisa dirunduh gratis di www.suavecatalogue.com .



2.2.1 Logo
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Konfigurasi warna :
[image: E:\LKP\inih\warna.jpg]
2.2.2 Visi dan Misi

Visi	: Menjadikan Suave media promosi yang utama bagi local clothing di Indonesia. Selain itu juga membawa Suave ke tingkat internasional.
Misi  : Memajukan image branding local clothing agar bisa bersaing dengan produk – produk dari luar negeri. 
Misi di 2009 : Kampanye di 2009 ini adalah “EVERYBODY TALKING ABOUT SUAVE”. Tagline yang owner piker akan mencakup ke semua aspek yang berhubungan dengan perkembangan majalah ini.

2.2.3 Detail Majalah
· Terbit tiap bulan
· 15000 eksemplar versi cetak (80% gratis, 20% jual)
· Unlimited eksemplar versi digital
· Rata-rata lebih dari 120 halaman  

2.2.4 Spesifikasi Teknis
· Size : 17 cm x 24 cm 
· Offset printing full colour
· Material :
· Cover : Art Carton 210 gr
· Content : Art paper 85 gr 
· Saddle stiched (jahit kawat)

2.2.5 Target Pembaca
Gender	: 50%  Pria
  		  50%  Wanita
Usia	   : 15% = 15 -18 tahun
		     75% = 18 - 27 tahun
		      10% = >27 tahun
S.E.S	: B dan C	
Profesi	: Mahasiswa, Pelajar, Profesional dan pekerja muda

2.2.6 Contents

2.2.6.1  The catalogue
Content yang paling ditunggu setiap bulannya. Menghadirkan rata-rata lebih dari 500 produk baru setiap bulannya. 

2.2.6.2  Suave Fresh
Berisi tampilan inovasi-inovasi produk baik asli dari dalam negeri maupun dari luar negeri. Ditampilkan secara singkat, padat dan jelas. Lengkap dengan panduan literature. Suave fresh juga berisi tidak hanya produk fashion tetapi juga hal-hal lain yang berhubungan dengan lifestyle, seperti gadget bahkan sampai tempat hang out penting di kotamu.


2.2.6.3  People
Menampilkan figure-figure muda yang berbakat dan berprestasi baik itu secara nasional dan internasional. Rubrik ini sangat inspiratif, diharapkan dapat memacu kaum muda pembaca SUAVE untuk lebih berprestasi

2.2.6.4  Jalan-jalan
Liputan ringan tentang spot-spot atau jalan yang menjadi landmark kota tertentu. Dikemas secara menarik dengan informasi yang padat. Rubrik ini sudah mengulas tempat-tempat di Bandung, Jakarta, Jogjakarta, Makasar bahkan sampai London.

2.2.6.5  Suave reviews
Beberapa literature yang kami rekomendasikan. Ada film, buku dan musik yang wajib dikonsumsi oleh para pembaca SUAVE.

2.2.6.6  Look who’s talking
Salah satu rubrik interaksi paling menarik di SUAVE. SUAVE mencegat para fashionista secara spontan dan melontarkan pertanyaan trivia untuk mereka jawab. Terkadang pertanyaan yang begitu mudah tapi beberapa orang tidak bisa menjawab. Bukan untuk menjudge tapi sekedar refreshing saja.

2.2.6.7 Salah tempat
Artikel yang selalu tidak ada hubungannya dengan dunia fashion atau dunia kreatif. Lebih banyak menghadirkan pengetahuan-pengetahuan yang sudah dilupakan orang.


2.2.6.8  Showcase
Sebagai halaman untuk menampilkan karya-karya mutakhir dari seniman, desainer, fotografer muda di Indonesia. Halaman yang selalu menjadi inspirasi kaum muda dari komunitas yang berhubungan.

2.2.6.9  Head to head 
Satu lagi artikel yang menghibur. Head to head berisi 2 orang public figure yang beradu tebakan. Selain menghibur, artikel ini menambah perbendaharaan teka-teki atau tebakan pembaca SUAVE.

2.2.6.10  Ad quiz
Iklan yang semakin lama semakin membaik, dibuatnya juga semakin serius, maka sudah selayaknya diberikan penghargaan. Ad Quiz adalah salah satu penghargaan  yang kami berikan untuk para pembuat iklan di SUAVE. Dengan system polling, para pembaca dipersilakan memilih iklan terbaik di edisi itu menurut mereka. Terbukti dengan adanya rubrik ini, para pengklan makin terpacu untuk membuat iklan yang lebih baik lagi di kemudian hari.

Content lain di SUAVE : fashion article, event reviews ,snapshot, fashion spread, music profile.







2.2.7 Sirkulasi
Sirkulasi merupakan suatu lingkaran kegiatan yang dilakukan secara teratur, seperti diagram untuk area distribusi dan tempat distribusi Suave.
[image: ]
Gambar ll.1. Diagram Distribution Area
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Gambar ll.2. Diagram Distribution Outlet
2.2.8 Struktur Organisasi



[image: E:\diyan\LKP diyan\suave\struktur 2009.jpg]
Gambar ll.3. Bagan Struktur Organisasi

Job description :
· Research & Development, merupakan  orang yang memegang peranan penting dan menjadi indikator kemajuan dari suatu perusahaan.
· Managing Director, merupakan kepala eksekutif yang mengatur dan mengelola perusahaan.
· Finance Manager, merupakan orang yang mengatur pemasukan dan sumber dana pada suatu perusahaan.
· Administration, merupakan orang yang mengatur pengeluaran dan keperluan keuangan suatu perusahaan
· Editor in Chief, merupakan orang yang bertanggung jawab atas aspek editorial publikasi.
· Marketing, merupakan orang yang memberikan informasi mengenai barang kebutuhan yang dikeluarkan perusahaan yang diinginkan pelanggan.
· Production Manager, merupakan orang yang mengurus masalah produksi dan percetakan. 
· Creative Director,  merupakan orang yang mengarahkan dan memiliki kreatifitas untuk mempromosikan karya kreatif.
· Managing Editor, merupakan orang yang mengatur dan mempersiapkan segala sesuatu untuk diterbitkan.
· Promotion Manager, merupakan orang yang mengatur dan mempersiapkan segala sesuatu untuk dipromosikan.
· Web Division, merupakan orang yang mengatur tentang segala sesuatu yang ada di dalam website.
· Circulation, merupakan orang yang mengatur dan memantau peredaran majalah. 
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DISTRIBUTION OUTLET
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