BAB III

LAPORAN KERJA PRAKTEK

3.1	Peranan Praktikan Dalam Perusahaan

		Peranan praktikan di ITC Kebon Kalapa kota Bandung ini berperan menjadi seorang desainer grafis. Desainer grafis yang praktikan perankan bertugas mendesain berbagai media promosi seperti poster , spanduk , flyer , umbul – umbul dan lainnya yang mana akan di gunakan untuk promosi acara ITC Kebon Kelapa Kids Holiday. 

3.2	Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek

		Pelaksanaan Kerja Praktek, praktikan menerima pekerjaan dari pembimbing tempat pelaksanaan Kerja Praktek untuk membuat sebuah desain yang dipesan oleh direktur utama.Kemudian setelah 	membuat desain, penulis membuat print out percobaan untuk di asistensi oleh pembimbing. Setelah melakukan print out percobaan, 	penulis melakukan printing yang sebenarnya untuk diserahkan kepada pembimbing yang kemudian langsung di buat.
		Disini pratikan membuat berbagai media promosi yang akan di gunakan pada event menyambut liburan , yaitu ITC Kebon Kalapa Kids Holiday . Pada saat mengerjakan pratikan mencoba membuat desain sesuai dengan kehendak klien , Hal ini dilakukan agar klien merasa puas. Setelah itu pratikan memberikan masukan – masukan kepada klien sebagai pertimbangan pembuatan desain tersebut.
		Setalah itu barulah pratikan akan membuat media promosi tersebut sesuai dengan konsep yang telah di sepakati dengan klien tersebut.

3.3	Metode Kerja Pratikan
	Disini Praktikan menggunakan komputer sebagai alat utama untuk melaksanakan tugas kerja praktek dan menggunakan software CorelDraw 12, Adobe Photoshop CS3, sebagai program penunjang dalam perancangan berbagai media promosi dalam event ITC Kebon Kalapa Kids Holiday , yang mana sebelum membuatnya Pratikan melakukan proses asistensi beberapa kali kepada pembimbing kerja praktek yang akan di tujukan kepada klien sampai benar – benar di sepakati . Setelah itu barulah pratikan membuat visual dari pekerjaan tersebut.
3.4	Perancangan Desain Poster ITC Kebon Kelapa Kids Holiday

	3.4.1	Konsep Perancangan

		Dalam menkonsep perancanngan poster ini pratikan pertama – tama meneliti karakteristik dari perusahaan , dalam hal ini ITC Kebon Kalapa . Dimana di sini pratikan membanginya dalam beberapa langkah sesuai dengan langkah – langkah yang di pakai sebelum melakukan promosi .
Langkah – langkah tersebut iyalah :

a. Menentukan segmentasi
b. Menganalisa kelebihan dan kekurangan ( SWOT)
c. Menganalisa target 
d. Kesimpulan 


a. Segmentasi

		Pada event ITC kebon Kalapa Kids Holiday ini segmentasinya adalah lebih kepada anak – anak dan juga remaja , yaitu umur 5 tahun – 12 tahun , yang mana pada saat event ini di buat sedang menjalani masa liburan sekolah sehingga di harapkan dapat mengikuti event ini.

b. Analisa Kelebihan dan kekurangan

	Pada analisa ini pratikan mencoba mencari kelebihan dan kekurangan ITC di bandingkan pusat perbelanjaan lainnya.
· Kelebihan :
1. 		Lokasi yang lumayan luas 
2. Lebih memasyarakat karena di dalamnya masih terdapat pasar tradisional

· Kekurangan :
1. Lokasi yang kurang strategis , sehingga sulit di jangkau oleh kebanyakan orang dan juga mengakibatkan banyak kios yang kosong.
2. Segmentasi ITC lebih kepada masyarakat menengah ke bawah , sehingga kurang di minati oleh kalangan atas

c. Analisa Target

		Analisa target ini di tujukan kepada anak – anak dan remaja yang mengikuti event ini nantinya . Dimana anak seusia itu lebih menyukai  corak warna  yang terang , dan juga bentuk yang bagi mereka terlihat lucu dan segar. Selain itu para anak – anak tersebut juga menyukai objek – objek pada alam dengan penggambaran kartun , seperti pelangi . Hal ini dapat memudahkan pratikan dalam menvisualkan rancangan nantinya.

d. Kesimpulan
		
		Kesimpulan yang di dapat pratikan selama menkonsep promosi event ini adalah sebagai berikut :

· Event ini di peruntukan bagi anak – anak dan menginjak usia remaja yaitu 5 – 12 tahun sehingga di perlukannya warna dan elemen visual berupa suatu objek yang menarik bagi anak – anak pada event in yang susai dengan umur mereka.
· Di perlukannya Icon pada event ini , sehingga membuat anak – anak tertarik untuk mengikutinya.

	3.4.2	Teknis Perancangan 

	Dalam merancang media poster ini pratikan mencoba untuk menyesuaikan dengan tema yang di event kan , yaitu liburan anak – anak . Dimana yang telah kita ketahui anak – anak lebih menyukai desain yang mempunyai banyak warna dan corak , serta penggambaran tokoh kartun yang cocok dengan umur mereka. Oleh karena itu pratikan mencoba untuk membuat poster sesuai dengan kesukaan anak – anak tersebut . Adapun langkah - langkah yang di lakukan oleh pratikan untuk membuat poster adalah sebagai berikut :

1. Visual ( Elemen – elemen penunjang )
2. Proses Perancangan mencakup :
· Tipografi
· Warna
· Layout

1. Visual
	
		Dalam pembuatannya pratikan membuat gambar yang merupakan sebagai icon dalam acara ini yaitu sebuah gambar berupa kelapa yang di gambarkan menjadi sebuah tokoh kartun , dimana tokoh kartun ini diharapkan dapat menarik perhatian anak –anak untuk melihat poster ini sehingga tertarik untuk mengikutinya.
Selain itu pratikan juga membuat berbagai element yang menarik untuk menarik perhatian para anak – anak yaitu pelangi , awan – awan , serta logo ITC yang bewarna kuning sebagai matahari. Selain itu ada juga beberapa sponsor pada posternya.

Berikut ini adalah gambar dari icon kelapa tersebut :
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Gbr III. 1 Icon Kelapa

2. Proses perancangan 

· Tipografi 
Tipografi yang di gunakan adalah sebagai berikut :


“ARIAL” : 

Digunakan karena keterbacaan yang tinggi , dan juga familiar di masyarakat 

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()
a b c d f g h I j k l m n o p q r s t u f w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()


“COMIC SANS MS” :

	Digunaka karena huruf ini mempunyai kekuatan untuk menarik perhatian anak – anak sehingga ingin membacanya.


A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()
a b c d f g h I j k l m n o p q r s t u f w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 , . ; : ‘ “ ? ! ()




· Warna

Warna yang di gunakan dalam poster ini adalah warna – warna yang dapat menarik perhatian anak –anak . Berikut ini beberapa warna yang di pakai :
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Gbr III. 2  Sample Warna


· Layout 

Layout  yang di gunakan dalam membuat poster ini adalah ukuran standart dalam poster yaitu 60 x 40 cm , yang mana mempunyai tingkat keterbacaan yang tinggi , sehingga anak – anak dapat dengan mudah membacanya . Berikut ini adalah tampilan layout yang di gunakan dalam membuat poster ini :
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Gbr III. 3 Sketsa poster  

	
Pembuatan poster ITC Kebon Kelapa Kids Holiday ini menggunakan beberapa Software Grafis seperti CorelDRAW dan Adobe Photoshop, Dalam pembuatan poster ini hanya memerlukan tehnik penggabungan gambar – gambar dengan 2 Software tersebut . Selain itu dari Software – Software tersebut pratikan dapat mendapat banyangan hasil jadi bentuk nyata dengan menggunakan ukuran yang ada dalam Software tersebut . 
Berikut hasil jadi dari poster yang telah dirancang :

· Poster 60 x 40 cm ITC Kebon Kelapa Kids Holiday  :
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Gbr III. 4 Poster ITC Kebon Kelapa Kids Holiday ( 60 x 40 cm )  
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