BAB III
LAPORAN KERJA PRAKTEK
3.1  
Peranan Praktikan Dalam Perusahaan
Praktikan dalam perusahaan mempunyai peranan yang penting yaitu sebagai desainer, karena dengan adanya praktikan dalam perusahaan dapat membantu perusahaan dalam beberapa hal, diantaranya :

· Praktikan membantu merancang media – media promosi   seperti : leaflet, spanduk dan paspor filateli.
· Praktikan dapat memberikan masukan-masukan kepada perusahaan dalam pemecahan masalah - masalah yang sedang dihadapi perusahaan.

· Praktikan dapat membantu perusahaan mengerjakan beberapa pekerjaan yang sedang ditangani perusahaan.
3.2
 Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktikan

Selama melaksanakan kerja praktek di museum PT. Pos Indonesia praktikan mengerjakan pekerjaan perancangan desain leaflet, spanduk dan paspor filateli . Dimana perancangan media – media tersebut untuk memberikan informasi dan mempromosikan meseum PT. POS INDONESIA kepada masyarakat.
3.3 
Metode Kerja Praktikan
Dalam mengerjakan pembuatan media - madia praktikan menggunakan beberapa metode diantaranya :

· Pengumpulan data dari internet – internet dan informasi dari perusahaan.
· Melihat referensi yang sudah ada, yaitu dari image – image dan media – media promosi yang pernah di buat oleh pekerja praktik sebelumnya. 

· Assistensi  karya yang telah dibuat kepada pembimbing di perusahaan.
3.4
Perancangan


3.4.1 Konsep Perancangan
Dalam perancangan leaflet ini kesan yang ingin disampaikan adalah kesan ceria, anak – anak, lembut dan tentunya ciri dari pos itu sendiri.

Kesan ceria dari leaflet ini adalah penggunaan warna yang bervariasi dan tentunya menggunakan warna – warna yang cerah. Warna – warna yang cerah ini mampu memengaruhi citra orang yang melihatnya. Warna yang bervariasi ini pula yang mampu memberikan kesan anak – anak, dimana anak – anak cenderung tertarik akan sesuatu yang penuh warna.
Kesan lembut pada leaflet ini terdapat pada garis yang berombak. Garis berombak ini mampu memberikan kesan lentur atau lunak serta memiliki irama. Garis berombak ini pula yang menambah kesan anak – anak pada perancangan leaflet. Selain itu garis berombak merupakan ciri dari salah satu benda koleksi Museum Pos, yaitu prangko. Dan yang menjadi ciri utama pada perancangan leaflet ini adalah warna orange yang menjadi identitas PT. Pos Indonesia.
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                                         Gambar 3.1 Ilustrasi
Dalam perancangan leaflet konsep ilustrasi yang digunakan adalah ilustrasi seorang anak yang kemudian dicroping bagian kepalanya saja, seperti pada gambar di atas.

Adapun unsur visual yang digunakan dalam perancangan leaflet Museum Pos Indonesia, yaitu terdiri dari :
· Bidang
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Bidang merupakan unsur visual yang berdimensi panjang dan lebar. Bidang dikelompokkan menjadi dua, yaitu bidang geometri atau beraturan dan bidang non-geometri alias tidak beraturan.

Dalam perancangan leaflet ini menggunakan bidang geometri, yaitu persegi. Namun persegi yang digunakan memiliki ujung – ujung yang tumpul, dimaksudkan untuk memberikan kesan yang tidak kaku serta memberikan rasa aman pada anak – anak saat memegang leaflet tersebut.
· Garis
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Garis dianggap sebagai unsur visual yang banyak berpengaruh terhadap pembentukan suatu objek. Ciri khas garis adalah terdapatnya arah serta dimensi memanjang.
Dalam leaflet ini menggunakan garis yang berbentuk zigzag. Garis ini mampu memberikan kesan bentuk pada sisi luar prangko. Selain itu mampu memberikan kesan lain, yaitu halus, lunak dan berirama.
· Warna
Warna sebagai unsur visual yang berkaitan dengan bahan yang mendukung keberadaannya ditentukan oleh jenis pigmennya. Warna juga merupakan unsur  yang sangat tajam untuk menyentuh kepekaan penglihatan sehingga mampu merangsang munculnya rasa haru, sedih, gembira, mood atau semangat, dll.
Menurut Molly E. Holzschlag, seorang pakar tentang warna, dalam tulisannya “ Creating Color Scheme “ membuat daftar mengenai kemampuan masing – masing warna ketika memberikan respons secara psikologis.

Dan dalam perancangan leaflet ini menggunakan beberapa warna sebagai berikut :


Orange
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C : 0  M : 24  Y : 86  K : 0


R : 255  G : 204  B : 51
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C : 0  M : 62  Y : 93  K : 0

R : 255  G : 128  B : 25

Respon psikologi yang ditimbulkan, yaitu energy, keseimbangan dan kehangatan. Selain itu orange adalah cirri khas dan identitas yang melekat pada PT. Pos Indonesia.
Merah


C : 12  M : 97  Y : 70  K : 2

R : 202 G : 16  B : 65

C : 7  M : 61  Y : 1  K : 0


R : 244 G : 125  B : 179

Respon psikologi yang ditimbulkan, yaitu kekuatan, bertenaga, kehangatan, dan cinta. 
Hijau

C : 62  M : 19  Y : 96  K : 10


R : 90 G : 151  B : 47


C : 28  M : 0  Y : 95  K : 0


R : 187 G : 235  B : 0

Respon psikologi yang ditimbulkan, yaitu alami, pandangan yang enak dan pembaruan.
Biru

C : 55  M : 4  Y : 1  K : 0


R : 116 G : 200  B : 247

Respon psikologi yang ditimbulkan, yaitu kepercayaan,  teknologi dan kebersihan.
Ungu
C : 71  M : 81  Y : 0  K : 0


R : 152 G : 1  B : 202
Respon psikologi yang ditimbulkan, yaitu keagungan dan perubahan bentuk.

Coklat

C : 32  M : 64  Y : 84  K : 54

R : 102 G : 50  B : 0
Respon psikologi yang ditimbulkan, yaitu bumi, dapat dipercaya, nyaman dan bertahan.
· Font
Font yang digunakan dalam perancangan leaflet adalah jenis font yang mampu memberikan kesan anak – anak serta tidak kaku, yaitu :
Font  Cooper std
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz…
Font Comic Sans
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz…
3.4.2  Teknis Perancangan
Leaflet ini berbentuk persegi panjang yang memiliki ukuran panjang x lebar, yaitu 10 cm x 30 cm. 

Tahap 1


Gambar 3.2 Background


Bentuk dasar leaflet adalah persegi yang kemudian digabungkan menjadi persegi panjang landscape dengan ujung – ujung yang tumpul. Dan menggunakan warna dasar orange yang identik dengan PT. Pos Indonesia.
Tahap 2
   


Gambar 3.3 Background and Image



Setelah tahap awal selesai, dilanjutkan dengan memasukan Image/foto pada leaflet tampak depan yang terdiri dari halaman depan leaflet, halaman tengah dan halaman terakhir pada leaflet tampak depan.



Begitu pula dengan leaflet tampak belakang. Secara teknis sama seperti leaflet tampak depan.
Tahap 3

Gambar 3.4 Layout

Tahap berikutnya adalah peletakan judul “ MUSEUM POS INDONESIA “ disisi kanan, kemudian meletakkan beberapa text berupa informasi mengenai museum pos.
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