BAB I

PENDAHULUAN

1.1.1.  Latar Belakang Kerja Praktek

Desain komunikasi visual adalah ilmu yang mengembangkan bentuk bahasa komunikasi visual berupa pengolahan pesan pesan untuk tujuan sosial atau komersial, dari individu atau kelompok yang ditujukan kepada individu atau kelompok lainnya. Pesan dapat berupa informasi produk, jasa atau gagasan yang disampaikan kepada target audience, dalam upaya peningkatan usaha penjualan peningkatan citra dan publikasi program pemerintah. Pada prinsipnya dkv adalah perancangan untruk menyampaikan pola pikir dari penyampaian pesan kepada penerima pesan, berupa bentuk visual yg komunikatif, efektif, efisien dan tepat terpola dan terpadu serta estetis, melalui media tertentu sehingga dapat mengubah sikap positif sasaran. Elemen desain komunikasi visual adalah gambar/ foto, huruf, warna dan tata letak dalam berbagai media, baik media cetak, massa, elektronika maupun audio visual. Akar bidang dkv adalah komunikasi budaya, komunikasi sosial dan komunikasi ekonomi. Tidak seperti seniman yang mementingkan ekspresi perasaan dalam dirinya, seorang desainer komunikasi visual adalah penterjemah dalam komunikasi gagasan.

Museum Pos Indonesia telah ada sejak masa Hindia Belanda dengan nama Pos Telegraph dan Telepon (PTT). Pada tahun 1931 telah dibuka Museum PTT yang terletak di bagian sayap kanan bawah Gedung Kantor Pusat PTT. Koleksi museum ini terdiri atas prangko-prangko dari Indonesia dan berbagai negara. Selain perangko-perangko yang sangat bersejarah itu, museum ini juga mengoleksi berbagai benda-benda yang berkaitan dengan sejarah perusahaan pos di negeri Indonesia, seperti timbangan paket, alat cetak perangko, surat-surat berharga, armada pengantar surat, dan lain sebagainya. Akibat pergelakan revolusi, museum tersebut tidak mendapat perhatian, bahkan nyaris terlupakan. 
Agar Museum Pos tidak terlupakan dan lebih dikenal di masyarakat, maka dibutuhkan media informasi dan promosi yg tepat. Dengan adanya media informasi diharapkan masyarakat lebih banyak mengetahui tentang sejarah Museum Pos Indonesia.
1.2.  Waktu dan Tempat Melaksanakan Kerja Praktek

Lokasi      :
Museum PT. Pos Indonesia

Jl. Cilaki No.73 Bandung 40115  

Waktu
     : 
30 Mei 2008  s.d 9 Juli 2008
BAB II
TINJAUAN UMUM PERUSAHAAN
2.1. Sejarah Perusahaan

Berawal dari gagasan, berkembang seiring kebutuhan, gagasan untuk memperlancar alur surat-menyurat selama era kolonial Belanda telah diwujudkan oleh Gubernur Jenderal G.W. Baron van Imhoff dengan mendirikan Kantor Pos Yang pertama di Batavia pada tanggal 26 Agustus 1746. Peranan Kantor Pos semakin penting dan berkembang setelah penemuan teknologi Telegrap dan Telepon, sehingga dibentuk Jawatan Pos, Telegrap, dan Telepon (Jawatan PTT) pada tahun 1907.

PTT merupakan bagian dari Departemen Perusahaan-perusahaan Pemerintah (Departement van Gouvernementsbedrijven) dan dikelola berdasarkan Undang-undang Perusahaan Negara Hindia Belanda (Indische Bedrijvenwet=IBW).

Seiring dengan tibanya Jepang yang mengambil alih kekuasaan Belanda di Indonesia, Jawatan PTT dibagi menurut struktur organisasi Pemerintah Militer Jepang sehingga ada Jawatan PTT Sumatra, Jawatan PTT Jawa, dan Jawatan PTT Sulawesi.

Jawatan PTT Republik Indonesia berdiri secara resmi pada tanggal 27 September 1945 setelah dilakukan pengambil alihan Kantor Pusat PTT di Bandung oleh Angkatan Muda PTT (AMPTT) dari Pemerintah Militer Jepang. Dalam peristiwa tersebut gugur sekelompok pemuda anggota AMPTT dan tanggal tersebut menjadi tonggak sejarah berdirinya Jawatan PTT Republik Indonesia dan diperingati setiap tahun sebagai Hari Bakti PTT dan yang kemudian menjadi Hari Bakti Parpostel.

Berdasarkan Peraturan Pemerintah Pengganti Undang-undang No 19 Tahun 1960, Jawatan PTT dianggap memenuhi persyaratan yang ditetapkan oleh Undang-undang tersebut untuk menjadi Perusahaan Negara. Dengan demikian Jawatan PTT diubah statusnya menjadi Perusahaan Negara Pos dan Telekomunikasi (PN Postel) berdasarkan Peraturan Pemerintah No. 240 Tahun 1961. Agar diperoleh kebebasan bergerak yang lebih luas dalam mengembangkan usaha, PN Postel dipecah menjadi dua badan usaha, masing-masing PN Pos dan Giro dan PN Telekomunikasi berdasarkan PP No. 29 Tahun 1965 dan PP No. 30 Tahun 1965.

Dengan dikeluarkannya Undang-undang No. 9 Tahun 1969, status Badan Usaha Negara dikelompokkan menjadi tiga status yaitu :

· Perusahaan Jawatan (Perjan)

· Perusahaan Umum (Perum)

· Perusahaan Perseroan (Persero)

Status PN Pos dan Giro diubah menjadi Perum Pos dan Giro berdasarkan PP No.9 Tahun 1978. sehubungan dengan terjadinya perubahan-perubahan dalam iklim usaha, status sebagai Perum disempurnakan khususnya yang menyangkut tata cara pembinaan dan pengawasan berdasarkan PP N0. 24 Tahun 1984.

Menghadapi pertumbuhan dunia usaha yang semakin marak dan penuh persaingan, diperlukan penyesuaian status badan usaha yang lebih fleksibel dan dinamis agar mampu mengembangkan pelayanan yang lebih baik. Perubahan status Perum Pos dan Giro menjadi PT Pos Indonesia (Persero) dilaksanakan berdasarkan PP No. 5 Tahun 1995 tanggal 27 Februari 1995, dan perubahan tersebut secara efektif mulai berlaku pada tanggal 20 Juni 1995.

2.2.    Profil Perusahaan
2.2.1. Usaha PT Pos Indonesia
PT Pos Indonesia sebagai penyedia sarana komunikasi usaha pos tidak terlepas dari perkembangan teknologi informasi. Secara garis besar, usaha pos dapat dikategorikan menjadi usaha pokok (core business) dan usaha penunjang (non-core business), yaitu :

A.
Usaha Pokok

1.
-  Layanan Fisik : 

· Layanan Suratpos

· Layanan Paket Pos

· Layanan Keuangan

· Layanan Filateli

2. 
Layanan Elektronik dengan Wasantara-net sebagai tulang punggungnya, untuk   

menyajikan fasilitas-fasilitas :

· Internet, layanan dengan efisiensi tinggi yang memberikan akses kepada      informasi global melalui fasilitas berikut :


●
Surat Elektronik (e-Mail)


●
File Transfer


●
World Wide Web Information Access

-  Electronic Data Interchange (EDI) untuk membentuk jaringan informasi berbasis data, seperti :


●
AgroNet


●
EkoNet


●
SosioNet

-    Hybrid Mail :


●
Surat Bisnis Elektronik


●
Direct Mail


●
Weselpos Elektronik


●
Telegram

-    Intranet

Pengembangan jaringan untuk perusahaan (organisasi) dengan menerapkan teknologi dan arsitektur internet. Internet membantu dalam menekan biaya komunikasi, mempermudah dan mempercepat kemampuan akses informasi dengan sistem pengamanan (security) tersendiri.

· Warposnet (Warung Pos Internet)

Sarana untuk mengakses Internet yang disediakan di setiap kantor pos dalam jaringan Wasantara-net. Melalui Warposnet masyarakat dapat menikmati semua fasilitas internet tanpa harus memiliki komputer pribadi.

B. 
Usaha Penunjang

-    Usaha Properti yang antara lain dapat memberikan layanan penyewaan  ruang/tempat

-
Usaha Transportasi

-
Bank Pos

-
Freight & Forwarding

-
Belanja Lewat Pos

-
Berbagai pelayanan Jasa Keagenan

2.2.2. Visi dan Misi PT Pos Indonesia

A.
Visi

Pos Indonesia senantiasa berupaya untuk menjadi penyedia sarana komunikasi kelas dunia, yang peduli terhadap lingkungan, dikelola oleh Sumber Daya Manusia yang profesional sehingga mampu memberikan layanan terbaik bagi masyarakat serta tumbuh dan berkembang sesuai konsep bisnis yang sehat.

B. Misi 

· Menyediakan sarana komunikasi yang andal dan terpercaya bagi masyarakat dan pemerintah guna menunjang pembangunan nasional serta memperkuat kesatuan dan keutuhan bangsa dan negara.

· Mengembangkan usaha yang bertumpu pada peningkatan mutu pelayanan melalui penerapan ilmu pengetahuan dan teknologi tepat guna untuk mencapai kepuasan pelanggan serta memberikan nilai tambah yang optimum bagi karyawan, pemegang saham, masyarakat, dan mitra kerja.

2.2.3. Komitmen PT Pos Indonesia

Memberikan pelayanan yang terbaik bagi pengguna jasa pos merupakan komitmen PT Pos Indonesia. Untuk mewujudkan hal tersebut, PT Pos Indonesia telah menetapkan prioritas operasional yang bertujuan untuk meningkatkan produktivitas sumber daya melalui beberapa program kerja.

· Modernisasi proses produksi dan administrasi. Integrasi jaringan telekomunikasi dalam peningkatan mutu dan ragam layanan

· Intensifikasi penggarapan layanan keuangan sebagai salah satu usaha andalan (prime business)

· Pembinaan Sumber Daya Manusia yang profesional dan trampil untuk mendukung tercapainya mutu layanan yang tinggi.

2.2.4. Struktur  Organisasi  Tingkat  Pusat  PT. Pos  Indonesia
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Gambar II.1. Bagan Struktur Organisasi PT Pos Indonesia

Struktur Organisasi Tingkat Pusat PT. Pos Indonesia (Persero) terdiri dari:

a. Komisaris

1. Melakukan pengawasan terhadap kebijakan pengurusan Perseroan yang dilakukan Direksi serta memberi nasihat kepada Direksi termasuk mengenai rencana pengembangan Perseroan, rencana kerja dan anggaran tahunan Persero, pelaksanaan ketentuan Anggaran Dasar dan RUPS.

2. Melakukan tugas, wewenang, dan tanggung jawab sesuai dengan ketentuan-ketentuan dalam anggaran dasar dan RUPS.

3. Melaksanakan kepentingan Perseroan dengan memperhatikan kepentingan para Pemegang Saham dan bertanggung jawab kepada RUPS.

4. Meneliti dan menelaah laporan tahunan yang disiapkan Direksi serta menandatangani laporan tersebut.

b. Direksi

1. Memimpin, mengurus, dan mengelola perusahaan sesuai dengan tujuan perusahaan serta senantiasa berusaha meningkatkan efisiensi dan efektivitas perusahaan.

2. Menguasai, memelihara, dan mengurus kekayaan perusahaan.

3. Mengoptimalkan pemanfaatan aktiva tetap dan aktiva bergerak, fasilitas sisitem informasi, fasilitas pendidikan, dan pelatihan serta fasilitas pemeliharaan atau perbaikan.

4. Mewakili perusahaan di dalam dan di luar pengadilan.

5. Menyiapkan rencana Jangka Panjang dan Rencana Kerja dan Anggaran Tahunan Perusahaan.

6. Menyusun sistem akuntansi berdasarkan prinsip-prinsip pengendalian intern, dengan memperhatikan pemisahan fungsi pengurusan, pencatatan, penyimpanan, dan pengawasan kekayaan perusahaan. 

7. Menyiapkan susunan organisasi perusahaan lengkap dengan rincian tugasnya.

8. Mengangkat dan memberhentikan pegawai perseroan sesuai dengan peraturan kepegawaian yang berlaku bagi perusahaan. 

9. Menetapkan gaji, pensiun atau jaminan hari tua dan penghasilan lain bagi para pegawai perusahaan serta mengatur semua hal kepegawaian lainnya sesuai dengan ketentuan yang berlaku bagi perusahaan.

10. Memberikan segala keterangan tentang keadaan dan jalannya perusahaan, baik dalam bentuk laporan tahunan, maupun laporan berkala menurut cara dan waktu yang ditentukan dalam Anggaran Dasar Perusahaan dan ketentuan lain yang berlaku bagi perusahaan serta setiap kali diminta oleh RUPS.

11. Menjalankan kewajiban-kewajiban lainnya berdasarkan ketentuan dalam Anggaran Dasar Perusahaan dan RUPS.

Dalam menjalankan tugas dan fungsi Direksi tersebut, ditetapkan pembagian tugas sebagai berikut :

1.   Direktur Utama

a. Untuk dan atas nama Direksi menjalankan dan bertanggung jawab atas segala Ketentuan RUPS.

b. Bertindak atas nama Direksi sebagai wakil perusahaan baik di dalam dan di luar pengadilan dan melakukan segala tindakan atau perbuatan baik yang berkaitan dengan kepengurusan maupun kepemilikan serta mengikat kerja sama dengan pihak lain.

c. Mengkoordinasi dan mengendalikan pelaksanaan tugas Direksi, Kepala Satuan Pengawas Intern, Sekertaris Perusahan, Kepala Pusat Penelitian dan Pengembangan, dan Kepala Wilayah Usaha Pos serta mengusulkan dan memimpin rapat direksi.

d. Menerima pertanggung jawaban tugas Kepala Satuan Pengawasan Intern.

e. Mengadakan hubungan dengan pihak luar terutama mengenai hal-hal yang menyangkut kebijaksanaan pengembangan perusahaan dan kebijaksanaan lainnya yang bersifat umum.

2.   Direktorat Operasi

Direktorat operasi dipimpin oleh Direktorat Operasi yang bertugas membina dan mengendalikan kegiatan pelayanan jasa komunikasi, logistik serta jasa keuangan atau keagenan dan filateli, baik untuk hubungan di dalam maupun di luar negeri.

Direktorat Operasi ini terdiri dari 8 sub bagian :

a. Sub direktorat Bina Operasi

1. Bagian Jaringan Lalu Lintas

2. Bagian Jaringan Layanan

b. Sub Direktorat Bina Mutu Layanan

1. Bagian Standar Layanan

2. Bagian Kendali Mutu

3. Bagian Pengembangan Mutu

c. Unit Bisnis Komunikasi

Unit Bisnis Komunikasi ini dipimpin oleh seorang General Manajer, yang mempunyai tugas mengelola dan mengembangkan bisnis komunikasi serta meningkatkan daya saing layanan komunikasi. Manajer ini bertanggung jawab terhadap perkembangan dan pencapaian kinerja manajemen unit bisnis komunikasi. Unit bisnis komunikasi ini dibagi menjadi dua : 

1. Bagian Target dan Kinerja Bisnis Komunikasi (Tarkinkom)

Bagian Target dan Kinerja Bisnis Komunikasi ini dipimpin oleh seorang manajer yang mempunyai tugas pokok menyusun target dan analisis kinerja produk komunikasi dan laporan realisasinya. Manajer ini bertanggung jawab terhadap akurasi penetapan target dan alokasinya ke wilayah serta meningkatkan kinerja manajemen unit bisnis komunikasi. Bagian tarkinkom ini dibagi lagi menjadi dua bagian : 

a. Sub Bagian Penetapan Target dan Kinerja Bisnis Komunikasi

Pada bagian ini tugas pokoknya adalah menetapkan target dan analisis kinerja unit bisnis.

b. Sub Bagian Administrasi dan Pelaporan Bisnis Komunikasi

Pada bagian ini tugas pokoknya adalah menetapkan target dan analisi kinerja unit bisnis.

2. Bagian Pemasaran Bisnis Komunikasi (Pemsarkom)

Bagian Pemasaran Bisnis Komunikasi dipimpin oleh seorang manajer yang mempunyai tugas pokok yaitu menyelenggarakan aktivitas pemasaran, penjualan produk, penelitian pasar, intelejen pasar, analisi pesaing, analisis mitra strategis, pengembangan produk komunikasi, dan pengelolaan gemar berkirim surat. Manajer ini bertanggung jawab terhadap aktivitas kegiatan pemasaran layanan bisnis komunikasi, dan bertanggung jawab terhadap kesediaan layanan sesuai dengan kebutuhan, keinginan, dan harapan konsumen. Unit Bisnis Logistik

1. Bagian Target Kinerja Bisnis Logistik

2. Bagian Pemasaran Bisnis Logistik

d. Unit Bisnis Keuangan dan Keagenan

1. Bagian Target dan Kinerja Bisnis Keuangan

2. Bagian Pemasaran Bisnis Logistik

3. Bagian Pengelolaan Utang Piutang Usaha Keuangan dan Keagenan

e. Unit Bisnis Filateli
3. Direktorat Perencanaan, Teknik dan Sarana

Direktorat Perencanaan, Teknik dan Sarana dipimpin oleh Direktur Perencanaan, Teknik dan Sarana yang mempunyai tugas menyusun rencana strategis, rencana bisnis, dan rencana jangka pendek yang relevan sebagai tahapan pencapaian tujuan perusahaan dan melakukan aktivitas rekayasa proses bisnis serta mengelola prasarana dan property. Direktorat Perencanaan, Teknik dan Sarana terdiri dari : 

a. Sub Direktorat Perencanaan 

1. Bagian perencanaan strategis 

2. Bagian perencanaan usaha

3. Bagian perencanaan data

b. Sub Direktorat Teknik dan Sarana 


1. Bagian teknik dan sistem informasi


2. Bagian perangko dan materai


3. Bagian peralatan


4. Bagian bangunan dan kendaraan
c. Bagian Sekretaris Direktorat Perencanaan, Teknik dan Sarana

4.   Direktorat Keuangan

Direktorat Keuangan dipimpin oleh Direktur Keuangan yang bertugas membina dan mengelola keuangan perusahaan dan penyertaan modal perusahaan serta menetapkan kebijakan harga pokok produksi. Direktorat Keuangan terdiri dari :

a.
Bagian Sekretaris Direktorat Keuangan

Bagian Sekretaris Direktorat Keuangan ini mempunyai tugas pokok mengkoordinasi penyusunan laporan Direktorat Keuangan, menyiapkan naskah instruksi, membuat surat edaran Direktur Keuangan, dan menyelenggarakan kesekretariat Direktorat Keuangan
b. Sub Direktorat Pengendalian Keuangan

Sub Direktorat Pengendalian Keuangan mempunyai tugas menetapkan dan mengembangkan kebijakan, sistem dan prosedur akuntansi serta struktur permodalan perusahaan serta kebijakan investasi, sehingga tercapainya performansi keuangan yang kuat dan sehat sesuai dengan peraturan perundang-undangan yang berlaku serta mengawasi penyusunan anggaran pendapatan dan biaya perusahaan.

1. Bagian Akuntansi

Bagian Akuntansi mempunyai tugas untuk mengelola, mengembangkan, dan melaksanakan kebijakan sistem dan prosedur akuntansi serta mengawasi pertanggung jawaban keuangan perusahaan, sehingga menjamin tercapainya kinerja keuangan perusahaan yang sehat.

2. Bagian Anggaran dan Investasi

Bagian anggaran dan investasi mempunyai tugas mengelola dan menyusun alokasi anggaran dalam rangka menyusun rencana kerja dan anggaran perusahaan. Selain itu bagian anggaran dan investasi juga mempunyai tugas mengkonsolidasi dan menjamin ketersediaan sumber pendanaan dan pengalokasiannya ke seluruh unit organisasi serta mengawasi pelaksanaannya.

3. Bagian Akuntansi Biaya

Bagian akuntansi biaya mempunyai tugas mengembangkan dan menyusun formulasi struktur biaya dan harga pokok serta mekanisme perhitungan harga transfer sebagai dasar penetapan kebijakan harga dan penilaian kinerja setiap unit organisasi.

c. Sub Direktorat Pembendaharaan

Sub direktorat pembendaharaan mempunyai tugas mengelola keuangan, menetapkan strategi, dan kebijakan pengelolaan kas serta mengendalikan penyertaan modal perusahaan, sehingga mampu memberikan kontribusi seoptimal mungkin. Sub direktorat perbendaharaan terbagi menjadi :

1. Bagian Pengelolaan Kas

Tugas pokoknya adalah mengelola, mengendalikan, dan menganalisis likuiditas perusahaan serta portofolio investasi keuangan, sehingga mampu memberikan nilai tambah yang optimal bagi perusahaan.

2. Bagian Pengendalian dan Penyertaan Modal Perusahaan

Tugas pokoknya adalah menganalisis dan mengevaluasi serta melaporkan kinerja finansial dan operasi anak perusahaan (Joint Venture), sehingga mampu memberikan informasi yang komprehensif tentang perkembangan suatu anak perusahaan.

5.
Direktorat Sumber Daya Manusia

Direktorat Sumber Daya Manusia dipimpin oleh Direktur Sumber Daya Manusia yang bertugas untuk membina, mengelola, dan memelihara kesejahteraan sumber daya manusia serta mengembangkan organisasi dan sistem manajemen.

Direktorat Sumber Daya Manusia terdiri dari :

1. Sub Direktorat Pelatihan

a. Bagian Penyelenggaraan Pelatihan

b. Bagian Bina Program

c. Bagian Umum Pelatihan
2. Sub Direktorat Pengembangan Sumber Daya Manusia

a. Bagian Perencanaan Sumber Daya Manusia

b. Bagian Pembinaan Sumber Daya Manusia

c. Bagian Informasi dan SIM sumber Daya Manusia

d. Bagian Organisasi

3. Bagian Pemeliharaan Sumber Daya Manusia

4. Bagian Sekretariat Sumber Daya Manusia

6.
Satuan Pengawas Intern (SPI)

Satuan Pengawas Intern (SPI) berada di bawah pimpinan Kepala Satuan Pengawasan Intern (SPI).

a. Bidang Pengawasan Keuangan

Tugas pokoknya adalah memeriksa dan mengevaluasi sistem pelaporan dan pelaksanaan pembukuan keuangan yang dilakukan setiap usaha/unit/bagian sesuai dengan rencana dan kebijakan ditetapkan perusahaan.

b. Bagian Pengawasan Operasional

Tugas pokoknya adalah memeriksa dan mengevaluasi pelaksanaan sistem operasi bisnis perusahaan sesuai dengan Standar Operasional Produk (SOP) dan kualitas layanan yang telah ditetapkan dan atau dijanjikan.

c. Satuan Pengawasan Intern (SPI) Wilayah

Tugas pokoknya adalah melaksanakan pemeriksaan bidang keuangan dan bidang operasional Unit Pelaksanaan Teknik (UPT) di wilayah yang bertalian serta memberikan saran-saran perbaikan. Satuan Pengawas Intern (SPI) wilayah ini terdiri dari :

1. Bagian Pengawasan Keuangan

2. Bagian Pengawasan Operasional

7.
Sekretariat Perusahaan

Sekretariat Perusahaan dipimpin oleh sekretaris perusahaan yang bertanggung jawab kepada direksi. Sekertaris perusahaan ini mempunyai tugas yang bertanggung jawab kepada direksi. Sekertaris perusahaan ini mempunyai tugas pokok mengkoordinasi seluruh kegiatan anggota direksi dengan seluruh unit perusahaan yang terkait dan membina serta mengelola kegiatan kesekretariatan. Direktur Utama, kegiatan bidang hokum, hubungan masyarakat, hubungan internasional, serta dokumentasi, serta rumah tangga kantor pos, dan mengkoordinasi pelaksanaan kegiatan pengawasan melekat. Sekertaris perusahaan ini terdiri dari :

a. Bagian Sekretariat Direktur Utama

b. Bagian Hukum

c. Bagian Komunikasi Korporat

d. Bagian Hubungan Internasional

e. Bagian Dokumen dan Museum
8.
Pusat penelitian dan Pengembangan

Pusat penelitian dan pangembangan dipimpin oleh kepala pusat penelitian dan pengembangan yang bertanggung jawab kepada direksi. Tugas pokoknya adalah melakukan penelitian-penelitian dan pengembangan sistem manajemen.
BAB III
LAPORAN KERJA PRAKTEK

3.1. Peranan Praktikan 

Di sini praktikan diposisikan sebagai designer dan diberdiberikan kepercayaan dalam merancang dan membuat beberapa konsep media informasi untuk Museum Pos Indonesia.
3.2. Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek

Dalam melaksanakan kerja praktek, praktikan telah membuat beberapa media informasi Museum PT. Pos Indonesia. Software atau program yang digunakan praktikan selama melaksanakan kerja praktek adalah program-program yang biasa digunakan dalam dunia grafis, yaitu Adobe Illustrator Cs, Adobe Photoshop Cs, serta Corel Draw.

3.3. Metode Kerja Praktikan
Langkah pertama, atasan menginginkan praktikan membuat beberapa alternatif desain. Di sini praktikan di beri kebebasan dalam menentukan tema tetapi tetap memiliki keterkaitan dengan Museum Pos Indonesia itu sendiri . Langkah kedua, praktikan mencari alternatif gambar melalui internet dan dari koleksi cd gambar yang praktikan miliki dengan sebelumnya melihat-lihat contoh media informasi yang telah ada sebagai tambahan referensi. Langkah ketiga, praktikan membuat beberapa alternatif sketsa desain brosur secara manual. Langkah keempat, praktikan mengeksekusi langsung dalam komputer dengan menggunakan software.

3.4. Perancangan Media Informasi PT. Pos Indonesia
3.4.1. Konsep Perancangan
Media informasi yg akan dirancang adalah brosur. Brosur berbentuk oval dan dilipat dua dengan ukuran 21 cm x 29.7 cm. Warna dasar brosur dibuat sama dengan warna indentitas PT. Pos.Karena Target audience brosur ini adalah anak-anak, brosur di buat dengan warna-warna  cerah yg dapat menarik perhatian. Bentuk Musem Pos ditampilkan pada bagian depan brosur. Brievenbus (kotak pos) , perangko dan surat  juga ditampilkan sebagai salah satu objek pada brosur ini karena kotak pos selain juga merupakan salah satu benda koleksi yang terdapat pada Museum Pos Indonesia juga merupakan salah satu barang pos yang telah diketahui oleh banyak masyarakat terutama kaitannya dalam hal surat menyurat. Sehingga diharapkan dengan ditampilkannya objek tersebut, brosur langsung dapat dikenali sebagai brosur PT Pos Indonesia, terutama mengenai museumnya itu sendiri. Pada brosur sendiri ditampilkan peta lokasi dari Museum PT. Pos Indonesia, sehingga lebih melengkapi brosur tersebut dan memudahkan bagi orang yang ingin mengetahui dan mengunjungi Museum PT. Pos Indonesia.

Desain Brosur
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​​Gambar III.1. Museum Pos Indonesia
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​​Gambar III.2. Perangko
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​​Gambar III.3. Amplop Surat
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​​Gambar III.4. Brosur tampak depan
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​​Gambar III.5. Brosur tampak belakang

3.4.2. Teknis Perancangan
·  Membuat sketsa brosur secara manual.
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​​Gambar III.6. Sketsa brosur

· Membuat Lay Out di Software (Adobe Illustrator).
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​​Gambar III.7. Teknis perancangan 1
· Membuat objek kotak pos,Museum Pos.
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​​Gambar III.8. Teknis perancangan 2
· Menyatukan Lay Out dengan objek.
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​​Gambar III.9. Teknis perancangan 3

· Menambahkan logo PT.Pos.
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​​Gambar III.10. Teknis perancangan 4

· Mengisi bagian dalam brosur dengan informasi mengenai museum,dan peta Museum.
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​​Gambar III.11. Teknis perancangan 5
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​​Gambar III.12. Teknis perancangan 6

· Warna
: Orange pantone 165C. 

Hitam (black, R=0, G=0, B=0). 
Putih (white, R=255, G=255, B=255), 

Kuning (yellow, R= 249, G= 237, B= 51),

Biru (blue, R= 41, G= 170, B= 226), 

Merah (red, R= 237, G= 28, B= 36), 

Hijau (Green, R= 0, G= 191, B= 70), 

Ungu (purple, R= 197, G= 132, B= 185)

· Tipografi
:  Arial black, DynameSSi SemiBold, Duo Line, Myriad 
· Bentuk 
:  Oval, lipat dua.

BAB IV

KESIMPULAN 

4.1. Kesimpulan

Setelah menyelesaikan kerja praktek di PT. Pos Indonesia dan kemudian menyusun laporan, praktikan mendapatkan pengalaman yang cukup berharga. Praktikan belajar mengenai tanggung jawab terhadap atasan dengan memberikan hasil terbaik dalam skala tanggung jawab profesinya, belajar untuk mengatur waktu agar dapat menyelesaikan suatu pekerjaan dapat selesai tepat pada waktunya, dan belajar pengetahuan dan pemahaman akan teori-teori umum lainnya misalnya seperti teori komunikasi, penulisan, psikologi, sosiologi, antropologi, bisnis dan kemanusiaan. 

Ternyata media informasi dapat meningkatkan citra dan publikasi suatu perusahaan. Pada prinsipnya media informasi yang baik menyampaikan pola pikir dari penyampaian pesan kepada penerima pesan, berupa bentuk visual yg komunikatif, efektif, efisien dan tepat terpola dan terpadu serta estetis, melalui media tertentu sehingga dapat mengubah sikap positif sasaran.
LAMPIRAN
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​​Gambar Lampiran .1. Brosur tampak depan
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​​Gambar Lampiran .2. Brosur tampak belakang
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​​Gambar Lampiran .3. Kartu Pos  tampak Belakang
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​​Gambar Lampiran .4. Kartu Pos  tampak depan
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​​Gambar Lampiran .5. Museum Pos Note Book
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​​Gambar Lampiran .6. Gantungan Kunci Museum Pos
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​​Gambar Lampiran .7. Gantungan Kunci Museum Pos
1

