BAB I

PENDAHULUAN

1.1   Latar Belakang Kerja Praktek
Manusia sebagai makhluk sosial membutuhkan komunikasi sebagai media pemberian pesan dari komunikator kepada komunikan. Sukar untuk bekerjasama apabila komunikasi kurang lancar. Masalah yang mungkin timbul adalah tidak adanya kesesuaian paham atau tidak adanya timbal balik dari penerima pesan dari informasi yang diberikan. Untuk melancarkannya, unsur – unsur dari komunikasi harus diteliti dan ditingkatkan. Demikian pula dengan seberapa pentingnya komunikasi dalam mendapatkan maupun menyaring informasi dari berbagai sumber, hal itu menjadi latar belakang bagaimana cara yang efektif dalam memberikan suatu pesan informasi kepada masyarakat yang berbeda dari berbagai latar belakang pendidikan, keadaan sosial ekonomi, budaya dan lainnya. 
Suave adalah majalah bulanan berskala nasional yang mensupport semua kegiatan komunitas kreatif pada umumnya. Suave merekam semua perkembangan fashion, budaya dan kreativitas kaum muda dengan gaya yang ringan, menghibur namun tetap terlihat cerdas.
Berdasarkan hal tersebut, maka penulis memilih Suave  sebagai instansi untuk melaksanakan kerja praktek.

1.2   Waktu dan Tempat Pelaksanaan Kerja Praktek

Tanggal
: 7April – 7 Juni 2009
Hari
: Senin – Minggu
Waktu
: 07.00 – 15.30 WIB

Tempat
: Suave Magazine Bandung.
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  BAB II

Tinjauan Umum Perusahaan
2.1         Sejarah Singkat Suave 
Ide awal kemunculan Suave magazine catalogue ini adalah karena di Bandung belum banyak free magazine catalogue untuk local clothing yang digarap secara apik pada saat itu. Ada catalog distro (rave) tapi hanya iklan – iklan saja bukan catalog produk. Pernah juga ada flava, yg digarap sama anak – anak trolley juga, tapi hanya keluar 1 edisi saja. Pada waktu yang sama di Jepang juga ada yang namanya street brand catalogue yang berisikan tentang fashion yang ada di Jepang. Akhirnya setelah menganalisis kekurangan dan kelebihan dari ketiga majalah tadi maka terciptalah Suave Magazine Catalogue pada tahun 2004 pada waktu itu hanya ada tiga orang saja.

Suave adalah bisnis yang dijalankan secara indie. Pada hitungan awal dana yang di butuhkan sekitar 20 juta minus untuk sewa kantor, setelah dipilah – pilah dari pada Suave ini tidak berjalan akhirnya mereka mengutamakan Action, dan hasilnya mereka menjalankan bisnis ini hanya dengan 1,5 juta rupiah saja uang itu digunakan untuk uang itu hanya untuk membeli telepon seharga1 juta dan membeli printer seharga 500 ribu. Kantor yang mereka sewa mereka kontrakan dan semua properti yang dipakai adalah milik pribadi.

Pada edisi perdana mereka menyebutnya edisi 0 (nol) berisikan 24 halaman dan 14 klien clothing dari Jakarta – Bandung dan hanya mempunyai 1  orang karyawan saja. Jadi praktis nama di editorial Suave sebetulnya hanya nama dari ke Empat orang saja. Di edisi 0 atau perdana mereka langsung BEP. Tentu saja ke 14 klien disini sudah langsung bayar biaya iklan dan modal awal mereka yang 1,5 juta langsung kembali modal awal mereka.

Ditinjau dari perkembangannya setelah  4 tahun perjalanannya, di awal tahun 2004 mereka merubah Suave Catalogue menjadi Suave

Magazine dengan lebih banyak artikel dan rubrik baru yang menarik. Dengan lebih banyak artikel, Suave lebih memberikan banyak artikel mngenai kultur anak muda masa kini. Perkembangan secara majalahnya, dari edisi awal yang hanya 14 klien dan 24 halaman dan dengan 1 orang karyawan. Kali ini Suave rata-rata perbulan mencapai 120 halaman dengan lebih dari 50 klien setiap bulannya dalam 1 tahun terakhir ini. Pekerja Suave  juga saat ini 21 orang di 3 kota, Jakarta- Bandung- Jogja. Tentang jumlah halaman, pernah juga kami mencapai 206 halaman di bulan September 2008 lalu. Majalah gratis paling tebal. 

2.2   

Profil Suave 
Suave adalah majalah bulanan berskala nasional yang mensupport semua kegiatan komunitas kreatif pada umumnya. Suave merekam semua perkembangan fashion, budaya dan kreativitas kaum muda dengan gaya yang ringan, menghibur namun tetap terlihat cerdas.
Suaveitu diambil dari vocabulary bahasa Inggris. Arti dari Suave sendiri adalah well-manner, polite dll. Kata “Suave” sendiri sebetulnya juga ada dalam kamus bahasa spanyol yang kurang lebih punya arti sama, kira-kira artinya smooth dan halus. Pengucapan Suave sebetulnya adalah Suaff (dlm bahasa inggris) atau Suabe (dalam bahasa spanyol).

2.2.1 Detail Majalah
· Terbit tiap bulan

· 15000 eksemplar versi cetak (80% gratis, 20% jual)

· Unlimited eksemplar versi digital

· Rata-rata lebih dari 120 halaman  

2.2.2 Spesipikasi Teknis
· Size : 17 cm x 24 cm 
· Offset printing full colour
· Material :
· Cover : Art Carton 210 gr

· Content : Art paper 85 gr 
· Saddle stiched (jahit kawat)

2.2.3 Target Pembaca
· Gender
: 50%  Pria

· 50%  Wanita

· Usia

: 15% = 15 -18 tahun

· 75% = 18 - 27 tahun

· 10% = >27 tahun

· S.E.S

: B dan C


· Profession
:  Mahasiswa, Pelajar, Profesional dan pekerja muda

2.2.4 Content
2.2.4.1  The catalogue

Content yang paling ditunggu setiap bulannya. Menghadirkan rata-rata lebih dari 500 produk baru setiap bulannya. 
2.2.4.2  Suave Fresh
Berisi tampilan inovasi-inovasi produk baik asli dari dalam negeri maupun dari luar negeri. Ditampilkan secara singkat, padat dan jelas. Lengkap dengan panduan literature. Suave fresh juga berisi tidak hanya produk fashion tetapi juga hal-hal lain yang berhubungan dengan lifestyle, seperti gadget bahkan sampai tempat hang out penting di kotamu.
2.2.4.3   People


Menampilkan figure-figure muda yang berbakat dan berprestasi baik itu secara nasional dan internasional. Rubrik ini sangat inspiratif, diharapkan dapat memacu kaum muda pembaca Suave untuk lebih berprestasi
2.2.4.4  Jalan –jalan


     Liputan ringan tentang spot-spot atau jalan yang menjadi landmark kota tertentu. Dikemas secara menarik dengan informasi yang padat. Rubrik ini sudah mengulas tempat-tempat di Bandung, Jakarta, Jogjakarta, Makasar bahkan sampai London.

2.2.4.5  Suave Reviews
   
    Beberapa literature yang kami rekomendasikan. Ada film, buku dan musik yang wajib dikonsumsi oleh para pembaca Suave.

2.2.4.6  Look who’s talking

   Salah satu rubrik interaksi paling menarik di Suave. Suave mencegat para fashionista secara spontan dan melontarkan pertanyaan trivia untuk mereka jawab. Terkadang pertanyaan yang begitu mudah tapi beberapa orang tidak bisa menjawab. Bukan untuk menjudge tapi sekedar refreshing saja.

2.2.4.7  Salah tempat


    Artikel yang selalu tidak ada hubungannya dengan dunia fashion atau dunia kreatif. Lebih banyak menghadirkan pengetahuan-pengetahuan yang sudah dilupakan orang.
2.2.4.8  Showcase


    Sebagai halaman untuk menampilkan karya-karya mutakhir dari seniman, desainer, fotografer muda di Indonesia. Halaman yang selalu menjadi inspirasi kaum muda dari komunitas yang berhubungan.

2.2.4.9   Head To head

   Satu lagi artikel yang menghibur. Head to head berisi 2 orang public figure yang beradu tebakan. Selain menghibur, artikel ini menambah perbendaharaan teka-teki atau tebakan pembaca Suave.

2.2.4.10   Quiz
 
    Iklan yang semakin lama semakin membaik, dibuatnya juga semakin serius, maka sudah selayaknya diberikan penghargaan. Ad Quiz adalah salah satu penghargaan  yang kami berikan untuk para pembuat iklan di Suave. Dengan system polling, para pembaca dipersilakan memilih iklan terbaik di edisi itu menurut mereka. Terbukti dengan adanya rubrik ini, para pengklan makin terpacu untuk membuat iklan yang lebih baik lagi di kemudian hari.
2.3            Logo

                          [image: image7.jpg]



2.4
Visi
menjadikan Suave media promosi yang utama bagi local clothing di Indonesia. Selain itu juga membawa Suave ke tingkat internasional.

2.5           Misi
Everybody talking about Suave

2.6           Konsep Suave

Konsep dasar dari suave adalah media promosi yang punya visi dan misi memajukan local clothing secara professional. Artinya, sudah saatnya mereka harus berpromosi secara serius. Sudah saatnya local clothing diketahui oleh khalayak ramai, bukan cuma orang - orang yang itu – itu lagi. Jadi visinya memang memajukan local clothing, secara brand image dan penghasilan juga tentunya.
Oleh karena itu suave dibikin dengan format yang cukup simple, berkesan ekslusif. Karena pasar yang mau dituju  itu justru orang - orang diluar komunitas ini, diluar yang udah tau distro & clothing. Mereka hanya ingin memberikan informasi ke orang - orang bahwa  local clothing sudah sebagus ini. 
Kemasan dan tampilan mereka buat cukup mainstream, yang bagus dan bisa diterima oleh semua orang. Pertama dari kover, kover slalu dibuat semenarik mungkin, dengan kualitas foto yang bagus dan tidak seadanya. Jadi begitu melihat suave dari jauh, semua orang sudah tertarik.

Kedua dari layout didalamnya. Mereka mengamati & menganalisa dari street brand catalog yang tebel itu. Kenapa katalog itu tebal, tapi kita gak capek melihat  produk - produknya? Makanya setiap halaman catalog produk mereka atur dengan sesimpel mungkin, dan dengan format yang sangat baku dan tidak bisa diubah - ubah. Semua sama. Brief untuk foto produk jg harus terlihat bagus dan tidak lecek. Tapi sampai saat ini pun mereka masih terus ngulik – ngulik  tampilan apa saja yang menarik, dan mereka terus berusaha inovativ agar orang – orang tidak bosan.
2.7           Influence Suave terhadap industri kreatif
Dalam 1 tahun terakhir, perkembangan clothing mulai menggeliat lagi. Data mencatat setiap bulan minimal 2 label clothing baru pasti beriklan di Suave. Dengan banyaknya clothing baru tentu saja banyak membuka lapangan pekerjaan baru, dan banyak pula tempat produksi clothing baru bermunculan. Selain itu dengan kualitas iklan dari clothing yang semakin berkembang, industri ini mulai menggandeng seniman-seniman desain grafis, fotografer sampai stylist untuk bekerja sama mengerjakan promosi clothing tadi. Makin terasa banyak desainer dan fotografer muda yang memulai karya mereka dari pengerjaan materi promosi clothing ini.
2.8
Tampilan depan majalah suave
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Tabel II.1
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2.9     Struktur Organisasi
Tabel II.11
BAB III
Laporan Kerja Praktek
3.1      Peranan Praktikan Dalam Majalah Suave
Selama proses kerja praktek berlangsung, praktikan merupakan bagian dari staf kreatif mendapatkan jabatan sebagai Desainer Grafis. Praktikan bertanggung jawab kepada Koordinator kreatif dalam pengerjaan tugas – tugas yang diberikan. Praktikan diberikan kepercayaan untuk melayout  produk dari klien clothing dari Jakarta – Bandung. 
3.2   Pekerjaan Praktikan Selama Kerja Praktek 

Praktikan berkesempatan untuk membantu proses retouch produk yang akan di layout dan merancang catalog majalah suave.

3.3    Metode Kerja Praktikan 
Proses pengerjaan pada setiap layout, didapatkan praktikan melalui Koordinator kreatif yang merupakan atasan dari praktikan sebagai desainer. Melalui instruksi yang diberikan, praktikan memulai
terlebih dahulu pemahaman tentang tugas yang diberikan.

Dalam keseluruhan praktek, praktikan diberi keleluasaan tentang cara penempatan produk sesuai dengan selera praktikan tidak ada aturan dari koordinator dalam melayout produk. Sebelum kita masuk kedalam proses layout terlebih dahulu kita ambil gambar produk, setelah itu gambar memasuki proses retouch. Setelah proses retouch selesai produk mulai di atur dalam kotak yang sudah di sediakan. Dalam setiap halaman terdiri dari 15 produk dan hanya di isi oleh 1 clothing saja.Setelah proses layout selesai kemudian setiap produk harus disertakan nama dan jenisnya.
3.3.1 Perancangan Layout di Katalog Suave
[image: image2.jpg]/
.\Q\ ,
s

i
BYIRIW.C
YRS

1.tyson male tees 2.play gordon male tees 3.screenplay army male hoodie jacket 4.0zzy wears victory loop

ﬁ C’(, Y PO .,)/ﬂ ;4, Male hoodie jacket 5.0ob dylan male tees 6.two ten thousands male tees 7.manlin monroe male tees 8.party

ALy '(]""‘@/ hard male tees 9.bruce lee male tees 10.extraordinary hendrix male tees 11.watch your tongue male tees
12.hulk size male tees 13.save this city male tees 14.cobain male tees 15.nobody’s perfect male tees

7 ;‘ ,./"K \ P f('(\:t;‘: ‘f‘:‘_ >

REENBL Ay, ~ SCREENPLAY
. gy y ;uu;i_;,%

¥

g
-

llll ‘
ERrERiENGE

_LET'S SAVE THIS




Tabel III.1 Hasil akhir
3.3.2 Konsep Dasar Layout
Praktikan membuat rancangan layout yang ditujukan untuk memberikan informasi yang berguna bagi pengunjung masyarakat khususnya orang – orang yang menyukai produk clothing, dimana memberikan kemudahan kepada mereka mengenai produk baru yang dikeluarkan oleh clothing tersebut.
3.3.3 Konsep Tipografi


Tipografi yang digunakan dalam perancangan layout ini menggunakan 2 huruf. Huruf yang pertama adalah Franklin gothic book. Huruf ini digunakan untuk memberikan keterangan tentang nama – nama produk.

   Franklin gothic book
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

`1234567890-=\[];',./

~!@#$%^&*()_+|{}:"<>?

Font ini digunakan dengan ukuran 12 point. Kesan dalam font ini bersifat tegas, kokoh dan langsung kepada maksud isi pesan.
Sedangkan huruf yang kedua adalah Franklin gothic demi. Huruf ini digunakan untuk memberikan keterangan tentang nomor urut produk dan juga harga produk.

  Franklin gothic demi

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

`1234567890-=\[];',./

~!@#$%^&*()_+|{}:"<>?
Font ini digunakan dengan ukuran 12 point. Kesan dalam font ini bersifat tegas, kokoh dan langsung kepada maksud isi pesan.
3.3.4 Teknis Perancangan
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Gbr III.1 Gambar sebelum memasuki proses retouch
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             Gbr III.2 Gambar setelah memasuki proses retouch
Perancangan hasil akhir diolah dengan menggunakan software Adobe ilustrator yang diaplikasikan untuk file gambar berbentuk jpeg. Dalam prosesnya, ukuran akhir layout  ini adalah 17 cm x 24 cm. Warna CMYK sebagai warna untuk percetakan dijadikan acuan. Menggunakan material kertas art Carton  210 gram pada cover dan art paper 85 gram pada content dengan metode offset printing full colour.
BAB IV

KESIMPULAN
Selama proses kerja praktek di Suave Magazine, penulis telah mendapatkan berbagai pengalaman kerja dengan segala permasalahannya. Hal itu yang melatarbelakangi penulis untuk berusaha mengaplikasikan ilmu yang didapat selama mengikuti perkuliahan Desain Komunikasi Visual, dimana sangat berhubungan dengan masalah penyampaian informasi Fashion di instansi ini. 

Selain itu, dalam kerja praktek ini penulis belajar bagaimana cara berorganisasi yang merupakan sistem dalam dunia kerja. Perbedaan ini dirasakan saat penulis bertanggung jawab atas hasil karya yang telah dibuat harus melalui persetujuan yang bersifat lebih kompleks dibandingkan pada saat perkuliahan.
Dengan segala kelebihan dan kekurangan penulis sebagai desainer grafis, kegiatan selama kerja praktek ini menciptakan suatu pengalaman yang sangat berharga. Semua ini adalah hal – hal yang penulis dapatkan selama bekerja di Suave Magazine.
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