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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada 60 responden yaitu konsumen Pujasera Cimareme Bandung, dapat disimpulkan bahwa tanggapan responden terhadap pelaksanaan iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi dinilai baik, hal itu bisa dilihat dari :

a. Isi pesan, mayoritas responden menyatakan bahwa isi pesan dari iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi dinilai baik, karena selama iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi berlangsung tingkat perhatian responden terhadap isi pesan menjadi perhatian dan kemenarikan isi pesannya menarik sehingga timbul keinginan untuk membeli.

b. Format pesan, untuk format pesan yang disampaikan iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi dinilai baik dilihat dari kemenarikan gambar serta keserasian warna dan vokalisasi dalam penyampaian kata-kata pada iklan tersebut baik, karena menurut responden format pesan dalam iklan tersebut bisa melekat pada benak para setiap konsumen sebagai ciri khas dari Teh Botol Sosro.

c. Sumber pesan, dilihat dari keahlian sumber pesan responden menyatakan bahwa bintang iklan dari Teh Botol Sosro dinilai baik, hal ini dikarenakan dapat meningkatkan kepercayaan dan kesukaan terhadap sumber pesan yang memperlihatkan karakter tersendiri dari sumber pesan sehingga membuat para konsumen tertarik untuk mengkonsumsi minuman Teh Botol Sosro.

d. Struktur pesan, dari tanggapan responden terhadap  iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi menyatakan bahwa kata-kata dari isi pesan tersebut dinilai baik, hal ini dapat dilihat bahwa mayoritas responden menyatakan struktur pesan dari iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi sudah sesuai dengan keinginan konsumen.

5.2  Saran
Berdasarkan dari kesimpulan diatas maka penulis ingin memberikan saran sebagai masukan bagi perusahaan dalam melaksanakan promosi melalui iklan media televisi yang dapat meningkatkan penjualan pada masa yang akan datang. Oleh krena itu isi pesan iklan Teh Botol Sosro pada Media Televisi lebih diperhatikan lagi atau lebih informatif, karena sebagian masyarakat ingin mengetahui  khasiat dari produk Teh Botol Sosro.
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