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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 KESIMPULAN

Melihat dari hasil penelitian yang telah dilakukan penulis di C.V Agung Motor Cianjur maka penulis dapat menarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Pelaksanaan Promosi Penjualan C.V Agung Motor yang dilakukan oleh C.V Agung Motor

Dalam pelaksanaan promosi penjualannya CV. Agung Motor menggunakan beberapa alat dari promosi penjualan. Alat promosi penjualan yang digunakan oleh C.V Agung Motor yaitu:
a. Hadiah yang diberikan berupa barang-barang elektronik seperi Televisi,VCD dan Rice Cooker untuk setiap pembelian sepeda motor HONDA yang dilakukan oleh konsumen
b. Bonus yang diberikan adalah jaket, kaos dan helm untuk setiap pembelian segala jenis sepeda motor HONDA, pemberian bonus dilakukan terus menerus. 

c. Garansi yang diberikan kepada konsumen apabila terjadi kerusakan pada sepeda motor yang mengalami kerusakan mesin yang bukan diakibatkan oleh konsumen, dan memberikan buku garansi yang terdapat servic gratis yang diberikan beberapa periode saja.

d. Pemeran yang dilakukan biasanya berupa pameran produk seperti sepeda motor dan suku cadang sepeda motor, pameran ini dilakukan pada saat pertengahan tahun. Lokasi pameran tersebut dilakukan didaerah Cianjur dan terakhir kali diselenggarakan di daerah Cipanas dan Cikalong.  

e. Barang iklan khusus memberikan konsumen berupa kalender, cangkir, jam dinding yang bergambar dealer CV. Agung Motor.

Dalam melaksanakan promosi penjualannya CV. Agung Motor mengeluarkan biaya promosi yang dikeluarkan secara Persemester adalah pada Semester Pertama ke Semester kedua tahun 2005 mengalami kenaikan sebesar 4.67%, Semester kedua tahun 2005 ke semester pertama tahun 2006 mengalami penurunan sebesar 17,4%, Semester Pertama tahun 2006 sampai dengan semester kedua tahun 2006 mengalami kenaikan kembali 14.32%, Semester kedua tahun 2006 sampai dengan Semester Pertama tahun 2007 mengalami kenaikan sebesar 0,95 %. Hal tersebut dikarenakan adanya perubahan biaya dan alat promosi penjualan yang berubah pada setiap periodenya. 
2. Hasil Penjualan
Setelah dilakukannya promosi penjualan, CV. Agung Motor mendapatkan hasil penjualan yang terus meningkat walaupun ada sedikit penurunan. Hasil penjualannya adalah pada Semester Pertama ke semester dua tahun 2005 mengalami kenaikan sebesar 18.84%, Semester kedua tahun 2005 sampai dengan smester pertama tahun 2006 mengalami penurunan sebesar 29,3%, Semester Pertama tahun 2006 ke semester dua tahun 2006 mengalami kenaikan sebesar 23.1%, Semester Kedua tahun 2006 sampai ke Semester Pertama 2007 mengalami kenaikan sebesar 44.4%. Hal tersebut dikarenakan adanya dampak dari dilakukannya promosi penjualan pada setiap periodenya.
3. Analisis Pelaksanaan Promosi Penjualan dan dampaknya terhadap hasil penjualan sepeda motor HONDA. Dengan melihat data perbandingan antara biaya promosi penjualan  dengan hasil penjualan, terlihat jelas peningkatan biaya promosi penjualan yang dilakukan oleh CV. Agung Motor memberi dampak yang baik terhadap peningkatan hasil penjualan yang didapat oleh CV. Agung pada setiap periodenya.
5.2 SARAN


Setelah penulis melakukan penelitian di C.V Agung Motor serta memperoleh kesimpulan dari penelitian tersebut. Maka penulis akan mengemukakan saran yang kiranya menunjang kegiatan perusahaan guna memperoleh target yang lebih baik dimasa yang akan datang, saran tersebut adalah sebagai berikut:

1. C.V Agung Motor harus memilih alat promosi penjualan yang tepat dan memberikan biaya yang lebih besar dan melakukan pengendalian dalam melaksanakan promosi penjualan sehingga pada waktu melaksanakan promosi penjualan tidak mengalami kekurangan biaya dalam melakukan promosi. Salah satu alat promosi penjualan yang menurut saya tepat adalah melaksanakan pameran.
2. Meningkat atau menurunya hasil penjualan yang dicapai setiap periode tertentu belum tentu dipengaruhi oleh promosi penjualan yang telah dilakukan. Maka dari itu CV. Agung Motor harus mampu melihat dan mencari informasi mengenai apa saja yang dapat mempengaruhi hasil penjualan.
3. Melihat dari hasil analisis yang sudah ada menunjukkan promosi penjualan memberikan dampak terhadap hasil penjualan. Namun apabila dalam pelaksanaannya mengalami kegagalan pihak CV. Agung Motor harus memberikan tambahan biaya pada alat-alat promosi penjualan yang akan dipakai untuk mencapai tujuan dari promosi penjualan itu sendiri.

