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MOTTO

	“ Kesuksesan seseorang tidak di hitung dari besar kekayaannya,  berapa besar modal usahanya, berapa banyak relasinya, lulusan mana, gelarnya apa, anak siapa, berasal  dari kalangan atas yang mana…………Tapi kesuksesan tersebut diukur dari berapa besar semangatnya, berapa besar tanggung jawabnya, kreatuvitas dan ide yang seperti apa, cara yang digunakan, kesabaran, kepandaian, dan keahlian apa yang dimilikinya”.



	Kupersembahkan untuk Ibu, Ayah dan Adikku tersayang dan seseorang yang aku cintai dan sayangi selalu


ABSTRAK
“Analisis Pelaksanaan Promosi Pejualan dan Dampaknya Terhadap Hasil Penjualan Sepeda Motor HONDA Pada CV. Agung Motor Cianjur”.

Oleh Agus Satyawan dibawah bimbingan Dra. Rahma Wahdiniwaty, M. Si

Semakin ketatnya persaingan dalam usaha penjualan sepeda motor, mendorong setiap perusahaan, untuk melakukan kegiatan dalam mengatasi persaingan yang terjadi dengan mengunakan salah satu strategi yaitu melakukan promosi. Salah satu strategi promosi yang dilakukan adalah promosi penjualan (sales promotion).

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui analisis pelaksanaan promosi penjualan dan dampaknya terhadap hasil penjualan sepeda motor HONDA pada CV. Agung Motor Cianjur.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif analisis dimana ditentukan dua variable yaitu variable independent berupa promosi penjualan dan variable dependen berupa hasil penjualan. Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode persentase dan membandingkan persentase tersebut. Adapun teknik pengumpulan data yang dipakai dalam penelitian ini adalah dengan melakukan studi lapangan (Field Research).

Dengan menggunakan perbandingan persentase perubahan diperoleh hasil bahwa peningkatan biaya promosi penjualan dapat memberikan dampak yang baik terhadap peningkatan hasil penjualan. Walaupun terjadi peningkatan hasil penjualan.

Kata kunci : promosi penjualan dan hasil penjualan
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