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ABSTRAKSI

PT. Industri Telekomunikasi Indonesia atau vang kita kenal dengan nama
PT. INTI (Persero) adalah perusahaan vang bergerak di bidang teknologi,
telekomunikasi, dan informasi. PT. INTI (Persero) diakwi di Indonesia dalam
bidang sentral telepon digital, perangkat terminal dan perangkat transmisi. PT.
INTI (Persero) adalah produsen telepon umum di Indonesia sejak 1984 hingga
sekarang. Adapun tujuan utama PT. INTI (Persero) adalah untuk meningkatkan
tingkat penjualan produk, dan mencari cara yang tepat untuk mencan pasar
sasaran yang baru untuk meningkatkan penjualan.

Perkembangan dunia usaha di Indonesia pada dewasa ini dirasakan
sangar maju dengan pesat. Ini disebabkan oleh banyaknya peluang-peluang usaha
yang banyak dimanfaatkan oleh para insvestor, baik dari dalam negenn maupun
dari luar negeri. Dalam menghadapi persaingan yang cukup berat, maka tiap-tiap
perusahaan memeshukan suatu sirategi untuk menghadapi para pesaing.

Kebutuhan manusia adalah suwatu keadaan akan sebagian dan
pemuasan dasar yang dirasakan atau disadari. Keinginan manusia adalah
hasrat untuk memperoleh pemuasan-pemuasan tertentu untuk kebutuhan yang
lebih mendalam. Permintaan adalah kemginan terhadap produk-produk
tertentu yang didukung oleh svatu kemampuan dan kemanan untuk membeli
produk itu.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptip
analisis dengan cara menggambarkan keadaan dan membandingkan hasil
penjualan pertahun dan pencapaian keberhasilan perealisasian target penjualan
pesawat telepon pada SBU Terminal PT. INTI (Persero).

Keberhasilan strategi pemasaran, menunjukan eratnya hubungan antara
strategi bisnis yang dijalankan dengan program pemasaran yang ada. Apabila
strategi pemasaran telah dijalankan dengan baik, maka diharapkan perusahaan
akan memproduksi produk yang berbeda, mengembangkan program pemasaran
yang lebih agresif, membangun citra merek yang kuat, dan membangun jaringan
kerja distribusi global.
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