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ABTRAKSI

Strategi  pembagunan asional  orientasinya  diarahkan  kepada
pemberdayaan ekonomi kerakyvatan, dimana  Koperisi dan Pengusaha

Kecil’Menengah memegang peranan penting dan harus ada dr garts terdepan,
Peranan KUD yang merupakn koperasi pedesaan mempunyai serta menuliki-nilal
lebih karena Visinva bertujuan untﬁk menjadikan KUD satu-satunya Organisasi
Ekonomi Rakvat Pedesaan, Misinya Untuk meningkatkan tarap hidup masvarakat
Pedesaan, dan memberikan pelayanan yang memuaskan serta bermantaat kepada
pars angeotanya melalul upaya menuju pembangunan Koperast Uit Desa untuk

kembali kepada jati dinnya Koperasi, Yaitu Dan_Anggota. Oleh Anggota. dan

Untuk Anggota.

Termasuk FUD “Karya Teguh” yang merupakan organisasi chkonom
rakyat pedesaan oleh karena itu penulis membahas tentang perkembangan
perkembangan KUID> “Karva Teguh™ yang khususnya membahas tentang Srategt
Promosi Pmasaran produk di unit sayur mayur.

Adapun yang menjadi landasan penelitian adalah tentang sejarah umum
KUD *“Karya Teguh” yang berisi sejarah berdirinya KUD “Karya Teguh”, struktur
organisasi dan strategi pemasaran yang ditetapkan disamping itu juga tentang
gambaran khusus yang meliputi kegiatan promosi di unit sayur mayur juga biaya
pemasarannya.

Dari penelitian yang dilakukan bahwa di unit sayur mayur kurangnya

kegiatan kegiatan promosi dan biaya pemasaran yang ada dapat di imbangi

dengan Sisa Hasil Usaha vang meningkat dan sclisthnva lebth menguntungkan



pthak KUD ‘Karya Teguh™, kurangnya kegiatan promos: tidak dapat

memaksimalkan keuntunpan vang seharusnya didapat.
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