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ABSTRAKSI

Seperti telah banyak kita dengar dari berbagai media cetak maupun media
elektronik, bahwa menjelang abad 21, kita dihadapkan pada suatu abad yang
menuntut kepekaan, keterbukaan, kebebasan dan persaingan bisnis yang demikian
ketat, serta arus informasi begitu cepat sehingga hampir tiada batas ruang dan
waktu. Hal itu mendorong tiap negara untuk berlomba dan berpacu membuat
inovasi- inovasi baru baik di bidang ilmu pengetahuan maupun teknologi.

Rencana pemasaran merupakan perumusan usaha yang akan dilakukan
dalam bidang pemasaran pada suatu waktu tertentu dimasa yang akan datang,
kegiatan penyusunan rencana pemasaran inilah yang disebut dengan perencanaan
pemasaran. Jadi perencanaan pemasaran ini merupakan kegiatan merumuskan
usaha-usaha yang akan dilakukan dalam bidang pemasaran pada masa yang akan
datang, dalam rangka pencapaian tujuan dan sasaran yang diharapkan dibidanng
pemasaran.

Perencanaan merupakan fungsi terpenting diantara semua fungsi manajemen
yang ada. Fungsi perencanaan haruslah dilakukan terlebih dahulu daripada
pengorganisasian, pengarahan, pengkoordinasiaii dan pengawasan. Perencanaan
ini merupakan pedoman yang harus digunakan untuk mengarahkan tujuan agar
perusahaan yang dijalankan dapat mencapai target dan meningkatkan laba.

PT. KARYABUDY EKATAMA sebagai salah satu produsen barang jadi
dari karet dirasakan telah mengalami perkembangan demikian pesat. Dalam

menjalankan aktivitas usahanya PT. KARYABUDY EKATAMA selalu menyusun



rencana kegiatan yang akan dilakukannya dalam rangka pencapaian tujuan usaha
yang diharapkan. Kegiatan pemasaran yang dilakukan setiap perusahaan perlu
dikoordinasikan dan diarahkan untuk mencapai tujuan perusahaan umumnya dan
tujuan bidang pemasaran khususnya. Alat koordinasi dan pengarahan kegiatan
pemasaran tersebut adalah rencana pemasaran.

Rencana pengembangan pasar adalah satu pekerjaan besar bagi PT.
KARYABUDY EKATAMA khususnya menjelang tahun 2001.

Perencanaan menjadi proses kesinambungan sepanjang tahun untuk
menanggapi keadaan pasar yang terus berubah. Namun demikian prosedur dan isi
perencanaan pemasaran berbeda antar perusahaan. Rencana itu ada yang disebut
rencana bisnis, rencana pemasaran dan kadang —kadang rencana operasi. Biasanya
rencana pemasaran mencakup satu tahun, namun ada yang mencakup beberapa

tahun.
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