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KATA PENGANTAR
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dorngan serta dukungannya dalam penyelesaian tugas akhir ini.
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memberikan dorongan serta dukungannya dalam penyelesaian laporan
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Semoga Allah SWT membalas amal dan kebaikan kepada semua pihak yang
telah memberikan bantuan, dorongan dan bimbingan kepada penulis. Akhir kata
semoga laporan tugas akhir ini bermanfaat khususnya bagi penulis umumnya bagi
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ABSTRAKSI

Perkembangan ilmu dan teknologi telah menuntut kita untuk lebih sigap dalam
menghadapi setiap perubahan situasi dilingkungan sekitar kita dari berbagai segi
kehidupan, begitu pula dengan personil manajemen di setiap perusahaan yang
mempunyai tanggung jawab terhadap kelangsungan hidup dan kelancaran usaha,
harus lebih bisa menyingkapi perubahan lingkungan baik intermal maupun
cksternal di perusahaannya.

Usaha pemenuhan kebutuhan dan keinginan masyarakat konsumen yang dari
waktu ke waktu selalu mengalami peningkatan dan perubahan yang cukup berarti
baik dari segi kualitas maupun kuantitas, mengakibatkan bertambah besarnya
tanggung jawab tiap produsen untuk meningkatkan kinerja dan mutu produknya.
Strategi pemasaran yang di terapkan disuatu perusahaan merupakan satu segi yang
vital dalam kelancaran usaha pemasaran dan penjualan suatu produk yang
dihasilkan sebaiknya di maksimalkan lagi di sertai persiapan uantuk melakukan
perubahan terhadap strategi tersebut dalam mengikuti perkembangan zaman dan
peningkatan frekwensi persaingan yang terjadi dipasaran, sehingga dengan
penggunaan strategi pemasaran yang bisa diandalkan dan mengikuti
perkembangan zaman dapat membantu dan mendukung usaha pencapaian sasaran

dan tujuan perusahaan seperti yang telah direncanakan sebelumnya.
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