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ABSTRAK

Kegiatan Pemasaran merupakan salah satu kegiatan yang dijalankan oleh
perusahaan untuk memasarkan dan menjual preduk/barang iksi
kepada konsumen. Dalam kegiatan pemasaran ada bebera
dinamakan dengan marketing mix yang meliputi antara lain:
dan promotion. Dan salah satu dari unsur itu sangat berperan
hal ini merupakan segmentasi pasar.

Setiap perusahaan yang ingin memasarkan produknya kepada konsumen
harus melihat segmentasi pasar yang akan dimasuki terlebih dahulu, karena tanpa
melihat dan meninjau segmentasi pasar maka produk yang ditawarkan kepada
konsumen belum tentu dapat diterima dengan dengan baik oleh konsumen.
Pemilhan segmentasi pasar mempunyai peran yang sangat besar dalam
meningkatkan hasil penjualan, karena dengan memilih segmentasi pasar yang
tepat dan sesuai dengan keadaan perusahaan maka secara tidak langsung akan
meningkatkan hasil penjualan.

PT. Medal Queenindo adalah perusahaan manufaktur yang bergerak dalam
bidang pembuatan sisir dan peralatan kecantikan. Adapun saluran distribusi yang
digunakan oleh perusahaan adalah saluran distribusi tingkat satu yang
pemasarannya meliputi Bandung, Jakarta dan Jawa Barat. Sedangkan untuk
saluran distribusi tingkat dua pemasarannya meliputi Semarang, Bandar
Lampung, dan yang diluar Jawa Barat.

Berdasarkan dari pengamatan dan penelitian, penulis melihat bahwa
segmentasi pasar yang dilakukan oleh PT. Medal Queenindo mempunyai peranan
yang cukup besar dalam meningkatkan volume penjualan. Hai ini terbukti dan
penjualan produk-produk yang ditawarkan oleh perusahaan dapat diterima oleh
konsumen.

Dari uraian diatas, diharapkan pihak perusahaan dapat mengatasi segala
permasalahan yang timbul guna mendapatkan peningkatan volume penjualan yang
lebih baik dari sebelumnya. Sehingga tujuan dari perusahzan dapat tercapai
dengan optimal.
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