BAB II

TINJAUAN PUSTAKA
2.1       Saluran Distribusi

2.1.1    Pengertian Saluran Distribusi

Dalam usaha meningkatkan penjualan, perusahaan menjalankan berbagai kegiatan diantaranya adalah memperluas daerah pemasaran, meningkatkan kualitas produk, meningkatkan pelayanan atau servis yang diberikan, dsb. Disamping itu juga perusahaan berusaha meningkatkan penjualan dengan memperluas dan memperbanyak saluran distribusi, dimana saluran distribusi ini merupakan salah satu kekuatan perusahaan dalam memasarkan produk yang dihasilkan dengan harapan mencapai tingkat penjualan yang besar sehingga dapat memberikan peningkatan pada 

Perusahaan yang melakukan kegiatannya itu sendiri dengan target perusahaan yaitu                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          berupaya agar penyaluran produk dapat secepatnya sampai ke tangan konsumen.

Banyak orang kadang bingung apakah ada kesamaan antara saluran distribusi dengan saluran pemasaran. Maka disini penulis akan mencoba mengungkapkan dengan sebuah pendapat dari Djaslim Saladin (2002:107) menyatakan bahwa :

Saluran pemasaran atau saluran distribusi terdiri dari seperangkat lembaga yang melakukan semua kegiatan atau fungsi yang digunakan untuk menyalurkan produk dan status kepemilikannya dari produsen ke konsumen.
Dari pendapat di atas dapat penulis simpulkan bahwa saluran pemasaran dan saluran distribusi mempunyai kesamaan arti yaitu penyaluran produk dari produsen ke konsumen. 
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