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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN
5.1
Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil penelitian di Radio Cosmo 101.9 FM Bandung Joged Mania yang telah diuraikan pada bab IV sebelumnya, maka penulis dapat metarik kesimpulan sebagai berikut :
1.
Tujuan yang dilakukan oleh Public Relations Radio Cosmo dalam menjalin hubungan baik dengan sponsor adalah  Agar sponsor pengiklan tetap loyal dan terus beriklan di Radio Cosmo, Public Relations Radio Cosmo terus menjalin hubungan baik dengan pihak sponsor demi kelangsungan hidup radio, denga terjalinya hubungan baik diharapkan banyak manfaat dan nilai guna yang dapat diperoleh oleh pihak radio cosmo maupun sponsor.
2.
Perencanaan yang dilakukan oleh Public Relations Radio Cosmo dalam menjalin hubungan baik dengan sponsor adalah membuat perencanaan yang matang agar mendapatkan hasil yang baik, perencanaan dilakukan dengan pertimbangan dengan melihat jumlah tanggal merah dalam satu tahun, tanggal libur bersama setiap sponsor, libur sekolah dan kegiatan sponsor diluar kerja. Dan dengan pertimbangan tersebut maka setiap sponsor diharapkan mengikuti rangkaian acara sehingga tujuan dari kegiatan tersebut dapat tercapai.
3. Kegiatan yang dilakukan Public Relation Radio Cosmo dalam menjajalin hubungan baik dengan sponsor adalah  Kunjungan Public Relations Radio Cosmo Bandung keberbagai perusahan sponsor yang bertujuan untuk menjalin hubungan dengan sponsor dan memperkenalkan Radio Cosmo Bandung kepada sponsor. Dilakukan satu kali setiap bulan, selain itu juga acara yang khusus diadakan oleh Public relations Radio Cosmo Bandung untuk sponsor, yaitu kegiatan wisata, kumpul-kumpul sponsor atau pesta untuk sponsor guna mendekatkan hubungan antara sponsor dengan Public relations Radio Cosmo Bandung.
4. Media yang digunakan oleh pihak Public Relations Radio Cosmo dalam menjalin hubungan baik dengan Sponsor adalah media cetak seperti koran, majalah, televisi, inhouse media.
5. Strategi yang dilakukan oleh pihak Public Relations Radio Cosmo dalam menjalin hubungan baik dengan Sponsor yaitu dengan melakukan pendekatan kegiatan atau event dengan sponsor seperti tours wisata bersama karyawan sponsor, nonton bareng pertandingan bola Dunia dengan tujuan agar terjalinya hubungan yang harmonis, ada juga media cetak yana digunakan yaitu koran Tribun Jabar untuk mengetahui hasil event yang telah dilakukan oleh Public Relations dengan sponsor.
5.2
Saran-Saran
Berdasarkan hasil penelitian yang didukung oleh wawancara dengan pihak Radio Cosmo, maka penulis memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi masukan dan bahan pertimbangan bagi pihak perusahaan, yaitu sebagai berikut :

1. Diharapkan Radio Cosmo dapat meningkatkan lagi kegiatan-kegiatan dengan sponsor yaitu dengan mengadakan yang bersifatnya sosial dengan mengadakan gebyar musik dangdut sehingga terjadi hubungan yang lebih harmonis dengan sponsor. Agar tujuan yang diharapkan oleh Radio dan Sponsor terwujud dengan baik sehingga kedua belah pihak saling menguntungkan. 
2. Meningkatkan lagi hubungan dengan sponsor dan kalangan sponsor lainnya dan juga keluarga mereka dengan mengadakan tours wisata  sehingga terjadi kedekatan yang nyaman antara Public Relations radio cosmo dengan sponsor maupun keluarganya.
3. Diharapkan Radio Cosmo meningkatkan lagi kegiatan dengan mengadakan tempat yang luas dan strategis untuk sponsor dalam mengadakan event yang sesuai dengan tujuan Radio Cosmo adalah mejadi yang terbaik dari yang terbaik.

4. Diharapkan Radio Cosmo dapat lebih meningkatkan informasi lebih luas lagi antara hubungan Public Relations dengan sponsor dan tidak hanya sekedar menggunakan media cetak, televisi, atau inhouse media saja. 








































































99

