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 “ Ilmu adalah Samudera 

Kau hanyalah ikan kecil

Yang dapat berenang ditepi pantai,

Mustahil kau dapat berenang diseluruh lautan yang luas dan begitu ganas

Janganlah Kau sombong dengan apa yang kau miliki, ataukah kepandaianmu…..

Masih banyak kekurangan pada dirimu, jangan berangan-angan 

Menjadi dirimu itu lebih baik…”

(AL-Hikmah)
    “Sejarah telah menunjukkan bahwa pemenang- pemenang  terkenal

Biasa menemui hambatan yangmenyakitkan sebelum mereka berhasil,

         Mereka berhasil sebab mereka tidak berkecil hati karena kegagalan mereka”
(B. C.  FORBES)
Tugas Akhir ini kupersembahkan untuk kedua orang tuaku tercinta, seluruh keluarga besar dan untuk orang-orang terdekat yang sangat aku sayangi

(Hatur Nuhun Pisan)
ii
ABSTRAK
HENDI TRISNA, “ Analisis Saluran Distribusi Terhadap Volume Penjualan Produk Air Minum Dalam Kemasan ( AMDK ) Pada PDAM Kota Bandung”, dibawah bimbingan Irham Fahmi, SE., M.Si.

Pemasaran merupakan salah fungsi pokok dari kegiatan perusahaan juga merupakan salah satu cara yang ditempuh suatau perusahaan dalam menentukan keinginan perusahaan.

 
Sebagian produsen tidak menjual produknya secara langsung kepada konsumen akhir. Diantara produsen dan konsumen terdapat  saluran distribusi, saluran distribusi menghubungkan antara pemasok dan produsen dengan konsumen akhir. Produsen memerlukan saluran distribusi karena ketiga alas an penting. Pertama, saluran distribusi menjaga aspek-aspek transaksi pemasaran seperti pembelian dan penjualan. Kedua, saluran distribusi mempunyai fungsi logistikal pemindahan dari titik produksi (point of productin) ketitik pembelian (point of purchase) atau konsumsi. Ketiga, saluran distribusi membantu produsen mempromosikan barang dan jasa

 Adapun penulis melakukan penelitian ini Adalah untuk mengetahui saluran distribusi yang dilakukan AMDK pada PDAM Kota Bandung, untuk mengetahui perkembangan volume penjualan produk AMDK pada PDAM Kota Bandung, untuk mengetahui tentang saluran distribusi terhadap volume penjualan produk AMDK pada PDAM Kota Bandung.

   
 Dalam peneltian penulis menggunakan metode penelitian analisis deskriftif, dengan objek penelitian saluran distribusi terhadap volume penjualan produk AMDK pada PDAM Kota Bandung yang mempunyai 2 variabel yaitu saluran distribusi produk AMDK pada PDAM Kota Bandung dan volume penjualan produk AMDK pada PDAM Kota Bandung. Adapun tehnik pengumpulan data adfalah dengan studi  kepustakaan (library Research) dan studi lapangan (Field Research).

     
Berdasarkan penelitian yang penulis lakukan, maka penulis dapat menganalisa bahwa biaya distribusi yang dikeluarkan oleh AMDK pada PDAM Kota Bandung setiap tahunnya mengalami kenaikan yang cukup tinggi. Sedangkan volume penjualan juga mengalami kenaikan tetapi tidak terlalu besar bahkan terjadi penurunan penjualan 

    
 Dari hasil analisis diatas dapat disimpulkan bahwa saluran distribusi memberi dampak terhadap kenaikan volume penjualan produk AMDK pada PDAM Kota Bandung tetapi kurang proporsional.
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