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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1
Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil penelitian di Radio Cosmo 101.9 FM Bandung Joged Mania yang telah diuraikan pada bab IV sebelumnya, maka penulis dapat metarik kesimpulan sebagai berikut :
1. Public Relations Radio Cosmo telah melaksanakan strategi public relations melalui strategi pendekatan persuasif, dengan melakukan kegiatan-kegiatan seperti melakukan promosi, mengadakan wisata bersama serta memperingati HUT perusahaan, Republik Indonesia dan hari bersejarah lainnya. Sasaran dari kegiatan tersebut adalah pendengar, eksternal perusahaan. Isi pesannya adalah Radio Cosmo adalah yang terbaik serta merupakan radio dangdut yang modern dan memiliki kualifikasi. Dalam menyampaikan pesan tersebut, ada beberapa media yang digunakan yaitu media cetak, televisi, surat kabar dan media luar ruangan.
2. Public Relations Radio Cosmo telah melaksanakan strategi public relations melalui strategi pendekatan edukatif, dengan melakukan kegiatan-kegiatan seperti menyelenggarakan program acara rutin “Wisata Rohani”. Sasaran dari kegiatan tersebut adalah Pendengar atau eksternal perusahaan. Isi pesan untuk kegiatan edukatif, disesuaikan dengan tema dan sasaran. Dalam kegiatan ini Radio Cosmo lebih banyak menggunakan media elektronik (dialog Interaktif).
3. Public Relations Radio Cosmo telah melaksanakan strategi public relations melalui strategi pendekatan tanggung jawab sosial humas, dengan melakukan kegiatan bakti sosial. Sasaran dari kegiatan tersebut adalah Eksternal perusahaan. Isi pesan untuk kegiatan tanggung jawab sosial humas adalah untuk menegaskan keperdulian terhadap pendengar dan warga sekitar.
4. Public Relations Radio Cosmo telah melaksanakan strategi public relations melalui strategi pendekatan kerjasama, dengan melakukan kegiatan-kegiatan seperti mengadakan kerjasama dengan instansi atau organisasi lainnya. Sasaran dari kegiatan tersebut adalah pendengar, mitra perusahaan dan client. Isi pesan untuk kegiatan kerjasama adalah memperkenalkan dan mengingatkan kepada pendengar tentang keberadaan Radio Cosmo. Dalam menyampaikan pesan tersebut, Radio Cosmo menggunakan seluruh media yang digandrungi oleh masyarakat yaitu media elektronik, media cetak, media luar ruangan (billboard dan neon box) dan media lainnya. Pada akhirnya, dari seluruh kegiatan yang telah dilaksanakan oleh Radio Cosmo telah menghasilkan citra Public Understanding (pengertian publik) yang sangat baik dan mencakup keseluruhan dari citra yang ada.
5.2 Saran-saran
5.2.1 Saran untuk Radio Cosmo 101.9 FM Bandung Joged Mania

Berdasarkan hasil penelitian yang didukung oleh wawancara dengan pihak Radio Cosmo, maka penulis memberikan beberapa saran yang diharapkan   dapat menjadi masukan dan bahan pertimbangan bagi pihak perusahaan, yaitu sebagai berikut :

1. Diharapkan Radio Cosmo dapat lebih memperhatikan keinginan pendengar dengan cara melakukan survey langsung atau angket kepada pendengar.

2. Diharapkan Radio Cosmo berusaha meningkatkan program acara yang sudah ada, karena pada dasarnya program acaralah yang akan dicari oleh pendengar.

3. Diharapkan Radio Cosmo meningkatkan kegiatan pendekatan kerjasama dengan lembaga lainnya, tidak hanya melakukan kegiatan kerjasama saja akan tetapi dapat pula menjadi wadah yang sesuai dengan tujuan Radio Cosmo adalah mejadi yang terbaik dari yang terbaik. Seperti mengadakan seponsor pada event di luar daerah dengan instansi yang berada di luar daerah bandung.
5.2.2 Saran untuk Mahasiswa Penelitian Selanjutnya

Berdasarkan pengalaman yang telah peneliti dapatkan, maka peneliti dapat memberikan sedikit himbauan kepada mahasiswa penelitian selanjutnya, adapun saran-saran yang peneliti berikan untuk mahasiswa penelitian selanjutnya yang akan melakukan penelitian di Radio Cosmo 101.9 FM Bandung Joged Mania adalah sebagai berikut :
1. Penelitian merupakan salah satu bentuk kegiatan seorang Public Relations Officer, dalam tahap penelitian tersebut PRO berusaha mencari keterangan yang merupakan data factual. Disini PRO mengadakan perbandingan, pertimbangan dan penilaian sehingga akhirnya dapat diperoleh kesimpulan sampai dimana derajat ketelitian dan derajat kebenaran dari data yang diperoleh itu. Penelitian bisa bersifat “opinion research” atau bersifat “motivation research”.

2. Tugas akhir atau penelitian ini juga meruapakan referensi bagi mahasiswa setelah ia memasuki dunia kerja, karena akan memberikan kontribusi dalam menambah rasa percaya diri dan melatih mental. Oleh sebab itu disarankan agar setiap mahasiswa dapat melaksanakan tugas yang diberikan dengan sebaik-baiknya. Karena secara tidak langsung hal ini akan memupuk rasa tanggung jawab dan kedisiplinan.

3. Diharapkan kepada mahasiswa dapat menyumbangkan pola pikirnya untuk perusahaan, serta memiliki keterampilan sebagai motivasi dalam rangka menilai dirinya, sehingga ia mempunyai acuan agar dapat lebih mengembangkan sikap aktif dan kreatif dalam menjalani suatu kegiatan atau pekerjaan yang diberikan kepada diri kita pribadi.
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