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 Analisis Penetapan Harga Tiket Kereta Api Mutiara Selatan (Bandung-Surabaya) serta Dampaknya Terhadap Hasil Penjualan Pada PT. KAI (Persero) Daop 2 Bandung

Pembimbing
: Dra. Rahma Wahdiniwaty ,M,si. 

PT. Kereta Api Indonesia (Persero) adalah salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang jasa transportasi angkutan kereta api. Salah satu kegiatan perusahaan yaitu melaksanakan penetapan harga pada harga atau tarif tiket kelas eksekutif dan kelas bisnis. Kegiatan ini bertujuan untuk mempertahankan kelangsungan hidup perusahaan ditengah keadaan perkonomian yang semakin memburuk seperti sekarang ini. Selain itu juga PT. Kereta Api Indonesi Persero melaksanakan kegiatan penetapan harga memilki tujuan untuk memberikan kemudahan kepada para konsumen agar mereka tetap menjadikan angkutan kereta api sebagai angkutan darat yang mereka minati sehingga tetap bersaing dengan perusahaan jasa transportasi lainnya. 

Pelaksanaan Penetapan Harga yang dilakukan oleh PT. Kereta Api Indonesia (Persero) meliputi : Menentukan tujuan penetapan harga, menentukan permintaan, memperkirakan permintaan, menganalisa biaya; harga;  dan pesaing, memilih metode penetapan harga, dan yang terakhir memilih harga akhir. Pentingnya kebijakan penetapan harga tersebut tampaknya mendorong perusahaan untuk mengelola kegiatan tersebut dengan baik, karena kegiatan penetapan harga sangat penting untuk kelangsungan hidup perusahaan.

Untuk mengetahui bagaimana dampak penetapan harga tiket  kereta api Mutiara Selatan (Bandung-Surabaya )terhadap hasil penjualan pada PT. Kereta Api Indonesia Daop 2 Bandung penulis melakukan penelitian dengan mengambil data berupa data tarif tiket dan hasil penjualan tiket  dari tahun 2002-2006, data tersebut diolah menggunakan metode analisis deskriptif dengan menggunakan dua variabel yaitu penetapan harga sebagai variabel independent dan hasil penjualan sebagai variabel dependent. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi lapangan (field research) dan studi kepustakaan.
Dari hasil penelitian maka pada tahun 2002 harga tiket kereta api Mutiara Selatan mengalami kenaikan sebesar 12,5 % di tahun 2003, dan  menjadikan penjualan  tiket naik sebesar 2,8% Kemudian dari tahun 2003 ke tahun  ke 2004 harga tiket juga mangalami kenaikan sebesar 22,2 dan penjualan menurun sebesar 2,01 % Pada tahun 2005 tarif tiket masih terus mengalami kenaikan sebesar 9,09%, hal ini mengakibatkan penjualan tiket mengalami penurunan lagi sebesar 1,4% hal ini terjadi karena harga tiket terus melonjak naik semakin tinggi.Tetapi dari tahun 2005 ke tahun 2006 harga tiket Mutiara Selatan Tetap berkisar pada harga Rp.120.000, dan  sebagai dampaknya penjualan tiket kereta api pun mengalami kenaikan sebesar 0,7%. Jadi kenaikan tarif memberikan dampak negatif terhadap hasil penjualan tiket kereta api mutiara selatan.
Kata Kunci : Penetapan Harga, Hasil Penjualan
ABSTRACT
Name

 : Lendra Nurwenda

 Analisyst bisnis Mutiara Selatan train (Bandung-Surabaya)      prices fixed with the trump to the ticket saling of PT. KAI operation region (Daop) II Bandung


Under Leading : Dra. Rahma Wahdiniwaty.,Msi

PT. KAI (Persero) is one of transportasion company who works in train transportasion. One of PT. KAI (Persero) works is the implement  of ticket prices fixed to executive train or bisnis train. This is to make to defend company life at between economic bad right now. Other that PT.KAI (Persero) works to give easy and comfortable consumen and so cant decrease demand of ticket saling and then can capable competitive with other transportasion company.

Price Fixed in PT KAI (Persero) do the to decide prices fixed, to decide demand, to estimate cost, analisyst cost; price and competitor, choice fixed prices method and finaly choice finish price. Company must do price fixed beter, cos Fixed prices is very important for depend life company.
 
To know how Bisnis Mutiara Selatan train (Bandung Surabaya) prices fixed with the trump to the ticket saling of PT.KAI operasion region (Daop) II Bandung writer doing research with take datas of ticket prices and datas of saling ticket from the year 2002 to the year 2006. In this research writer use deskriptif method with two variable, that is “prices fixed” as the independent variable and “sale” as the dependent variable. Field research and library research are the datas gathering technick in this research process.
From the research that the vessel Bisnis Mutiara Selatan train ticket sale (Bandung-Surabaya) from the year 2002 to the year 2006 was decreasing, the vessel was happened in 2002 to 2003, the ticket vessel value was 12,5% and  give trump sale ticket decreasing become 2,8%. the vessel was happened in 2003 to 2004, the ticket vessel value was 22,2% and  give trump sale ticket decreasing become 2,01%. the vessel was happened in 2004 to 2005, the ticket vessel value was 9,09% and  give trump sale ticket decreasing become 1,4%. But not happened in the year 2005 to year 2006 the ticket vessel value was 0% and  give trump sale ticket decreasing become 0,7%. So the vessel used is has the negative trump to the Mutiara Selatan ticket saling.
Key words : Priced fixed, Sale
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