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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang penulis laksanakan selama April 2008 sampai Juli 2008 di Rumah Sosis Bandung, maka penulis dapat mengambil kesimpulan singkat antara lain :

1.1 Bentuk kegiatan yang dilakukan Rumah Sosis Bandung dalam mempromosikan   fasilitas yang ada kepada pengunjung dengan mengadakan pameran Jabar Tour and Travel Expo 2008, Pameran Putri Gunung Bogor, membuka stand dan membagikan brosur di Factory Outlet The Secret Jl. Riau.
1.2 Media yang digunakan oleh Rumah Sosis Bandung dalam mempromosikan fasilitas yang ada kepada pengunjung adalah media cetak dan media elektronik serta media pendukung media luar ruang (below the line).

1.3 Strategi Public Relations Rumah Sosis Bandung dalam mempromosikan fasilitas yang ada kepada pengunjung adalah melibatkan beberapa pihak eksternal seperti Bank Mandiri, Bank BNI, dan Bank BRI serta Indosat untuk membuahkan hasil yang memuaskan sesuai dengan yang diharapkan Rumah Sosis Bandung.
1.4 Perencanaan Public Relations Rumah Sosis Bandung dalam mempromosikan fasilitas yang ada kepada pengunjng adalah menyewakan fasilitas yang ada di Rumah Sosis Bandung untuk acara ulang tahun, outbond, dan lain-lain.

1.5 Hambatan-hambatan yang terjadi dalam mempromosikan fasilitas yang ada kepada pengunjung adalah tidak semua pengunjung memiliki kartu kredit dan debit Bank Mandiri, BNI dan BRI, tidak semua pengunjung memakai indosat terutama kartu Mentari dan letak Rumah Sosis yang kurang strategis susah dijangkau oleh pengunjung
2. Saran

2.1 Untuk perusahaan

    Berdasarkan penelitian yang didukung oleh wawancara dengan pihak Public Relations Rumah Sosis Bandung, maka dengan ini penulis akan memberikan saran kepada Rumah Sosis Bandung dalam mempromosikan fasilitas yang ada kepada pengunjung melaliu beberapa point sebagai berikut :
2.1.1Mengkoordinasikan dengan instansi-instansi pemerintah, unsur-unsur pariwisata, serta seluruh masyarakat agar dapat meningkatkan citra pariwisata kota Bandung lebih baik lagi di mata wisatawan

2.1.2 Promosi mengenai fasilitas Rumah Sosis Bandung melaliu iklan agar lebih aktif lagi

2.1.3 Lebih menggiatkan kembali kegiatan yang bersifat massa di kota Bandung agar wisatawan merasa bahwa kota Bandung ini adalah milik mereka juga

2.1.4 Membuat iklan melalui media audio visual. Contohnya pemasangan iklan di stasiun-stasiun TV local di seluruh Indonesia. Agar orang-orang diluar kota Bandung maupun luar pulau mengetahui keberadaan kota Bandung serta potensi pariwisata yang ada di kota Bandung

2.2 Untuk peneliti selanjutnya

2.2.1  Dapat menjadi bahan acuan untuk penelitian selanjutnya dengan judul yang sama yaitu Strategi Public Relations Rumah Sosis Bandung dalam mempromosikan fasilitas yang ada kepada pengunjung.
2.2.2 Mahasiswa pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat lebih proaktif pada kegiatan-kegiatan dan promosi Rumah Sosis Bandung.
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