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BAB V

PENUTUP

5.1  Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, penulis dapat menyimpulkan bahwa :

1) Kegiatan yang dilakukan oleh Humas PT. Kereta Api (persero) Daerah Operasi 2 Bandung dalam mempromosikan KRDE Baraya Geulis kepada konsumen yaitu terbagi menjadi 7 bentuk.
2) Pesan yang disampaikan oleh Humas PT. Kereta Api (persero) Daerah Operasi 2 Bandung dalam mempromosikan KRDE Baraya Geulis kepada konsumen  terbagi menjadi dua yaitu, pesan informatif dan persuasif.
3) Media yang digunakan oleh Humas PT. Kereta Api (persero) Daerah Operasi 2 Bandung dalam mempromosikan KRDE Baraya Geulis kepada konsumen yaitu dengan menggunakan media humas. 
5.2  Saran 

Berdasarkan hasil analisis dan kesimpulan yang dikemukakan, maka penulis memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat bermanfaat bagi Humas PT. Kereta Api (persero) Daerah Operasi 2 Bandung, dan bagi peneliti selanjutnya, yaitu :
I.  Saran untuk perusahaan

1) Humas diharap melakukan variasi-variasi promosi lainnya, misalkan memberikan karcis gratis dengan menukarkan 15 karcis yang sudah dipakai.
2)  Humas diharap untuk terus melakukan kegiatan promosi agar KRDE Baraya Geulis menjadi pilihan terbaik bagi para konsumen.
II. Saran untuk peneliti selanjutnya
1) Persiapkanlah segala sesuatu dengan matang guna menempuh tugas akhir perkuliahan.
2) Pro aktif dalam mencari data-data dan informasi-informasi yang mungkin akan diperlukan bagi penelitian.
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